
ATADASEGUNDAREUNIAODACOMISSAOPERMANENTEDELICITAGAODOCFM
PARAABERTURADOSINVOLUCROSN“2

DACONCORRENCIACFMN°001/2016
Asdezhorase 15minutosdodiaoitodedezembrodedoismiledezesseis,nasededeste
ConselhoFederaldeMedicina,foireunidaa ComisséoPerrnanentedeLicitagao,instituida
pelaPonariaCFMn°59,dodiatrezedejunhodoanode2016,fonnadapelaSenhora
NoelyzaPeixotoBrasilVieiracomoPresidenteepelosmembrostitularesSenhoresAntonio
CésarNevesFranciscoe AdrianodeOliveiraPonce,como objetivoderealizaros

procedimentosrelativosaLicitagaomodalidadeConcorréncian°001/2016- Objeto:
Contratagaodeempresaespeciallzadaparaprestagéodeservigosdepublicidade,
compreendendo:a)Estudo,planejamento,concepgio,cn'ag.§o,execugaointerna,
intermediagéoesuperviséodaexecugéoexternaedistribuigéodecampanhas,pegas
e materiaispublicitariosaos veiculose outrosmeiosdedivulgag?o,a. 1)— A
referénciacitadanaalineaanterior(concepgioe criagao)englobaacriagéoe o
desenvolvimentodefonnasinovadorasdecomunicag?opublicitéria,emconsonancia
comnovastecnologias,visandoaexpanséiodosefeitosdasmensagense dasag?es
publicitariasnotermosdoartigo2°,§1°,lncisoIll,daLein.12.232110;b)Pesquisasde
pré-testee pés-testevinculadasaconcepgéoe criagéodecampanhas,pegase
materiaispubIicita'rios;c)Elaboragaoe realizagéodepesquisasdeoplniioou

especi?cassobretemasdeinteressedaMediclnae paraas politicasp?blicasrelacionadasaosetorsatide;d)Elaboragéodemarcas,deexpresséesdepropaganda,delogotiposa deelementosdecomunlcagaovisual;e)Desenvolvimentoe

implementagiodeagbese atividadesdecomunicagaoem diferentesmidias
(impressos,digital,radioeTV).AsenhoraPresidenteiniciouasegundareuniaofazendoa

identl?cagéodoslicitantespresentese oon?nnandoa assinaturadalistadepresenoa.
Estavamrepresentadasnareuniéoasempresas:1)AREACOMUNICAQAOrepresentadapeloSr.EmersonAntonioPagani,2)LOWFATCOMUNICAQAOLTDArepresentadapelo
Sr.YuriMarcosAntunesAguiar,3)LINK/BAGGCOMUNICACAOEPROPAGANDALTDA
representadapelaSr“.ChristianneMarinhoVareladaCosta4)RADIOLAPROPAGANDAE
PUBLICIDADErepresentadapeloSr.PeterGabrielSola.Emseguida,foramaberlosos
invélucrosn°2queestavamdevidamentelacradosdesdeaprimeirareuniao.Houveocotejo
dasviasnaoidenti?cadasdolnvélucron°1comasviasidenti?cadasdolnvolucron°2
conformeprevéaalinea“c"doitem10.26doEdital.Apésaconferénciadaidenti?cagéodas
empresaspelosrepresentantespresentes,foielaboradaplanilhacomas notasatribuidas
pelaSubcomisséoTécnicaasPropostasTécnicas,constituidasdosquesitos:Planode
ComunicaoaoPublicitéria,CapacidadedeAtendimento,Reperlorioe RelatosdeSolugées
deProblemasdeComunicagao,Aclassi?caqao,emordemdecrescentedapontuaoao?nal
daspropostastécnicas,?cou:6‘’Iugar—K+PUBLICIDADELTDA—pontuagéo?nal52,5;
5‘' Iugar—FAROBRASILPROPAGANDALTDA(AZEIFBRPROPAGANDA)—pontuaoao?nal75,60;4°Iugar—LOWFATCOMUNICACAOLTDA—pontuaoao?nal76,70;3°Iugar—

AREACOMUNICAQAOPROPAGANDAEMARKETING~ pontuag?o?nal83,00;2'’Iugar—

RADIOLAPROPAGANDAEPUBLICIDADELTDA— ponluagao?nal93,50;1°Iugar—

LINK/BAGGCOMUNICACAOE PROPAGANDALTDA— pontuaoéo?nal96,30;
Aplicandoa alinea"b"doitem8.4doeditalqueestabelecequeseraodesclassi?cadasas
empresasquenaoalcangarem,nototal,a notamlnimadeoitentapontos,reslou
classi?cadasas empresasAREACOMUNICACAOPROPAGANDEMARKETING,



RADIOIAPROPAGANDAEPUBLICIDADELTDAe LINK/BAGGCOMUNICACAOE
PROPAGANDALTDAsendoas demaisdesclassi?cadas.Encerrandoa reuniéo,a
PresidentedaComisséodeLicitag?esoomunicouquetodosos participantesseréo
cienti?cadosdoresultado?naldaavaliagéodaspropostastécnicase seréabeitoprazode
05(cinoo)diaspararecurso,contadosapartirdadatadedivulgacéodoresultado.N50mais
havendoa tratar,eu,AdrianodeOliveiraPonce,membrotitulardaComisséoPermanente
deLicitagéo,designadoparasecretariar,lavreia presenteataquevaiassinadapormim,
pelosenhorAnténioCésarNevesFrancisco,membrotitulardaComisséoPermanentede
Licitagéo.e pelaPresidentedaComisséoPermanentedeLicitagéo,senhoraNoelyza
PeixotoBrasilVieira.
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