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ATA CONCORRENCIA N°002/2023
SUBCOMISSAO DE ANALISE TECNICA

VIA NAO IDENTIFICADA

Conforme previsto nos termos do edital n° 002/2023, cujo objeto é a
contratacdo de servicos de comunicacdo digital, os membros da
Subcomissdo de Analise Técnica (os quais assinam este documento),
realizaram, entre os dias 10/07/2024 e 30/08/2024, a analise das propostas
participantes do referido certame.

De imediato, os membros da Subcomissdo Técnica estabeleceram a Sra.
Rejane Maria Medeiros como presidente e a Sra. Beatriz de Oliveira Paiva
como secretaria. E a Sra. Alessandra de Mello Duarte Pereira, convidada
externa, compés o grupo de analise.

1. A Subcomissdao de Analise Técnica avaliou os 10 invélucros nao
identificados dos proponentes, como previsto em edital, cabendo as
observacgoes elencadas a seguir.

2. A Subcomissdo Técnica entendeu que, apesar dos proponentes nao
seguirem a risca o edital, tais empresas néo se identificaram e que, dessa
forma, o julgamento ndo seria prejudicado.

2.1 O excesso de formalismo no processo licitatério, neste caso, acabaria
gerando prejuizo para o CFM. Conforme entendimento, as licitacdes
publicas destinam-se, conforme dispde o art. 3° da Lei no 8.666/1993, a
garantir que a proposta mais vantajosa seja selecionada pela
Administracéo.

2.2. Durante a analise, a Subcomissdo Técnica teve a maxima cautela para
nao infringir os principios licitatérios. Porém, respeitando o processo
seletivo de analise técnica, entendeu-se que as empresas atenderam os
requisitos do edital, ndo se identificaram e ndo tiveram beneficios no que
diz respeito ao julgamento técnico.
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Do julgamento das propostas

3. A Subcomissao técnica rotulou as propostas a partir da explicitagdo dos
conceitos na Ata da Comissao Permanente de Licitacdo do CFM para a
abertura da Concorréncia CFM n°002/2023, 12 reunido, sendo assim:

Empresa 1 - Conceito: Ao seu lado em todos os lugares
Empresa 2 - Conceito: Uma vocacgao que salva vidas

Empresa 3 - Conceito: Médico: uma receita de confianga!
Empresa 4 - Conceito: Todo dia € dia do médico

Empresa 5 - Conceito: Movidos pelo cuidado

Empresa 6 - Conceito: Cuidar de quem cuida € nossa prioridade
Empresa 7 - Conceito: Desde 1951 cuidando de quem cuida
Empresa 8 - Conceito: Nossa especialidade é cuidar de vocé
Empresa 9 - Conceito: Conselho Federal de Medicina: compromisso com
gquem faz histéria

Empresa 10 - Conceito: Zelo pelo médico

4. No que tange a analise individualizada das propostas, as notas estao no
ANEXO | e a subcomissao pontuou que:

4.1. EMPRESA 1 - Conceito: Ao seu lado em todos os lugares

Raciocinio Basico — A empresa analisou os dados do CFM e as fungGes da
autarquia de forma superficial. Compreendeu parcialmente o briefing,
apresentando uma maior preocupagao com a causa da saude, deixando os
médicos e o CFM como coadjuvantes.

Estratégia de Comunicagao Digital — Linha tematica versatil. Atende o CFM
na sua abrangéncia. Se o médico estd sempre presente na vida do
paciente, o CFM esta ao seu lado em todas situagdes, oferecendo servicos,
ou defendendo o ato médico. No entanto, a proposta estratégica foi
simplista e genérica, ndo acompanhou a qualidade do tema.

Solugdo de Comunicagdo Digital — Atendeu parcialmente os quesitos. A
solucéo de comunicagédo ndo atendeu as expectativas da Comisséao, faltou
refinamento visual. Pecas com quantidade inadequada de textos para uso
nas redes sociais.
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Plano de Implementacdo — Superficial, sem detalhamento dos gastos com

a produgdo das pegas. Faltou clareza no orgamento, com valores similares
para produtos distintos.

4.2 Empresa 2 - Conceito: Uma vocagao que salva vidas

Raciocinio Basico — Compreensao parcial do briefing, sem aprofundamento
e com diagndstico equivocado. Usou como referéncia um cenario
desatualizado, com enfoque na pandemia. Nao delineou o principal
problema a ser resolvido.

Estratégia de Comunicacéo Digital — A linha tematica ndao corresponde as
expectativas do CFM. Ha uma desconexao entre a estratégia e a proposta
de comunicagao.

Solugédo de Comunicagdo Digital — Pecas com quantidade inadequada de
textos para uso nas redes sociais e linguagem visual densa.

Plano de Implementagcdo — Cumpriu as solicitagdes, mas subdimensionou
os valores para a produgao de videos.

4.3 Empresa 3 - Conceito: Médico: uma receita de confianca!

Raciocinio Basico — Fez uma boa analise de campanhas passadas,
abordou de forma objetiva o papel do CFM, mas compreendeu
parcialmente o desafio de comunicagdo e os objetivos da campanha,
priorizando a relagdo médico paciente, colocando em segundo plano o
papel do CFM. ‘

Estratégia Comunicagéo Digital — Linha tematica néo foi bem defendida.
Propde mostrar acdes do CFM, mas a solugdo ndo inovou e néo alcangou
o resultado proposto.

Solugdo de Comunicacgéo Digital — Pegas com pouco refinamento visual e
com quantidade inadequada de textos para uso nas redes sociais. Falta de
unidade visual e de cuidado na finalizagdo das pegas. O conceito confianga
nos médicos poderia ser melhor desenvolvido.
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Plano de Implementacéo — Pouco detalhamento. Algumas despesas foram
subdimensionadas e outras, superdimensionadas.

4.4 Empresa 4 - Conceito: Todo dia é dia do médico

Raciocinio Basico — Diagndstico objetivo e com uma avaliagao correta das
redes sociais do CFM. Compreensao parcial do desafio e objetivos da
campanha, com foco na homenagem aos médicos, com destaque para os
desafios enfrentados por esses profissionais.

Estratégia de Comunicacdo Digital — Descompasso entre o tema da
campanha e pec¢as. Nao ha emocédo. Demonstra desconhecimento da
estrutura atual de comunicacdo do CFM. Plano estratégico confuso, com
uso inadequado dos veiculos.

Solugdo de Comunicagdo Digital — Linguagem visual abaixo das
expectativas. Pegcas com excesso de texto e frases desconexas.

Plano de Implementagdo — Estrutura com baixo detalhamento, em
desacordo com a solugcéo apresentada. Subdimensionou a produgdo do
video premium, previsto como um produto de baixa complexidade.

4.5 Empresa 5 - Conceito: Movidos pelo cuidado

Raciocinio Basico — Analise correta das caracteristicas e especificidades do
CFM. Diagnéstico preciso das necessidades da comunicagéo digital e das
redes sociais da autarquia. Demonstrou compreensdo dos desafios
propostos no briefing.

Estratégia de Comunicacéo Digital — Otima defesa da linha tematica e do
conceito apresentado. Prevé quatro fases distintas da campanha, cada
uma com um efeito esperado especifico, e para publicos diversos:
sociedade e médicos.

Solugéo de Comunicagéo Digital — Pegas graficas e video bem executados,
compativeis com a estratégia proposta.

Plano de Implementagédo — Correto e bem detalhado. .
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4.6 Empresa 6 - Conceito: Cuidar de quem cuida é nossa prioridade

Raciocinio Basico — Conciso. Enfatiza a necessidade de multiplos canais

para que a mensagem do CFM chegue aos médicos. Demonstrou
compreensao sobre o briefing.

Estratégia de Comunicagdo Digital — Conceito e defesa tematica bem
apresentados. A licitante entendeu o desafio, mas propds solugdes que
fogem ao escopo do contrato. '

Solucdo de Comunicagdao Digital — O material grafico apresenta uma
linguagem visual bem desenvolvida. O texto & pouco criativo. Destaque
para o infografico da Demografia Médica.

Plano de Implementacdo — A licitante ndo demonstrou exequibilidade do
evento proposto como solugdo. Orgcamento subdimensionado, sem
apresentar algumas proposi¢oes feitas na estratégia e na solugao.

4.7 Empresa 7 - Conceito: Desde 1951 cuidando de quem cuida
Raciocinio Basico — Contextualizou a criagdo do CFM e o papel da
autarquia. Apresentou os pontos fortes e fracos das redes sociais da
autarquia, mas foi vaga ao apontar quais seriam os desafios de
comunicacgéao e os objetivos da campanha.

Estratégia de Comunicagéo Digital — Apesar de fazer muitas referéncias a
estudos de comunicacdo e de propor a utilizacdo de diversas redes e
ferramentas, a estratégia de comunicagao é pouco envolvente.

Solugdo de Comunicagdo Digital — Propds diversos produtos, porém, com
baixa acuidade visual e com imagens desconexas.

Plano de Implementagcdo — Mal dividido, com superdimensionamento para
alguns itens e subdimensionamento em outros.

4.8 Empresa 8 - Conceito: Nossa especialidade é cuidar de vocé

Raciocinio Basico — Descreveram corretamente o CFM e suas
necessidades, sem aprofundamento.
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Estratégia de Comunicagao Digital — Boa defesa da linha tematica, com
coeréncia entre a proposta estratégia e a solugdo de comunicacgéo, porém
de dificil execugao.

Solugdo de Comunicagéo Digital — Solugdo grafica consistente e alinhada
com a proposta estratégica. Utiliza elementos de pouca originalidade,
desgastados no meio médico.

Plano de Implementagdao — Orgamento pouco detalhado. A acédo principal é
de dificil exequibilidade.

49 Empresa 9 - Conceito: Conselho Federal de Medicina:
compromisso com quem faz histoéria

Raciocinio Basico — Analise aprofundada do papel do CFM. Diagnéstico de
comunicagdo preciso e compreensdo dos desafios e objetivos de
comunicagao. Entendimento correto do briefing.

Estratégia de Comunicagéo Digital — Otima defesa da linha tematica e do
conceito apresentado. A empresa demonstra claramente o que e como
fazer em cada fase da campanha.

Solugdo de Comunicagao Digital — Solugdo grafica consistente e bem
alinhada com a estratégia, com acabamento visual impecavel.

Plano de Implementagao — Correto e bem detalhado.

4.10 Empresa 10 - Conceito: Zelo pelo médico

Raciocinio Basico — A licitante fez uma analise que nao contempla a
complexidade do papel do CFM. O diagnostico das necessidades de
comunicagao digital e a compreensao dos desafios foram parcialmente
atendidos.

Estratégia de Comunicagdo Digital — A estratégia & simplista, ndo é
envolvente e apresenta solucdes que fogem do escopo do contrato.

Solugdo de Comunicagdo Digital — Linguagem visual sem refinamento,
repetitiva e pouco criativa.

EX"V:\
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Plano de Implementagdo — Orgcamento pouco detalhado. Ndo previu a
utilizagéo de todo o recurso disponivel e incluiu a méo de obra do CFM
como uma das ferramentas para a realizagdo das tarefas, o que demonstra
desconhecimento da complexidade do que foi solicitado no briefing.

5. Notas estabelecidas a partir do julgamento feito por membros da
Subcomisséao
Técnica e exemplificadas em tabelas em anexo.

6. Nao mais vendo nada a tratar, o trabalho foi concluido no dia 30 de

agosto de 2024, lavrando-se esta ata assinada pelos membros da
Subcomissdo de Analise Técnica.

Brasilia, 30 de agosto de 2024.

A0 (\ x f‘u ' &_,y A5
Rejane Mana Medeiros - CFM

Beatriz de Oliveira Paiva - CFM

Alessandra¥de Mello Duarte Pereira - MPM
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