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CONSELHO FEDERAL DE MEDICINA
CONCORRENCIA N° 001/2023

(Regido pelas Leis 8.666/93, 12.232/10, 4.680/65, 9.784/99 e Lei Complementar n.° 123/2006 e suas alteracdes)

Comissao de Licitagao do CFM
Portaria CFM n.° 027/2023

Setor: SECOL

Tipo: MELHOR TECNICA

Processo SEI 23.0.000002963-7

Contratacao de servigos especializados na prestagao de

Objeto: servigos de publicidade.

LOCAL, DIA E HORA PARA ENTREGA DOS
ENVELOPES DE DOCUMENTAGAO E PROPOSTA DE PREGOS

Dia: 20/02/2024
Hora: 10:30 Horas
Local: SGAS 616 Lote 115, Conj D - Brasilia — DF -70200-760

Este instrumento contém:
Edital com Termo de Referéncia, Valoragao de pregos, Minuta de Contrato e outros anexos.

RETIRADA DO EDITAL EXCLUSIVO PELA INTERNET

Retire o edital gratuito acessando a pagina: www.comprasgovernamentais.gov.br
O edital podera também ser obtido por meio do enderegco eletrbnico
http://www.portalmedico.org.br, apés o preenchimento do cadastro especificado na pagina.
Informagdes adicionais poderdo ser obtidas junto a Comissao de Licitagao pelo e-mail
colic@portalmedico.org.br, por correspondéncia enderegada ao Sr(a). Pregoeiro (a) para o
endereco — SGAS 616 Conj. D, Lote 115 — L2 Sul, Brasilia - DF, ou pelo telefone (61) 3770.3524.
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EDITAL DE LICITACAO

CONCORRENCIA PUBLICA - SERVIGOS DE PUBLICIDADE

CONCORRENCIA CFM N° 001/2023

Torna-se publico, para conhecimento dos interessados, que o CONSELHO
FEDERAL DE MEDICINA por meio do Setor de Compras, Contratos e
Licitagcoes (SECOL|COLIC) torna publico que se encontra aberta, nesta
unidade, licitagdo na modalidade CONCORRENCIA, do tipo MELHOR
TECNICA para contratacdo de servicos de publicidade, a ser realizada no dia
20/02/2024 as 10h30, em sessdo publica presidida pela Presidente da
Comissao Permanente de Licitacdo Sra. NOELYZA PEIXOTO BRASIL
VIEIRA e os membros da comisséo, designados pela Portaria n° 027/2023 e

pela Portaria 27/2023, por meio do Sistema Eletrénico de Administracéo de

Compras, através do site www.comprasgovernamentais.gov.br. As Propostas
Técnica e de Precos serdo recebidas no mesmo dia, local e horario
mencionados e abertas em dias, locais e horarios a serem designados pela
Comissao Permanente de Licitacdo. Os servigos serao realizados na forma
de execucao indireta, sob o regime de empreitada por preco unitario, nos
termos da Lei n°® 4.680/65, Lei Complementar n® 123/06, da Lei 12.232/10 e
da Lei n° 8.666/93, e modificacbes posteriores, no que couber do Decreto n°
57.690/66, Decreto n°® 8.538/15, do Decreto n° 6.555/08, do Decreto n°
3.722/01, Decreto n° 9.507/18, Instrucbes Normativas SEGES/MP n° 05, de
26 de maio de 2017, Instrucdo Normativa SLTI/MP n° 1, de 19 de janeiro de
2010, da Instrugdo Normativa SEGES/MP n° 3, de 26 de abril de 2018 e,
Portaria MCOM n° 5.218, DE 02 de abril de 2022, e, Portaria MCOM n° 3.948
de 26 de outubro de 2021 e suas altera¢des e demais normas regulamentares
aplicaveis a espécie, bem como as condi¢cdes estabelecidas a seguir:
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DISPOSIGOES INICIAIS

Os servigos serao realizados na forma de execugéao indireta, sob a égide da Lei n°
12.232/2010, mediante a aplicagao, de forma complementar, das Leis n° 4.680/1965 e
n° 8.666/1993.

Aplicam-se também a esta concorréncia o Decreto n° 6.555/2008, o Decreto n°
57.690/1966, o Decreto n°® 4.563/2002, a Instrucdo Normativa SECOM n° 3/2018,
disponivel no enderegco https://www.gov.br/secom, o Decreto n® 3.722/2001, a
Instrugdo Normativa SEGES/MPDG n° 03/2018 e as disposi¢cdes deste Edital.

O principio da Publicidade e Comunicacdo € um dos pilares da administracao
publica e tem como finalidade fazer com que os varios entes do Poder Publico atuem
com a maior transparéncia possivel, para que os publicos tenham conhecimento de
todas as suas agdes e decisdes, além disso, contemporaneamente, para que 0s
publicos possam interagir e participar através de opinides e trocas de informacgdes.

O Conselho Federal de Medicina é considerado fonte legitima e com credibilidade
na geragao de dados e informacgdes, sendo referéncia para veiculos de comunicacgao,
entidades médicas, 6rgdos publicos e para a sociedade em geral. Neste sentido,
justifica-se a preocupacgdo de oferecer acesso a conteudo customizado aos seus
diferentes publicos e contar com suporte no planejamento de suas agdes.

A prestagao de servigos continuos de comunicagao digital auxilia o cumprimento das
obrigacdes do CFM, conforme previsto na Lei n°® 3.268, de 30 de setembro de 1957,
Art. 2°.

Art. 2° O Conselho Federal e os Conselhos Regionais de Medicina
sdo o0s Orgdos supervisores da ética profissional em toda a
Republica e ao mesmo tempo, julgadores e disciplinadores da
classe médica, cabendo-lhes zelar e trabalhar por todos os
meios ao seu alcance, pelo perfeito desempenho ético da
medicina e pelo prestigio e bom conceito da profisséo e dos que a
exergam legalmente.

Dessa forma, justifica-se a contratagdo de empresa prestadora de servigos de
publicidade, pois essa acdo € imperativo para que o Conselho Federal de Medicina
faca chegar, aos médicos, sociedade civil e os publicos especificos, as informagdes
das suas atividades rotineiras e agdes especificas, por meio da divulgacdo midiatica
ou com estratégias ndo midia. Dessa maneira garantindo transparéncia aos seus atos
e estando alinhada com a sua misséo institucional.
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1. OBJETO

1.1 O objeto da presente concorréncia é a CONTRATAGAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE PRESTADOS POR INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenha por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagéo, o posicionamento institucional, a
concepcgao, a criacdo, a execugao interna, a intermediagao e a supervisao da execugao
externa e distribuigcdo de agdes publicitarias junto ao publico de interesse.

1.2 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades
complementares, os servicos especializados pertinentes:

a) Ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geragao de conhecimento, relacionados a execug¢ao do
contrato;

b) A produgcdo e a execugdo técnica de pecas, materiais e projetos
publicitarios, de midia e ndao midia, criados no ambito do contrato;

c) A criagdo, a implementacgéo e ao desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicag¢ao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das
mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia com novas
tecnologias.

1.3 A contratacdo dos servigos, elencados no subitem 1.1, tem como objetivo o
atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informagao, por meio de acdes
que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicbes e programas, disseminar
iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o publico em geral.

1.4 O planejamento, previstos no subitem 1.1, objetiva subsidiar a proposigao
estratégica das agbes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgagao
tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de
comunicacao e superacao dos desafios apresentados e devem prever, sempre que
possivel, os indicadores e métricas para afericdo, analise e otimizacao de resultados.

1.5 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagao previstos na alinea ‘a’ do
subitem 1.2. ter&o a finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre o mercado, os publicos-alvo e os
meios para divulgagao das pegas ou campanhas publicitarias;

b) Aferir o desenvolvimento estratégico, a criagao, a veiculagcao e a
adequacgao das mensagens a serem divulgadas;

c) Possibilitar a mensuragao e avaliacao dos resultados das
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campanhas publicitarias, vedada a inclusao de matéria estranha
ou sem pertinéncia tematica com a ag¢ao de publicidade.

1.6 Para os fins desta concorréncia, € vedada a inclusdo de quaisquer outras
atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicacao e relacdes
publicas ou as que tenham por finalidade a realizacdo de eventos festivos de qualquer
natureza, as quais serdao contratadas por meio de procedimentos licitatérios préprios,
respeitado o disposto na legislagdo em vigor.

1.7 Excluem-se do conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o
patrocinio de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagbes que funcionem como
veiculo de comunicagao e o patrocinio da transmissio de eventos esportivos, culturais
ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicagéao.

1.8 Para a prestagdo dos servigos sera contratada uma agéncia de propaganda,
doravante denominada AGENCIA, LICITANTE OU CONTRATADA.

1.9 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucao de servicos previstos no subitem 1.1.

1.10 A agéncia atuara por ordem e conta do Conselho Federal de Medicina, em
conformidade com o art. 3° da Lei n°® 4.680/65, na contratagcao de:

a) Fornecedores de servigos especializados para a produgao e a execugao
técnica das pegas, campanhas e materiais previstos, além de todos os

servicos conexos e complementares previstos no subitem 1.1.1

b) Veiculos e outros meios de divulgagao para a compra de tempo e espago
publicitarios.

1.11 Alicitante que vier a ser contratada atuara de acordo com solicitagdo do Conselho
Federal de Medicina e tera exclusividade em relagdo aos servigos previstos no item 1.1.

1.12 A agéncia atuara de acordo com solicitagdo do ANUNCIANTE, indistintamente e

independentemente de sua classificagdo no certame, e ndo terdo, particularmente,
exclusividade em relagdo a nenhum dos servigos previstos nos subitens 1.1.

2. CONDIGOES DE PARTICIPAGAO

2.1 Podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda que atender as
condi¢Oes deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos.

2.2. Nao podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda:
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a) Que estiver cumprindo suspensao temporaria do direito de participar de
licitagao ou estiver impedida de contratar com o CFM;

b) Cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de
credores, em processo de recuperacao extrajudicial ou judicial, ou em
processo de liquidagao, dissolugao, cisdo, fusao ou incorporacao;

c) Que tenha sido considerada inidonea, pela Administragao Publica Federal,
estadual ou municipal;

d) Estrangeira que nao funcione no Pais;

e) Cujos sécios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou
empregados integrem a Subcomissao Técnica ou tenham qualquer vinculo
profissional com o CFM;

f) Que estejam reunidas em consoércio;
g) Cooperativas;
h) Que atuem sem fins lucrativos.

2.2 Para a analise das condi¢cdes de participagdo das licitantes, também seréo
realizadas consultas ao Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e Suspensas (CEIS),
no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU, e ao
Cadastro Nacional de Condenacbes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa
(CADIN), disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justiga - CNJ, em harmonia com
o disposto no Acoérdao n° 1793/2011 - do Plenario, do Tribunal de Contas da Unido —
TCU.

2.3. Nenhum licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.

2.4. A participacado na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a
confirmacéo de que recebeu da Comissao Especial de Licitagc&o o involucro padronizado
e as informagdes necessarias ao cumprimento desta concorréncia; a aceitagdo plena e
irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigdes constantes deste Edital; e a
observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela
fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em qualquer
fase do processo.

2.5. A licitante assume todos os custos de elaboragao e apresentacdo das Propostas
Técnica e de Pregos e dos Documentos de Habilitagao exigidos nesta concorréncia, nao
sendo o CFM, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da
conduc¢ao ou do resultado do presente processo licitatério.
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3 APRESENTAGAO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS

3.1 As Propostas Técnicas, de Precos e os Documentos de Habilitacdo deverao ser
apresentados a Comissao Permanente de Licitagdo em 05 (cinco) invélucros
distintos e separados. todos fechados e em fases distintas os quais deverao
estar identificados com as informacoes a sequir discriminadas abaixo:

3.1.1 A Proposta Técnica devera ser acondicionada em trés involucros distintos:
a) Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao ldentificada, no Invélucro n°1.

3.1.1.1 O Invélucro n° 1, Proposta Técnica: Plano de Comunicacao Publicitaria — Via
Nao ldentificada (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagédo Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia), ndo podera ter nenhuma identificagao na
parte externa, para preservar — até a abertura do Invélucro n°® 2 — o sigilo quanto a
autoria do Plano de Comunicacéao Publicitaria.

3.1.1.1.1 A Comissao Permanente de Licitacao s6 aceitara o Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver acondicionado no Involucro n°® 1
fornecido obrigatoriamente pelo Conselho Federal de Medicina, a pedido da licitante
interessada na presente licitacao.

3.1.1.1.2 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao ldentificada devera ser
redigido em lingua portuguesa — salvo quanto a expressoes técnicas de uso corrente,
com clareza, sem emendas ou rasuras, em 2 (duas) vias, da seguinte forma:

» Caderno unico e com espiral preta colocado a esquerda;

» Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 g/m2 a 90 g/m2, ambas em branco;
+ Conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 g/m2 a 90 g/m2, orientagado
paisagem;

» Espagamento de 2 cm na margem esquerda e 2 cm na direita a partir da borda;

* Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

» Espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e
entretitulos e entre paragrafos;

+ Alinhamento justificado do texto;

» Texto e numeracgao de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho 12;

 Numeragdo em todas as paginas sequencialmente, pelo editor de textos, em
algarismos arabicos no canto inferior direito da pagina a partir da primeira pagina
interna;

» Sem identificacao da licitante.

3.1.1.1.2.1 As especificagcdes do subitem 3.1.1.1.2 ndo se aplicam as pecgas e aos
materiais de que trata a alinea “b” do item 5.2 e a indicacao prevista no subitem 5.2.3.2.
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3.1.1.1.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacgao Publicitaria
poderao ter graficos e/ou tabelas, observadas as seguintes regras:

a) Os graficos ou tabelas poderéo ser editados em cores;
b) Os dados e informagdes dos quadros e/ou tabelas devem ser editados na fonte Arial,
cor preta, tamanho 10;

c) As paginas em que estiverem inseridos os graficos e/ou tabelas poderao:

c1) ser apresentadas em papel A3 dobrado, caso em que, para fins do limite previsto
no subitem 3.1.1.1.2.6, o papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4;
c2) ser impressas na orientacdo paisagem.

3.1.1.1.2.3 Os graficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de
Midia e Nao Midia poderéo:

a) Ser editados em cores;

b) Ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
c) Ter qualquer tipo de formatagdo de margem;

d) Ser apresentados em papel A3 dobrado e impressos na orientacao paisagem.

3.1.1.1.2.4 Os exemplos de pecas e/ou materiais integrantes do subquesito Ideia
Criativa serao apresentados em apenas 1 (uma) via e separadamente do caderno de
que trata o subitem 3.1.1.1.2.

3.1.1.1.2.4.1. Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Invélucro n° 1,
cabendo a Licitante atentar para o disposto no subitem 9.7 do termo de referéncia deste
Edital.

3.1.1.1.2.5 O Plano de Comunicacgao Publicitaria — Via N&o ldentificada nao podera ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a
identificacdo de sua autoria antes da abertura do Invélucro n° 2.

3.1.1.1.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao Publicitaria
e da relagdo comentada prevista na alinea “a” do subitem 5.2 estdo limitados, no
conjunto, a 10 (dez) laudas, ressalvado que ndo serdo computadas nesse limite as

paginas utilizadas eventualmente apenas para separar os textos desses subquesitos.
3.1.1.1.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitacdo quanto ao

numero de paginas, mas cabe as licitantes atentarem especialmente para o disposto
no subitem 9.7 do termo de referéncia deste Edital.
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3.1.1.1.2.8 Para fins desta concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que
nao implicam a compra de espag¢o e/ou tempo em veiculos de comunicagao e
divulgacao para a transmissao de mensagens publicitaria.

3.1.1.1.2.9 Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar o
Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e seus subquesitos:
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacéo Publicitaria, |deia Criativa e Estratégia
de Midia e Nao Midia.

3.1.1.1.2.9.1. Essas paginas devem seguir as especificagdes do subitem 3.1.1.1.2, no
que couber.

3.1.1.1.3 O Invélucro n° 1 devera ser retirado pela interessada, no periodo
compreendido entre 08 e 18 horas, no seguinte enderegco: SGAS Qd. 616 Lote 115,
Conj D, Asa Sul — Brasilia - DF.

b) Plano de Comunicagao Publicitaria — Via ldentificada, no Invélucro n° 2, a
saber:

Involucro n° 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Identificada (Raciocinio
Basico, Estratégia de Comunicagéo Publicitaria e Estratégia de Midia e Nao Midia)
Concorréncia n° 001/2023.

3.1.1.2 O Invdlucro n° 2 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel,
quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

3.1.1.2.1 O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via ldentificada, sem a Ideia Criativa,
devera constituir-se em uma copia da via ndo identificada com a identificacdo da
licitante e ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem
detenha poderes de representagao da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

c) Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagao, no Invélucro n° 3, a saber:

Invélucro n® 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicacdo Nome empresarial e CNPJ da licitante Concorréncia n°
001/2023
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3.1.1.3 O Invdlucro n° 3 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel,
quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

3.1.1.4 O Involucro n® 3 e os documentos nele acondicionados (Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao) néo
poderao ter informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste
do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada (involucro n® 1) e que
permita identificar a autoria deste antes da abertura do Invélucro n°® 2.

3.1.2 A Proposta de Precos devera ser acondicionada no Involucro n® 4, a saber:

Invélucro n° 4

Proposta de Pregos

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n° 001/2023

3.1.2.1 O Invdlucro n° 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel,
quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

3.1.2.2 A Proposta de Pregos devera ser apresentada em papel que identifique a
licitante, ter suas paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua
portuguesa — salvo quanto a expressodes técnicas de uso corrente, com clareza, sem
emendas ou rasuras. A Proposta devera ser datada e assinada nos documentos
referidos nos itens 6.2 e 6.3, por quem detenha poderes de representacido da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

3.1.3 Os Documentos de Habilitagdo deverao ser acondicionados no Invélucro n° 5, a
saber:

Invélucro n° 5

Documentos de Habilitacao

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n° 001/2023

3.1.3.1 O Invdlucro n°® 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel,
quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

3.1.3.2 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ter todas as suas paginas
numeradas e rubricadas por representante legal da licitante e deverdo ser
apresentados, alternativamente: em original, em copia autenticada por cartério
competente, sob a forma de publicagdo em 6rgéo da imprensa oficial ou em copia n&o
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autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela Comisséo
Permanente de Licitagdo, no ato da abertura dos Documentos de Habilitacdo. Sé
serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condicbes de analise por parte da
Comissédo Permanente de Licitagao.

3.2 No ato da entrega dos involucros com as Propostas Técnica e de Pregos o
representante da licitante apresentara a Comissdo Permanente de Licitagdo o
documento que o credencia a participar deste certame, juntamente com seu
documento de identidade de fé publica.

3.2.1 Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de constituicao, por
sécio ou dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em
copia do ato que estabelece a prova de representacao da empresa, onde conste o
nome do sdcio e 0s poderes para representa-la, ou cépia da ata da assembleia de
eleicdo do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartério ou apresentada junto
com o documento original, para permitir que a Comissao Permanente de Licitagédo
ateste sua autenticidade.

3.2.2 Caso o preposto da licitante n&o seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuragdo, mediante instrumento
publico ou particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui
o Anexo lll. Na hipétese de apresentacao por intermédio de procuragao, devera ser
juntada a coépia autenticada em cartério do ato que estabelece a prova de
representacdo da empresa, em que constem os nomes dos sécios ou dirigentes com
poderes para a constituicdo de mandatarios.

3.2.3 A auséncia do documento habil de representacdo nao impedira o
representante de participar da licitacdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer
ato durante o procedimento licitatério.

3.2.4 A documentacido apresentada na primeira sessdo de recepgao credencia o
representante a participar das demais sessdes. Na hipdétese de substituicdo do
representante no decorrer do processo licitatério, devera ser apresentado novo
credenciamento.

3.2.5 Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar na primeira sessao de
recepgao, devera encaminhar as Propostas Técnica e de Pregos por meio de portador
e somente enviara os Documentos de Habilitagdo caso seja classificada, (art. 6°,
inciso | da Lei n. 12.232/10). Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos
involucros diretamente a Comissao Permanente de Licitagdo, na data, hora e local
indicados no preambulo deste Edital.
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4. DOCUMENTOS DE HABILITAGAO (Invélucro n°5)

4.1 A licitante CLASSIFICADA NO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS devera
apresentar a seguinte documentagéo:

4.1.1 Habilitagcao Juridica
a) Ceédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;

b) Registro comercial, em caso de empresaindividual,

c) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de
sociedades comerciais, devidamente registrado e acompanhado de documentos de
eleicdo de seus administradores, quando se tratar de sociedades poracgdes;

c1) Os documentos mencionados na alinea “c” dever&o estar acompanhados de todas
as suas alteragdes ou da respectiva consolidagao e deles devera constar, entre os
objetivos sociais, a execugao de atividades da mesma natureza ou compativel com o
objeto desta concorréncia.

d) Inscrigdo do ato constitutivo em cartério de Registros de Pessoas Juridicas, no
caso de sociedades civis, acompanhada de prova da diretoria em exercicio.

4.1.2 Regularidade Fiscal
a) Prova de inscrigao no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;

b) Prova de inscrigdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se houver,
relativa ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e
compativel com o objeto desta concorréncia;

c) Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida
Ativa da Unido, expedida por 6érgéos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da
Procuradoria Geral da Fazenda Nacional com jurisdicdo sobre o local da sede da
licitante;

d) Certiddes negativas de débitos ou de ndo contribuinte expedidas por érgaos das
Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em quer estiver localizada a sede
da licitante;

e) Certidao Negativa de Débito junto a Previdéncia Social - CND, em vigor na data de
apresentacado dos documentos de habilitagao;

f) Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de
Servigo - FGTS, em vigor na data de apresentagao dos documentos de habilitagao.

SGAS 616 Lote 115 | CEP: 70200-760 | Brasilia-DF | FONE: (61) 3445 5900 | http://www.portalmedico.org.br

12



© Ccr\

CONSELHO FEDERAL DE MEDICINA

g) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a justica do Trabalho,
mediante a apresentagdo de certiddo negativa, nos termos do Titulo VII-A da
Consolidacao das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n°® 5.452, de 1° de
maio de 1943.

4.1.2.1 Sera considerada como valida pelo prazo de noventa dias, contados a partir
da data da respectiva emissdo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade,
exceto se anexada legislagao especifica para o respectivo documento.

4.1.3 Qualificagao Técnica:

a) Declaragao(6es), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado,
que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis com
os do objeto desta concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades
descritas no subitem 1.1 deste Edital,

b) Certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho
Executivo das Normas-Padrao (CENP) ou por entidade equivalente legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condigdes técnicas de agéncias
de propaganda, conforme disposto no § 1° do art. 4° da Lei n°® 12.232/2010;

c) O certificado de qualificagcado técnica de funcionamento emitido para a matriz da
agéncia valera para a filial;

d) O documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade
verificada pela Comissao Especial de Licitagao.

4.1.4 Qualificagao Econémico-Financeira
a) Certiddo Negativa de faléncia e de recuperacgao judicial ou extrajudicial expedida
pelo distribuidor da sede fiscal da licitante, dentro do prazo de validade;

a1) Caso n&o conste prazo de validade, sera aceita a certiddo emitida em até 90
(noventa) dias corridos, antes da data de apresentacdo dos Documentos de
Habilitacao;

a2) No caso de pragas com mais de um cartério distribuidor, deverao ser apresentadas
as certiddes de cada distribuidor;

b) Balanco patrimonial e demonstragbes contabeis do ultimo exercicio social, ja
exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprove a boa situagao financeira da
licitante, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisorios, que
comprove a boa situacao financeira da licitante, podendo ser atualizados por indices
oficiais quando encerrados a mais de 03 (trés) meses da data de apresentagdo dos
Documentos de Habilitagao;
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b1) A data considerada marco para a apresentagédo do balango referente ao exercicio
anterior sera: o ultimo dia util de julho, nos termos da Lei n° 14.030, de 28 de julho de
2020 e Instrugdo Normativa RFB n° 2023, de 28 de abril de 2021.

b2) O balango patrimonial e as demonstra¢des contabeis deverao estar assinados pelo
responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboragao, Contador ou outro
profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe
profissional,

b3) Se necessaria a atualizagdo do balango, com suas demonstragdes contabeis, e do
patriménio liquido, devera ser apresentado o memorial de calculo correspondente,
assinado pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboragao,
Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo
conselho de classe profissional;

b4) O balango patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial ou no Registro
Civil das Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa licitante e apresentado de
acordo com os incisos de | a lll, ou autenticado por meio do Sistema Publico de
Escrituracéo Digital — SPED, para as empresas que utilizem o sistema eletrénico de
escrituragdo e que tenham seus documentos registrados na Junta Comercial,
apresentado conforme inciso 1V:

l. Sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no 6érgéo de
Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de
copia do termo de abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi
extraido, conforme disposto no § 2° do art. 50 do Decreto-lei no 486/1969;

. Sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades anénimas
regidas pela Lei n° 6.404/1976: registrado ou autenticado no 6rgéo de Registro
do Comeércio da sede ou domicilio da licitante e publicado em Diario Oficial e em
jornal de grande circulagdo ou copia registrada ou autenticada no 6rgéao
competente de Registro do Comeércio da sede ou domicilio da licitante;

Il. Sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local
de sua sede. Caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade
empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades
empresarias, inclusive quanto ao registro no érgdo competente de Registro do
Comeércio da sede ou domicilio da licitante;

V. Para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de Escrituragao
Digital — SPED, impressao dos seguintes arquivos gerados pelo referido
sistema:

a) termo de autenticagdo com a identificagéo do autenticador;
b) balango patrimonial e demonstragdes contabeis;

c) termo de abertura e encerramento;

d) requerimento de autenticagcéo de Livro Digital;

e) recibo de entrega de Escrituragdo Contabil Digital.
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4.1.4.1 As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um
ano de existéncia deverao apresentar balanco conforme abaixo discriminado, com
a assinatura do sécio-gerente e do Contador ou outro profissional equivalente,
devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional e autenticado
no orgao de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante:

a) balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentagao;
b) balango intermediario, no caso de sociedades com movimentagao.

4.1.4.2. A comprovagao da boa situagéo financeira da licitante sera feita por meio
da avaliacéo, conforme o caso:

a) Do balanco referido na alinea “b” do item 4.1.4, cujos indices de Liquidez Geral
(LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da
aplicagao das formulas a seguir, terdo de ser maiores que um (>1):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
LG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Total
SG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Circulante

LC =
Passivo Circulante

b) Das demonstracdes contabeis referidas na alinea “b1” do item 4.1.4, cujo indice de
Solvéncia, obtido conforme formula a seguir, tera de ser maior ou igual a um
(> ou =a1): Ativo Total S = Passivo Exigivel Total

4.4.1.3 Os indices de que tratam as alineas “a” e “b” do item 4.1.4.1 serdo calculados
pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, Contador ou outro
profissional equivalente, mediante sua assinatura e indicagdo de seu nome e registro
no respectivo conselho de classe profissional.

4.1.4.4 A licitante que apresentar resultado menor que 01 (um), no calculo de
quaisquer dos indices referidos na alinea ‘a’, igual ou menor que 01 (um), no calculo
do indice referido na alinea ‘b’, todos do subitem 4.1.4.2, para ser considerada
habilitada no quesito Qualificagdo Econdmico-financeira devera incluir, no Invélucro
n° 5, comprovante de que possui, no minimo, patriménio liquido equivalente a 5% do
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valor estimado da contratagao.

4.2 A licitante também devera incluir no Invélucro n® 5 a declaracgao firmada conforme
o0 modelo do ANEXO VI — Modelo de Declaragao — Art. 27, V, da Lei n°® 8666/1993.

4.3 Se a licitante tiver filial, todos os Documentos de Habilitagao deverao estar ou em
nome da matriz ou da filial, dependendo de quem é a licitante, salvo aqueles
documentos que, por sua natureza, comprovadamente, sdo emitidos em nome da
matriz.

4.4 A licitante que estiver cadastrada e habilitada parcialmente no Sistema de
Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF, apenas devera:

a) Apresentar declaracdo, expedida por pessoas juridicas de direito publico ou
privado, que atestem que a licitante prestou a declarante servigos compativeis com os
do objeto desta concorréncia nos ultimos trés anos;

b) Apresentar declaragdo, sob as penalidades cabiveis, de que inexistem fatos
impeditivos de sua habilitagcdo no presente processo licitatério e de que esta ciente da
obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores;

c) Comprovar o valor do patriménio liquido, se qualquer dos indices de Liquidez
Geral, Solvéncia Geral e Liquidez Corrente - a serem apurados por intermédio da
consulta on-line a que se refere o item 7.1.1 - apresentar resultado igual ou menor que
1 (um);

4.4 1 A licitante que tenha solicitado seu cadastramento e/ou sua habilitagdo parcial
no terceiro dia util anterior a data de recebimento dos envelopes contendo as
Propostas Técnicas e de Pregos devera comparecer a sessdo de abertura com o
formulario do Recibo de Solicitagcdo de Servico, para eventual comprovagao na
hipétese de seu ndo processamento em tempo habil no SICAF.

4.5 Em conformidade com a Instrucdo Normativa n° 2, de 16/09/2009, da Secretaria
de Logistica e Tecnologia da Informagédo do Ministério do Planejamento, Orgamento
e Gestéo, a licitante devera apresentar Declaracao de Elaboragao Independente
de Proposta, conforme modelo constante do Anexo VIl deste instrumento.

5. PROPOSTA TECNICA (Invélucros n° 1, n° 2 e n°3)

51 O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao ldentificada, composto do
subquesito em Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia - devera ser elaborado com base no
Briefing (Anexo 1), observadas as seguintes disposi¢des:
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511 Raciocinio Basico: apresentacdo em que a licitante demonstrara sua
compreensao sobre a atuacdo do Conselho Federal de Medicina, as acgdes de
comunicacdo empreendidas pela autarquia, os problemas geral e especifico de
comunicacédo, seus desafios e objetivos, expressos no Anexo |l —Briefing;

512 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: apresentacao pela licitante das
linhas gerais da proposta para superar o desafio de comunicagdo e alcangar os
objetivos de comunicagédo relacionados a esse desafio expressos no Briefing,
compreendendo:

a. Explicitacao e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugao publicitaria;

b. Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagao
Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer,
quando dizer e que meios de divulgagao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

5.2 Ideia_criativa: apresentacao pela licitante de campanha publicitaria,
observadas as seguintes disposi¢des:

a) Apresentar relacdo de todas as pegas e ou material que julgar
necessarios para a execugdo da sua proposta de estratégia de comunicagao
publicitaria, como previsto no subitem 5.1.2, com comentarios sobre cada peca e ou
material.

b) Da relagéo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como
exemplos as pecas e ou material que julgar mais indicados para corporificar
objetivamente sua proposta de solugdo do problema especifico de comunicagao,
conforme explicitado na estratégia de comunicagao publicitaria.

521 Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 5.2 estao circunscritos a
especificacdo de cada peca e ou material e a explicitagao das funcdes taticas que se
pode esperar de cada pec¢a e ou material.

522 Se a campanha proposta pela licitante previr numero de pecas e ou material
superior ao que pode ser apresentado ‘fisicamente’, conforme estabelecido na alinea
‘D’ do subitem 5.2 e na alinea ‘a’ do subitem 5.2.3, a relacdo prevista na alinea ‘a’ do
subitem 5.2 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pecas e ou material
apresentados como exemplos e outro para o restante.

523 Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 5.2:

a) Estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de
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divulgacéo, do tipo ou caracteristica da peca e ou material;
b) Podem ser apresentados sob a forma de:

b1) Roteiro, leiaute e ou story-board impressos, para qualquer
meio;

b2) Protétipo ou ‘monstro’, para radio e internet;

b3) Story-Board animado ou animatic, para TV e cinema.

c) So6 serao aceitos finalizados em caso de nao midia;

d) Apresentados como parte de um kit serdo computados
individualmente no limite de que trata a alinea ‘a’ do subitem 5.2.

5.2.3.1 Reducobes e variagdes de formato serdo consideradas como pecas.

5.2.3.2. Cada pega e ou material devera trazer indicagdo sucinta (exemplos:
cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, ‘monstro’ internet) destinada a facilitar
seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relacdo prevista na
alinea ‘a’ do subitem 5.2

5.2.3.3. Os story-boards animados ou animatics e os prototipos ou ‘monstros’
poderdo ser apresentados em CD, CD-Rom, DVD-Rom, executaveis em
computadores pessoais, ressalvado que ndo serao avaliados sob os critérios
geralmente utilizados para pecas finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a
ser produzida.

5.2.3.4 As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido,
desde que n&o prejudique sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem suporte e
ou passe-partout, observando o disposto no item 11.2.4.1 do Termo de Referéncia.
Pecas que ndo se ajustem as dimensdes do Invélucro n° 1 podem ser dobradas.

5.3. Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) Apresentacdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e
as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagao
publicitaria por ela sugerida e em fungao da verba referencial indicada no Briefing, sob
a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas;

b) Simulagdo de plano de distribuicdo em que a licitante identificara

todas as pecas e ou material destinados a veiculacéo, exposi¢ao ou distribuicdo, sob
a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas.
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5.3.1 Todas as pecas e material que integrarem a relacdo prevista na alinea
‘a’ do subitem 5.2 deveréo constar dessa simulagao.

5.3.2 Dessa simulagéo devera constar um resumo geral com informagdes sobre, pelo
menos:

a) O periodo de distribuigdo das pecas e ou material;
b) As quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgagao;

c) Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculos de divulgagao, separadamente por meios;

d) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao de cada
peca destinada a veiculos de divulgacgéo;

e) As quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de
nao midia;

f) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producéo de cada
peca e ou material de nao midia;

g) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de
cada peca e ou material de ndo midia.

5.3.3 Nessa simulacgao:

a) Os precgos das insergdes em veiculos de comunicagéo devem ser 0s
de tabela cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitagéo;

b) Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n°4.680/1965;

c) Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre
todos os servigos de fornecedores.

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA

54. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada, sem os
exemplos de pecas e material da |deia Criativa, devera constituir-se em uma copia da
via nao identificada com a identificacdo da licitante e ser datado e assinado na ultima
pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representagao da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
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CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

55 A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que
constituem a Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem 0 uso
de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho 12 pontos’, em folhas numeradas
sequencialmente, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos nesse
subitem podera ser editada em papel A3 dobrado.

551 O Plano de Comunicacgao Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera
ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a
identificacdo de sua autoria antes da abertura do Involucro n° 2 Importando o
descumprimento de tal obrigagdo na desclassificagdo automatica do licitante, sem
direito a pontuacgdo, nos termos do art.6°, inciso XIV e § 2° da Lei

12.232 de 2010.

552 Ndo ha limitacdo de numero de paginas para apresentagdo da
Capacidade de Atendimento.

56 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas,
graficos, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante
apresentara:

a) Relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagéo,
com a especificacido do inicio de atendimento de cada um deles;

b) A quantificacdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido
(no minimo, nome, formagdo e experiéncia), dos profissionais que poderao ser
colocados a disposi¢cao da execugao do contrato, discriminando-se as areas de estudo
e planejamento, criagédo, producao de radio, TV, cinema, internet, produgéo grafica,
midia e atendimento;

c) As instalacdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estarédo a
disposicao para a execuc¢ao do contrato;

d) A sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem
praticados, em condi¢cbes normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de
campanha e na elaboracio de plano de midia;

e) A discriminagao das informacdes de marketing e comunicagao, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que colocara

regularmente a disposi¢do do CFM, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.
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REPERTORIO
5.7 A licitante devera apresentar os documentos, informacgdes, pecas e materiais que
constituem o Repertério em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel
A4, em fonte Arial, tamanho 12, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da
primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes
de representacdo da licitante na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

5.7.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no
subitem 5.7 podera ser editada em papel A3 dobrado.

5.7.2. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no
subitem 11.7 ndo poderao ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

5.7.3. Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentagdo do
Repertorio.

5.8. O Repertério sera constituido de pecas e/ou materiais concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela licitante.

5.8.1. A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas ou materiais,
independentemente de seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculacéo,
exposicao ou distribuicao.

5.8.1.1.  Aspecas eletronicas deverao ser fornecidas em Pen Drive ou CD,
ou DVD, executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o
caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas.

5.8.1.2.  As pecas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto
no subitem 11.7, em papel A4, A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em
todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e
deveréo ser indicadas suas dimensdes originais.

5.8.1.2.1. Se soltas, as pecas poderao ter qualquer formato,
dobradas ou nao.

5.8.1.3. Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a
estabelecida no subitem 11.8.1, sua pontuagdo maxima, neste quesito, sera
proporcional ao numero de pecas apresentadas. A proporcionalidade sera
obtida mediante a aplicagao da regra de trés simples em relagdo a pontuagéo
maxima prevista no subitem 12.3.1.
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5.8.2. As pecgas e/lou materiais devem ter sido veiculados, expostos ou
distribuidos a partir de 1° de janeiro de 2014.

5.8.3. Para cada peca e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com
a indicacao sucinta do problema que se propés resolver e a identificacdo da
licitante e de seu cliente, titulo, data de producéo, periodo de veiculacio,
exposicao e/ou distribuigdo e, no caso de veiculagdo, mengao de pelo menos um
veiculo de comunicagao ou divulgagao que divulgou cada peca.

5.8.4. As pecas e/ou materiais ndo podem referir-se a trabalhos solicitados
e/ou aprovados pelo CFM, sua atual gestdo ou administragao anterior.

RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

5.9. A licitante devera apresentar os documentos e informag¢des que constituem os
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao em caderno especifico, com ou
sem o uso de cores, em papel A4, em fonte Arial, tamanho 12, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima
por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

5.9.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no
subitem 11.9 do TR podera ser editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para
fins do limite previsto no subitem 11.10 do TR, o papel A3 sera computado como
duas paginas de papel A4.

5.9.2. Os documentos e informacgdes e o caderno especifico mencionados no
subitem 11.9 do TR n&o poderao ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra
ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao
Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do
Invélucro n® 2.

5.10. A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solu¢cdes de Problemas de
Comunicagao, cada um com o maximo de 5 (cinco) paginas, em que seréo descritas
solu¢des bem-sucedidas de problemas de comunicagéao planejadas e propostas por ela
e implementadas por seus clientes.

O Relato:

|. Sera elaborado pela licitante, em papel que aidentifique;

II. Devera ter nome, cargo ou fungdo e assinatura de funcionario da licitante
responsavel por sua elaboracgao;

[ll. N&o pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas e/ou aprovadas pelo CFM (da
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atual ou da administragao anterior);
IV. Devera estar formalmente referendado pelo cliente.

5.10.1. A formalizagdo do referendo devera ser feita na ultima pagina do Relato,
na qual constardo o nome do cliente, o nome e o cargo ou fungao do signatario.
As duas paginas do Relato deverao estar assinadas pelo autor do referendo.

5.10.2. Se a Licitante apresentar apenas 1 (um) relato, sua pontuagdo maxima,
neste quesito, sera equivalente a metade de pontuacdo maxima prevista na
alinea “d” do subitem 12.3.1.

5.10.3. Os relatos de que tratam este item deverao ter sido implementados de
1° de janeiro de 2014 a 31 de dezembro de 2023.

5.10.4. E permitda a inclusdo de até 5 (cinco) pecas e/ou materiais,
independentemente do meio de divulgacao, do tipo ou caracteristica da pega,
para cada Relato. Se incluidas:

I — As pecas eletrbnicas deverao ser fornecidas em PEN DRIVE ou CD, ou
DVD, executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno
especifico previsto no subitem 11.9 ou ser apresentadas soltas;

| — As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no
subitem 11.9, em papel A4, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos,
deveréo ser indicadas suas dimensdes originais;

[ — Para cada peca e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica
com a indicagao sucinta do problema que se propuseramresolver.

5.10.4.1. Se apresentadas soltas, as pecas graficas poderao ter qualquer
formato, dobradas ou n&o.

6. PROPOSTA DE PRECOS (Invélucro n°4)

6.1 A Proposta de Precos devera ser apresentada em dois documentos distintos,
descritos nos itens 6.2 e 6.3.

6.2 Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragdo, a ser preenchida apenas com as
informacdes constantes do Anexo V com os valores de producdo, criacdo e
veiculacdo para analise e informagdes dos valores para dar apoio a Subcomissao
Técnica.

6.3 Declaragdes nas quais a licitante:
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6.3.1 Informara seu entendimento em respeito aos pontos elencados no Anexo
IV (Modelo de Proposta de Preco);

6.3.2 Informara estar ciente e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos
autorais estabelecidas no contrato, Anexo IX (Minuta de Contrato).

6.3.3 Garantira a transferéncia ao Conselho Federal de Medicina de toda e
qualquer vantagem obtida nas negociagdes de pregos e/ou condigbes de
pagamento junto a veiculos e a fornecedores.

6.4 Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e nao lhe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma
alteracao, sob a alegacao de erro, omiss&do ou qualquer outro pretexto.

7. EXAME DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

7.1 Os documentos de habilitacao serdao apresentados e analisados apenas
pelos licitantes classificados no julgamento final das propostas. nos termos do
Art. 6° inciso I c/c o art. 11 §4° inciso Xl da Lei 12.232/10.

7.1.1 A habilitagdo das licitantes cadastradas e habilitadas parcialmente no SICAF
fica condicionada a verificagdo dos seus respectivos registros e da validade dos
documentos cadastrais e de habilitacdo parcial, por meio de consulta on-line ao
SICAF, que sera impresso sob forma de “Declaragcao de Situagdo” e instruira o
processo, nos termos da Lei n°® 8.666/93.

8. JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

8.1 As Propostas Técnicas das licitantes habilitadas serdo examinadas,
preliminarmente, quanto ao atendimento das condi¢cdes estabelecidas neste Edital e
em seus anexos.

8.2 Serao levados em conta pela Subcomissao Técnica prevista no item 10.1, como
critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito
ou subquesito:

8.2.1 Plano de Comunicagao Publicitaria.

Raciocinio Basico — a acuidade de compreensao sobre:
a) A atuacdo do CFM nos contextos social, politico, técnico e
epidemiologico;
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b) As caracteristicas da atuagdo do CFM e a importancia da comunicagao
para o alcance de suas metas;

c¢) O desafio de comunicagéo expresso no Briefing;

d) Os objetivos de comunicagéo expressos no Briefing.

8.2.1.1 Estratégia de Comunicacgao Publicitaria

a) A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza da
comunicacéo publicitaria do CFM e ao desafio de comunicagéo expresso no Briefing;
b) A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacéo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagéo
publicitaria do CFM com seus publicos;

d) A adequacéo e a exequibilidade da estratégia de comunicagéo publicitaria: o que
dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgagao, instrumentos
ou ferramentas utilizar — proposta para a solucao do desafio de comunicagao expresso
no Briefing;

e) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa da
estratégia da comunicacgéao publicitaria proposta;

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagéo publicitaria do
CFM, o desafio de comunicagao expresso no Briefing, seus publicos, os objetivos de
comunicacéao e a verba disponivel.

8.2.1.2 Ideia Criativa

g) Sua adequacéo ao desafio de comunicagdo expresso no Briefing;
h) Sua adequacgao a estratégia de comunicacgéo publicitaria sugerida pela licitante;
i) Sua adequacgao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;
j) A multiplicidade de interpreta¢des favoraveis que comporta;
k) A originalidade da combinagéo dos elementos que a constituem;
) A simplicidade da forma como se apresenta;
m) Sua pertinéncia as atividades de comunicagao publicitaria do CFM;
n) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas e/ou materiais apresentados;
o) A exequibilidade das pecgas e/ou dos materiais;
p) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou nos materiais com os
meios e publicos propostos.
8.2.1.3 Estratégia de Midia e Nao Midia

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de
publicos de interesse;

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
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¢) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas em relagdo as duas
alineas anteriores;

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos proprios de comunicacao do Conselho Federal de Medicina;

e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado
de distribuicdo de pecas;

f) A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

8.2.2 Capacidade de Atendimento

a) O tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

b) A adequacédo das qualificagbes a estratégia de comunicagdo publicitaria do
Conselho Federal de Medicina, considerada, nesse caso, também a quantificacdo dos

quadros;

c) A adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que
colocara a disposigcao da execugao do contrato, em carater prioritario;

d) A operacionalidade do relacionamento entre o Conselho Federal de Medicina e a
licitante, esquematizado na Proposta;

e) A seguranga técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na
Proposta;

f) A relevancia e a utilidade das informacbes de marketing e comunicagéo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara
regularmente a disposigdo do Conselho Federal de Medicina, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do contrato.

8.2.3 Repertoério

a) A ideia criativa e sua pertinéncia;

b) A clareza da exposigao;

c) A qualidade da execugéo e do acabamento.

8.2.4 Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

a) A concatenacéo logica da exposicéo;
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b) A evidéncia de planejamento publicitario;
c) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo;
d) A relevancia dos resultados apresentados.

8.3 A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de cem pontos e sera
apurada segundo a metodologia a seguir:

8.3.1 Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

a) Plano de Comunicagao Publicitaria - setenta

a1) Raciocinio Basico - dez

a2) Estratégia de Comunicagao Publicitaria - vinte e cinco
a3) ldeia Criativa — vinte e cinco

a4) Estratégia de Midia e Nao Midia — dez

b) Capacidade de Atendimento - dez

c) Repertério - dez

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao —dez

8.3.2 A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas de cada membro
da Subcomissao Técnica.

8.3.2.1 Se, na avaliacdo de um quesito ou subquesito, a diferenca entre a maior e a
menor pontuagao for maior que 20% da pontuacdo maxima do quesito ou subquesito,
sera aberta discussdao entre todos os membros da Subcomissdo Técnica para
apresentacao, por seus autores, das justificativas das pontuagdes “destoantes”.
Caso as argumentagdes néo sejam suficientes ao convencimento dos membros da
Subcomissao Técnica, os autores reavaliardo suas pontuacgoes.

8.3.2.1.1 Caso os autores das pontuacgdes destoantes ndo adotem novas pontuacoes,
deverao registrar suas justificativas por escrito em ata, a qual devera ser assinada
por todos os membros da Subcomissdo Técnica e passara a compor o processo da
licitacao.

8.3.3 A nota de cada licitante correspondera a soma das notas dos quesitos.

8.4 Sera desclassificada a Proposta que:

a) Nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) N&o alcangar, no total, a nota minima de oitenta pontos;
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c) Obtiver nota zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os
itens 8.2.1.1a8.2.1.4¢ 8.2.2a8.24.

8.5 Serdo consideradas mais bem-classificadas na fase do julgamento técnico as
licitantes que obtiverem as quatro maiores pontuacdes na soma das notas dos
quesitos.

8.6 Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica das quatro mais
bem-classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as licitantes que obtiverem
as maiores pontuacgdes, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos itens
8.2.1a8.24.

8.7 Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio em ato publico marcado
pela Comissdo Permanente de Licitagao, cuja data sera divulgada na forma do item
11 e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

9. VALORAGAO DA PROPOSTA DE PREGOS

9.1. As propostas de precos das licitantes classificadas no julgamento das propostas
técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condi¢cbes estabelecidas neste
Edital e em seus Anexos.

9.2. Sera desclassificada a proposta de precos que apresentar precos baseados em
outra proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos
servicgos.

9.3. Os quesitos a serem valorados sao os integrantes da planilha que constitui o Anexo
IV, ressalvado que, nos termos do art. 46, § 1°, da Lei n° 8.666/1993, nao sera aceito:

a) Desconto inferior a 50% (cinquenta por cento) em relagdo aos
precos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Distrito Federal, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos
executados pela licitante, referentes a pecas e/ou materiais cuja
distribuicdo nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicagéo e divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

b) Percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente
sobre os precos de servigos especializados prestados por fornecedores,
referentes a producéo e a execugao técnica de peca e/ou material cuja
distribuicdo n&o proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de comunicagéo e divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei
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n°4.680/1965.

C) Percentual de honorarios superior a 1% (um por cento), incidente
sobre os precos de servigos especializados prestados por fornecedores,
referentes ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacédo e geragcdo de conhecimento pertinentes a
execucao do contrato;

9.4. Os percentuais propostos serao de exclusiva responsabilidade da agéncia e néao
lhe assistirdo o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma
alteracao, sob alegacao de erro, omissado ou qualquer outro pretexto.

9.5. A reutilizagao de pecgas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a
ser pago pelo CFM em relagdo ao valor original dos direitos patrimoniais do autor e
conexos sera de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizagdo por
periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

9.5.1. Se houver divergéncia entre o prego expresso em algarismos e 0 expresso
por extenso, a Comissao Especial de Licitagado considerara o preco por extenso;

9.5.2. Os precos propostos serao de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo
Ihe assistirdo o direito de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados,
nenhuma alteragdo, sob a alegagao de erro, omiss&o ou qualquer outro pretexto.

9.6. A nota da proposta de pregos sera apurada conforme a metodologia aseguir.

9.6.1. A Comisséao Especial de Licitagao calculara os pontos de cada quesito a
ser valorado, conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Notas (N)

Percentual de desconto sobre os custos
internos, baseado na tabela de precos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda N = 0,1 x Desconto
do Distrito Federal.

Percentual de honorarios referentes a
produgdo de pecas e materiais cuja
distribuicdo nao proporcione a licitante o
desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacéao, incidente sobre
os custos de servicos realizados por
fornecedores, nos termos do art. 11 da N =10 x (10,0 - Honorarios)
Lei n° 4.680/65.
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Percentual de honorarios incidente
sobre os custos de outros servigos
realizados por fornecedores, referentes a N =5 x (1,0 - Honorarios)
pesquisas de pré-teste e pos-teste —
vinculadas a concepcado e criagdo de
campanhas e pecas publicitarias.

Observacgao: Para efeito de calculo das notas de cada licitante, os termos desconto
e honorarios serdo substituidos nas formulas da coluna Notas pelas respectivas
percentagens que constarem de sua Planilha de Pregos Sujeitos a

Valoragéo, sem o simbolo “%”.

9.6.3. A nota de cada proposta de pregos correspondera a soma algébrica dos
pontos obtidos nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 9.6.1.

9.6.4. A proposta de precos que obtiver a maior nota sera considerada como a
de menor preco.

9.6.4.1. Se houver empate, sera considerada como de menor preco a
proposta que apresentar, sucessivamente:

a) O maior percentual de desconto sobre os custos internos dos servigos
executados pela licitante;

b) O menor percentual de honorarios referentes a produgéo e execugao
técnica de pega e/ou material cuja distribuigdo n&o proporcione a licitante
o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, incidente
sobre os precos de servigos especializados prestados por fornecedores;
c) O menor percentual de honorarios incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a
planejamento e execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geragdao de conhecimento pertinentes a execugao do
contrato;

10. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

10.1 A excecdo do julgamento das Propostas Técnicas, compostas do Plano de
Comunicacao Publicitaria, da Capacidade de Atendimento, do Repertério e dos
Relatos de Solugdao de Problemas de Comunicagdo, que sera realizado por uma
Subcomissao Técnica todos os demais procedimentos e julgamentos inerentes a esta
concorréncia serao de responsabilidade da Comiss&do Permanente de Licitag&o.

10.2 A licitagdo sera processada e julgada pela comissao permanente de licitagao,
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com excegao da analise e julgamento das propostas técnicas.

10.3 As propostas técnicas serdao analisadas e julgadas por subcomissao
técnica, constituida por 3 (trés) membros que sejam formados em
comunicagao, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas.
Pelo menos 1/3 (um ter¢o) deles ndao poderao manter nenhum vinculo funcional
ou contratual, direto ou indireto, com o Conselho Federal de Medicina e
Conselhos Regionais de Medicina.

10.4 A escolha dos membros da subcomissao técnica especialistas em
comunicacgao, publicidade ou marketing se dara por sorteio, em sessao publica,
entre os nomes de uma relagao que tera, no minimo, 3 (trés) individuos que
atendam as especificagoes acima, previamente cadastrados, sendo que, pelo
menos, 1/3 (um terco) deles ndo deve manter vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto, com o Conselho Federal de Medicina e Conselhos Regionais
de Medicina.

10.5 A relacado dos nomes referidos sera publicada na imprensa oficial, em prazo nao
inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessao publica marcada para
o sorteio. Para os fins do cumprimento do disposto na Lei n°® 12.232, de 29 de abril
de 2010, até 48 (quarenta e oito) horas antes da sesséo publica destinada ao sorteio,
qualquer proponente interessado podera impugnar pessoa integrante da relagéo
mediante fundamentos juridicos plausiveis.

10.6 Admitida a impugnacédo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na
subcomissao técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da
autoridade competente.

10.7 A abstengdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante
decisdo fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a
elaboragao e a publicacdo de nova lista, sem o0 nome impugnado.

10.8 A sessao publica sera realizada apds a decisdo motivada da impugnacao, em
data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto e a
possibilidade de fiscalizacdo do sorteio por qualquer interessado.
10.9 O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da
subcomissao técnica, de acordo com a proporcionalidade do numero de membros que
mantenham ou ndo vinculo com o Conselho Federal de Medicina.

10.10 Serdo realizadas quatro reunides publicas, observados os procedimentos
previstos neste Edital e na legislacdo em vigor.

10.11 Serao lavradas atas circunstanciadas de todas as reunides, as quais serao
assinadas pelos membros da Subcomissdo Técnica ou Comissdao Permanente de
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Licitacdo, e conforme o caso pelos representantes das licitantes presentes.

10.12 A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a
prévia entrega de documento habil, conforme estabelecido no item 3.2.

10.13 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear uma comissao
constituida de alguns entre eles para rubricar os documentos nas diversas reunides
publicas, decisdo que constara da respectiva ata.

10.14 A Comissao Permanente de Licitagdo e a Subcomissao Técnica poderdo, em
qualquer fase do processo, se julgarem necessario, proceder a vistoria das
instalagdes e da aparelhagem disponivel para a realizagdo dos servigos objeto desta
concorréncia.

10.15 E facultada & Comissdo Permanente de Licitagdo ou autoridade superior, em
qualquer fase desta concorréncia, a promog¢ao de diligéncia destinada a esclarecer ou
complementar a instrugdo do processo licitatorio, vedada a inclusdo posterior de
documento ou informagado que deveria constar originalmente dos Documentos de
Habilitacdo ou das Propostas Técnica e de Precos.

10.16 A Comissado Permanente de Licitacdo e a Subcomissido Técnica, conforme o
caso podera no interesse do Conselho Federal de Medicina, relevar omissoes
puramente formais nos Documentos de Habilitacdo e Propostas apresentados pelas
licitantes, desde que ndao comprometam a lisura e o carater competitivo desta
concorréncia e possam ser sanadas no prazo a ser fixado pela Comissao Permanente
de Licitagao.

10.17 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo seréo fornecidas, a
guem quer que seja, quaisquer informagdes referentes a adjudicagdo dos contratos
ou a analise, avaliagao ou comparacao entre as Propostas.

10.18 Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissdo Permanente de
Licitagdo ou a Subcomissao Técnica no processo de julgamento das Propostas
resultara na sua desclassificagao.

10.19 A Comissao Permanente de Licitagao podera alterar as datas ou as pautas das
reunides, ou mesmo suspendé-las, em funcido do desenvolvimento dos trabalhos,

obedecidas as normas legais aplicaveis.

10.20 A primeira fase da primeira reunido publica sera realizada no local, dia e hora
previstos no predmbulo deste Edital e tera basicamente a seguinte pauta:

a) ldentificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no item
3.2;

SGAS 616 Lote 115 | CEP: 70200-760 | Brasilia-DF | FONE: (61) 3445 5900 | http://www.portalmedico.org.br

32



© Ccr\

CONSELHO FEDERAL DE MEDICINA

b) Receber os Involucros n®1,n° 2, n° 3 e n°4;

¢) Conferir se os Involucros n° 1 apresentam em sua parte externa alguma mengao
que identifique a empresa licitante, ocorréncia que impedira a Comissao de receber
todos os seus involucros;

d) Abrir os Involucros n° 3, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissao Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes
ou por comissao por eles indicada;

e) Lancar a rubrica dos membros da Comissao Permanente de Licitacdo e dos
representantes das licitantes, ou pela comissédo por eles nomeada, nos fechos dos
Involucros n® 2 e n° 4, que permanecerao fechados sob a guarda e responsabilidade
da Comisséo;

f) Informar que sera publicado no Diario Oficial da Unido aviso indicando data, hora e
local da proxima reunidao publica.

10.21 Sera imediatamente desclassificada e ficara impedida de participar das fases
posteriores do certame a licitante cujos documentos pertinentes ao Invélucro n° 1
contenham informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
identifique sua autoria.

10.22 Encerrada a reunido, os documentos dos Involucros n° 1 e n° 3 serdo
repassados a Subcomissao Técnica, a qual cabera:

a) Julgar as Propostas Técnicas;

b) Elaborar planilhas com as pontuagdes de cada membro da Subcomissédo Técnica
para os quesitos de cada Proposta Técnica e planilhas totalizadoras das notas dos
quesitos e subquesitos, separadamente para os do Invélucro n° 1 e do Invélucro n° 3;

c) Elaborar ata(s) de julgamento das Propostas;

d) Manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento
das Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissdo Permanente de Licitacao.

10.23 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea “a” do item
8.4, a Subcomissao Técnica atribuira pontuagdo a cada um dos quesitos ou
subquesitos da Proposta, conforme as regras previstas neste Edital, e langara sua
pontuacado em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado
no fecho pelos membros da Subcomissao Técnica, até que sejam vencidos os prazos
para recursos relativos a essa fase.

SGAS 616 Lote 115 | CEP: 70200-760 | Brasilia-DF | FONE: (61) 3445 5900 | http://www.portalmedico.org.br

33



© Ccr\

CONSELHO FEDERAL DE MEDICINA

10.24 O disposto no item anterior ndo se aplica aos casos em que o descumprimento
de regras previstas neste Edital resulte na identificacdo da licitante antes da abertura
dos Invdlucros n° 2.

10.25 Caso se constate nos documentos dos Invdlucros n° 1 e n® 3, em qualquer
momento anterior a abertura dos Invélucros n° 2, a existéncia de informagao, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique a autoria do Plano de
Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada, a licitante sera automaticamente
desclassificada e impedida de participar das fases posteriores docertame.

10.26 ApOds receber a(s) ata(s) de julgamento das Propostas Técnicas (Invélucros n°
1 e n°® 3), respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela
Subcomissao Técnica, a Comissao Permanente de Licitacdo convocara as licitantes,
na forma do item 11, para participar da segunda reunido publica, com a seguinte pauta
basica:

a) ldentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na
lista de presenca;

b) Abrir os Invélucros n° 2;

c) Cotejar as vias nao identificadas (Invélucro n°® 1) com as vias identificadas
(Invélucro n°® 2) do Plano de Comunicagao Publicitaria para a identificacdo de sua
autoria;

d) Elaborar planilha com as notas atribuidas pela Subcomissao Técnica as Propostas
Técnicas, constituidas dos quesitos Plano de Comunicag¢ao Publicitaria, Capacidade
de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao,
em ordem decrescente de classificacao;

e) Proclamar o resultado de julgamento das Propostas Técnicas.

10.27 Se todos os representantes dos licitantes estiverem presentes, abrir-se-a o
prazo de cinco dias uteis para interposicao de recursos a decisdes desta fase, caso
contrario, o prazo para interposicao de recursos contara a partir da divulgagao do
resultado no Diario Oficial da Unido.

10.28 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local da

proxima reunido publica.

10.29 A terceira reunido publica tera a seguinte pauta basica:
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a) ldentificar os representantes das licitantes presentes classificadas na Proposta
Técnica e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) Abrir o Invélucro n° 4, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissao Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes
classificadas na Proposta Técnica ou por comissao por eles indicada;

c) Examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital para
a elaboracao das Propostas de Pregos e julga-las;

d) Identificar a proposta de menor preco e dar conhecimento do resultado aos
representantes das licitantes presentes classificados na Proposta Técnica;

e) Realizar com a licitante mais bem classificada na fase da Proposta Técnica — caso
nao tenham apresentado a Proposta de menor pregco — a negociagao prevista na Lei
n°® 8.666/93, art. 46, § 1°, inciso Il, tendo como referéncia a Proposta de menor prego
entre as licitantes classificadas;

f) Realizar procedimento idéntico, no caso de impasse na negociagao anterior,
sucessivamente com as demais licitantes classificadas, até a consecuc¢ao de acordo
para a contratacao;

g) Por ultimo, a Comissdo Permanente de Licitagdo convocara as licitantes
classificadas para o julgamento final das propostas para apresentacdo dos
documentos de habilitagdo, os quais serado recebidos e abertos em sessao publica.

h) Os documentos de habilitacdo estéo relacionados no item 04 deste edital;

i) Declarar vencedora desta concorréncia a licitante mais bem classificada na
Proposta Técnica que tiver apresentado a Proposta de menor preg¢o ou que concordar
em praticar o menor preco entre as propostas apresentadas pelas licitantes
classificadas;

h) Publicar o resultado final na forma do item 11.

10.30 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, o Conselho Federal de Medicina
homologara ou n&o o resultado e, assim, aprovara ou ndo a adjudicagdo do objeto
desta concorréncia a vencedora.

10.31 Os involucros das licitantes inabilitadas ou desclassificadas ficardo a
disposi¢do das interessadas por 30 (trinta) dias, contados do encerramento da
licitacdo. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados, o Conselho Federal de
Medicina providenciara sua destruicao.
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11. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

11.1 A critério da Comissao Permanente de Licitacdo, todas as decisdes referentes a
esta concorréncia poderao ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas
cuja publicagéo no Diario Oficial da Uniao é obrigatoria:

a) Nas reunides de abertura de involucros;
b) No Diario Oficial da Unido;

c) Por qualquer outro meio que permita a comprovagéo inequivoca do recebimento
da comunicagao pelas licitantes.

12. IMPUGNAGOES E RECURSOS ADMINISTRATIVOS

121 Todo cidaddo é parte legitima para impugnar o presente Edital por
irregularidade. Qualquer pedido de impugnagéo devera ser protocolizado até cinco
dias uteis antes da data da abertura do certame, de segunda a sexta-feira, das 9h
as 18h, no do Conselho Federal de Medicina — SGAS Qd. 616 Lote 115, Conj D, Asa
Sul — Brasilia - DF, sem prejuizo da faculdade prevista no § 1° do art. 113 da Lei n°
8.666/93, ou através do e-mail colic@portalmedico.org.br.

12.2 Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante que n&o
o fizer até dois dias uteis antes da data da abertura do certame, mediante
solicitagao por escrito e protocolizada no endereco mencionado no item anterior.

12.2.1 Considera-se licitante para efeito do item anterior a empresa que tenha
retirado o presente edital junto ao Conselho Federal de Medicina.

12.2.2 A impugnacao feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de
participar do processo licitatorio até o transito em julgado da deciséao a ela pertinente.

12.3 Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverao ser interpostos
no prazo maximo de cinco dias uteis a contar da intimagao do ato ou da lavratura da
ata, em peticédo escrita dirigida ao Conselho Federal de Medicina, por intermédio da

Comissao Permanente de Licitagdo, no endereco mencionado no item 12.1.

12.4 Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderao
impugna-lo no prazo maximo de cinco dias uteis.

12.5 Recebida(s) a(s) impugnagao(des), ou esgotado o prazo para tanto, a
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Comissao Permanente de Licitagdo podera reconsiderar a sua decisao, no prazo de
cinco dias uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e
respectiva(s) impugnacao(des) a Comissdo Permanente de Licitagdo do Conselho
Federal de Medicina, que decidira em cinco dias uteis contados de seurecebimento.

12.6 Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante n&o habilitado legalmente ou n&o identificado no processo como
representante da licitante.

12.7 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para
interposicao de recursos ou impugnacgdes até o seu término, vista ao processo desta
concorréncia, em local e horario a ser indicados pela Comissdo Permanente de
Licitacao.

12.8 Os recursos das decisdes referentes a habilitacdo ou inabilitacdo de licitante e
julgamento de Propostas teréo efeito suspensivo, podendo a Comissdo Permanente
de Licitagdo motivadamente e se houver interesse para o Conselho Federal de
Medicina atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisoes.

13. RECURSOS ORGAMENTARIOS

13.1 As despesas decorrentes da contratagdo, objeto desta Licitagdo, correrdo a
conta dos recursos — 6.2.2.1.1.33.90.39.042 — Servico de Publicidade Legal,
6.2.2.1.1.3.3.90.39.043 -  Servigos de Publicidade Institucional e
6.2.2.1.1.33.90.39.099 — Outros Servigos de Terceiros.

13.2 O Conselho Federal de Medicina se reserva o direito de, a seu critério, utilizar
ou nao a totalidade dos recursos previstos.

14. CONDIGOES CONTRATUAIS

14.1 A licitante vencedora tera o prazo de 05 (cinco) dias, contados a partir da
convocagao, para assinar o respectivo instrumento de contrato, e o prazo de 20 (vinte)
dias, contados a partir da data de assinatura do contrato, para apresentar a garantia.
prevista no item 16.1 deste Edital e assinar o contrato, nos moldes da minuta
constante do Anexo IX.

14.2 Caso a licitante vencedora se recuse a assinar o contrato no prazo acima
estipulado, o Conselho Federal de Medicina podera, a seu critério, convocar as
licitantes remanescentes, na ordem de classificagao, para assinar o contrato em igual
prazo e nas mesmas condi¢cdes estabelecidas na proposta de menor precgo, ou
revogar esta concorréncia, independentemente da cominagéo prevista no art. 81 da
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Lei n°® 8.666/93.

14.3 Se a licitante vencedora se recusar a constituir a garantia contratual ou a assinar
o contrato, o Conselho Federal de Medicina Ihes aplicara multa compensatéria de 10%
(dez por cento), calculada sobre o valor total estimado da contratagéo, além de poder
aplicar-lhes outras sancdes e penalidades previstas na Lei n° 8.666/93.

14.3.1 O disposto no item anterior ndo se aplica a licitante convocada na forma do
item 14.2.

14.4 O prazo de vigéncia do contrato a ser firmado sera fixado a partir da data da sua
assinatura e tera a duracado de 12 meses.

14.5 A prorrogagao do contrato que trata o subitem anterior, sera precedida da
realizacao de pesquisa de precos de mercado ou de precos contratados por outros
orgaos e entidades da Administracdo Publica, visando assegurar a manutengao da
contratagdo mais vantajosa paraAdministragao.

14.6 O prazo previsto no item 14.5 deste Edital podera ser prorrogado na ocorréncia
de quaisquer das hipoteses descritas nos incisos | a V do artigo 57 da Lein°. 8.666/93,
desde que seja apresentada justificativa, por escrito, até o 10 (décimo) dia util anterior
ao termo final do prazo pactuado.

14.7 O Conselho Federal de Medicina podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato
que vier a ser assinado, independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial,
sem que assista a contratada qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei
n° 8.666/93 e no contrato a ser firmado entre as partes, com a excecdo do que
estabelece o art. 79, § 2°, da referida Lei.

14.8 A rescisdo do contrato acarretara, independentemente de qualquer
procedimento judicial ou extrajudicial por parte do Conselho Federal de Medicina, a
retencdo dos créditos decorrentes do contrato, limitada ao valor dos prejuizos
causados, além das sancbes previstas neste Edital e em lei, até a completa
indenizagao dos danos.

14.9 A contratada podera ser aplicada as sancoes e penalidades previstas na Lei n°

8.666/93 e no contrato a ser firmado entre as partes.

14.10 Sera da responsabilidade da contratada o 6nus resultante de quaisquer acgoes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de
qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.
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14.11 Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes
de agdes judiciais, inclusive trabalhistas, que lhe venham a ser atribuidas por forga de
lei, relacionadas com o cumprimento do presente Edital e do contrato que vier a ser
assinado.

14.12 A contratada devera prestar esclarecimento, ao Conselho Federal de Medicina,
sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que as envolvam,
independentemente de solicitagao.

14.13 A contratada s6 podera divulgar informagdes acerca da prestagao dos servigos
objeto desta concorréncia, que envolva o nome do Conselho Federal de Medicina, se
houver expressa autorizaciao deste.

14.14 E vedado & contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente
concorréncia para qualquer operacao financeira sem prévia e expressa autorizagao
do Conselho Federal de Medicina.

14.15 A contratada se obriga a manter, durante toda a execugédo do contrato, as
condigbes de habilitagdo e qualificagdo exigidas nesta concorréncia, incluida a
certificacdo de qualificacédo técnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e seu §
1° da Lei n® 12.232/2010.

14.16 O Conselho Federal de Medicina realizara, semestralmente, avaliacdo da
qualidade do atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos
dos esforgos de comunicagéo sugerido pela contratada, da diversificagao dos servigos
prestados e dos beneficios decorrentes da politica de pregos praticada.

14.17 A avaliagdo semestral sera considerada para aquilatar a necessidade de
solicitar a contratada que melhore a qualidade dos servigos prestados; para decidir
sobre a conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir os respectivos
contratos; para fornecer, quando solicitado pela contratada, declaragbes sobre seu
desempenho, a fim de servir de prova de capacitagéo técnica emlicitacdes.

14.18 A contratada centralizara o comando da publicidade do Conselho Federal de
Medicina em Brasilia — DF, onde, para esse fim, manterdo escritorio. A seu critério, a
contratada podera utilizar-se de suas matrizes ou de seus representantes em outros
Estados para servicos de criagdo e de produgdo ou outros complementares ou
acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condi¢des
previamente acordadas.

14.19 No prazo maximo de trinta dias corridos, a contar da data da assinatura do
contrato, a contratada devera comprovar que possua, em Brasilia-DF, estrutura de
atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a serem
prestados ao Conselho Federal de Medicina, representada, no minimo, pelos
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seguintes profissionais no quadro da agéncia:

e 01 (um) profissional na area de atendimento;

e 01 (um) profissional na area de planejamento;

e 02 (dois) profissionais na area de criagao;

e (02 (dois) profissionais nas areas de produgédo impressa, eletrbnica e de
design/computacgao;

e 01 (um) profissional na area de midia.

14.20 As informagdes sobre a execugao do contrato, com os nomes dos fornecedores
de servigos especializados e veiculos, serdo divulgadas pelo Conselho Federal de
Medicina (CFM) em sitio préprio aberto para o contrato na rede mundial de
computadores, garantido o livre acesso as informagdes por quaisquer interessados.

14.21 Paragrafo unico. As informacgdes sobre valores pagos serao divulgadas pelos
totais de cada tipo de servigo de fornecedores e de cada meio dedivulgagao.

14.22 A agéncia contratada dever4, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos
apods a extingdo do contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos
prestados e das pecas publicitarias produzidas.

14.23 Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados ao contratante para
pagamento deverado ser acompanhados da demonstrag&o do valor devido ao veiculo,
de sua tabela de precos, da descricao dos descontos negociados e dos pedidos de
insergado correspondentes, bem como de relatério de checagem de veiculagao, a
cargo de empresa independente, sempre que possivel.

14.24 Pertencem ao contratante as vantagens obtidas em negociagcdo de compra de
midia diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os
eventuais descontos e as bonificacbes na forma de tempo, espaco ou reaplicacdes
que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagéao.

14.25 E facultativa a concessdo de planos de incentivo por veiculo de divulgacéo e
sua aceitagao por agéncia de propaganda, e os frutos deles resultantes constituem,

para todos os fins de direito, receita prépria da agéncia e ndo estdo compreendidos
na obrigagao estabelecida nos itens anteriores.

15 — DAS SANGOES E DA FISCALIZAGAO DO CONTRATO

15.1 - O atraso injustificado na execugao do contrato sujeitara o contratado a multa
de mora, na forma prevista no instrumento convocatoério ou no contrato.
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15.2 - A multa que se trata o item anterior ndo impede que o contratante rescinda
unilateralmente o contrato e aplique as outras sanc¢des previstas na Lei das Licitacoes
(Lei n. 8.666/93).

15.3 - A multa, aplicada apds regular processo administrativo, sera descontada da
garantia do respectivo contratado.

15.4 - Se a multa for de valor superior ao valor da garantia prestada, além da perda
desta, respondera o contratado pela sua diferenca, a qual sera descontada dos
pagamentos eventualmente devidos pela Administragdo ou ainda, quando for o caso,
cobrada judicialmente.

15.5 - Pela inexecugéo total ou parcial do contrato o contratante podera, garantida a
prévia defesa, aplicar ao contratado as seguintes sangoes:

| - Adverténcia;

II - Multa, na forma prevista no instrumento convocatério ou no contrato;

Il - Suspensao temporaria de participacao em licitagdo e impedimento de contratar
com o CFM, por prazo nao superior a 2 (dois) anos;

IV - Declaracéo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica
enquanto perdurarem os motivos determinantes da punigcdo ou até que seja
promovida a reabilitagdo perante a prépria autoridade que aplicou a penalidade, que
sera concedida sempre que o contratado ressarcir a Administragdo pelos prejuizos
resultantes e apds decorrido o prazo da sang¢ao aplicada com base no inciso anterior.

15.6 - Se a multa aplicada for superior ao valor da garantia prestada, além da perda
desta, respondera o contratado pela sua diferenga, que sera descontada dos
pagamentos eventualmente devidos pelo contratante ou cobradajudicialmente.

15.7 - As sanc¢des previstas nos subitens |, Il e IV poderao ser aplicadas juntamente
com o subitem Il, facultada a defesa prévia do interessado, no respectivo processo,
no prazo de 5 (cinco) dias uteis.

15.8 - A sancéo estabelecida no subitem IV deste artigo € de competéncia exclusiva
do Ministro de Estado, do Secretario Estadual ou Municipal, conforme o caso,
facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias
da abertura de vista, podendo a reabilitagdo ser requerida apos 2 (dois) anos de sua
aplicacdo. (Vide art. 109 inciso Il da Lei n. 8.666/93).
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15.9 - As sancgbes previstas nos subitens Ill e IV poderdo também ser aplicadas as
empresas ou aos profissionais que, em razdo dos contratos regidos por estaLei:

| - Tenham sofrido condenacgao definitiva por praticarem, por meios dolosos, fraude
fiscal no recolhimento de quaisquer tributos;

Il - Tenham praticado atos ilicitos visando a frustrar os objetivos dalicitagao;

[l - Demonstrem nao possuir idoneidade para contratar com a Administracdo em
virtude de atos ilicitos praticados.

15.10 - A aplicacao das penalidades sera precedida da concessao da oportunidade
de ampla defesa por parte do adjudicatario, na forma dallei.

15.11 - Serdo gestores do contrato o servidor, Sr. PAULO HENRIQUE DE SOUZA
(gestor titular) e o Sra. NATHALIA SIQUIEIRA (gestora substituta).

15.12 - O Conselho Federal de Medicina exercera, através da fiscalizacdo do
contrato, o acompanhamento dos servigos objeto deste contrato, sendo que a agéo
ou omissao total ou parcial da fiscalizacdo do contrato ndo exime a contratada de
quaisquer de suas responsabilidades perante o Conselho Federal de Medicina ou
terceiros.

15.13 - A fiscalizacdo do contrato estara a disposicao da contratada para fornecer
informagdes, necessarias ao desenvolvimento dos servigos contratados.

15.14 - A fiscalizagdo do contrato tera acesso a todos os locais onde 0s servigos se
realizarem em plenos poderes para praticar atos, nos limites do presente contrato,
que se destinem a acautelar e preservar todo e qualquer direito do Conselho Federal
de Medicina tais como:

a. Recusar servicos que tenham sido executados em desacordo com as
condigdes estabelecidas neste contrato;

b. Solicitar a substituicdo de empregado cuja permanéncia na Subcomissao
Técnica seja considerada inconveniente;

¢. Nao atestar faturas da contratada, no caso de inobservancia de exigéncias
contratuais, até a regularizagdo da situagcdo. Tal procedimento sera
comunicado por escrito a contratada. As notas serdo atestadas e o pagamento
efetuado tdo logo sejam sanadas as pendéncias detectadas.

d. Instruir a contratada quanto a prioridade dos servicos a serem executados;
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15.15 O Conselho Federal de Medicina, através da fiscalizagdo do contrato, reserva-
se no direito de exercer durante todo o periodo contratual uma rigida e constante
fiscalizacdo do contrato sobre os servicos, inclusive quanto ao pessoal da contratada
no que se refere ao seu comportamento, capacitacao e apresentacao.

15.16 A contratada declara aceitar os métodos e processos de acompanhamento,
verificagado e controle adotados pela fiscalizacdo do contrato.

16. GARANTIA FINANCEIRA

161 Para fiel garantia das obrigagdes estabelecidas neste instrumento, a licitante
vencedora apresentara uma garantia correspondente a 5% do valor do total do valor
minimo de faturamento garantido, que devera ser renovada anualmente, caso haja
renovacgao contratual, escolhida a seu critério, entre as trés modalidades aseguir:

¢ Na forma de fianga bancaria, emitida por Instituicdo Bancaria, valida durante a
vigéncia contratual e com vencimento no prazo de 45 dias apos a conclusao
integral do contrato;

e Seguro garantia, com vencimento no prazo de 45 dias apos a concluséo
integral do contrato ou sua resciséo;

e Caucao em dinheiro ou em titulos da divida publica, devendo estes ter sido
emitidos sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de
liquidacdo e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil e avaliados
pelos seus valores econdmicos, conforme definido pelo Ministério da Fazenda;

162 Na ocorréncia de rescisdo unilateral do contrato por inexecucdo das
clausulas contratuais, especificagdes, projetos ou prazos, a contratante podera
ressarcir-se dos prejuizos apurados, valendo-se do valor da garantia assinalada no
item anterior pelo seu valor total; ou, se o prejuizo for maior, cobrar a diferenga utilizando-se
das medidas judiciais pertinentes.

163 A garantia contratual sera apresentada pela Contratada a Contratante, em
até 10 (dez) dias corridos apos a data de assinatura do contrato, sob pena de sofrer
as sancoes previstas na lei 8666/93 e no contrato.

164 A garantia devera ser renovada a cada prorrogacéo efetivada no contrato e

entregue a Contratante em até 10 (dez) dias corridos apds a data de assinatura do
Termo Aditivo de prorrogagéo do contrato, nos moldes do art. 56 da Lei n°8.666/93.
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165 A garantia prestada na modalidade Caug&o em dinheiro sera liberada ao fim
do contrato, comprovado o adimplemento das obrigagbes contratuais, atualizada
monetariamente, com base no artigo 56, § 4° da Lei 8666/93.

17. REMUNERAGAO, PAGAMENTOS E GARANTIA FINANCEIRA

17.1 A remuneracao a contratada, pelos servigos prestados, sera feita nos termos da
CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DAS CONDICOES DE PAGAMENTO da minuta do
contrato, consoante os precos estabelecidos em suas respectivas Propostas de
Precos, apds negociacéo de precos, se houver, nos termos do ANEXO IX — Minuta
do Contrato.

17.1.1 O Conselho Federal de Medicina n&o pagara honorarios ou qualquer outra
remuneragao sobre os custos de servigos realizados por fornecedores referentes a
producao de pegas e materiais cuja distribuicdo proporcione a licitante o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao.

17.1.2 Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculagdo, a contratada
repassara ao Conselho Federal de Medicina, sob a forma de desconto, 1/4 (um
quarto) do valor correspondente ao desconto de agéncia a que fazem jus, calculado
sobre o valor acertado para cada veiculagao.

17.2 A forma e as condicdes de pagamento sdo as constantes da CLAUSULA
DECIMA PRIMEIRA — DAS CONDICOES DE PAGAMENTO da minuta do contrato.

17.3 O fornecimento de bens ou servicos especializados devera sempre ser
precedido da apresentagdo pela empresa licitante vencedora ao CFM de 3 (irés)
orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido, e que sejam previamente cadastradas neste Conselho.

174 A CONTRATADA prestou garantia, em favor do CONTRATANTE, na
modalidade .................... ,novalordeRS$ .................. (T ), correspondente
a 5% (cinco por cento) do valor minimo de faturamento garantido.

17.5 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento
de qualquer obrigagao vinculada a este ajuste, incluida a indenizagao a terceiros, a
CONTRATADA devera proceder a respectiva reposi¢cdo, no prazo maximo de trés
dias uteis, contados da data do recebimento da notificacdo do CONTRATANTE.
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17.6 Apds o cumprimento fiel e integral de todas as obrigagbes assumidas neste
contrato, a garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da
CONTRATADA.

17.7 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera
corrigido com base no IPCA/IBGE.

17.8 Em caso de atualizagdo do total estimado de despesas deste contrato, o
CONTRATANTE exigira a complementacdo do valor da garantia, para que se
mantenha o percentual estabelecido no item 17.4.

17.9 Na hipotese de prorrogacao deste contrato, o CONTRATANTE exigira nova
garantia, escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n°
8.666/93.

18. DISPOSIGOES FINAIS

18.1 E facultada & Comissdo Permanente de Licitacdo ou autoridade superior, em
qualquer fase desta concorréncia, a promogéo de diligéncia destinada a esclarecer
ou complementar a instrugdo do processo licitatorio, vedada a inclusdo posterior de
documento ou informagao que deveria constar originalmente dos Documentos de
Habilitacdo ou das Propostas Técnica e de Precos.

18.2 A Comissdo Permanente de Licitagdo podera, em qualquer fase do processo,
se julgar necessario, proceder a vistoria das instalagdes e da aparelhagem disponivel
para a realizagdo dos servigos objeto desta concorréncia.

18.3 Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada
ou inabilitada se o Conselho Federal de Medicina tiver conhecimento de fato
desabonador no tocante a habilitacdo ou a classificacdo, conhecido apds o
julgamento.

18.4 Se ocorrer a desclassificacdo ou inabilitacdo da licitante vencedora por fatos
referidos no item anterior, 0 Conselho Federal de Medicina podera convocar as
licitantes remanescentes por ordem de classificagdo ou revogar esta concorréncia.

18.5 Os profissionais indicados para fins de comprovacido da capacidade de
atendimento (Proposta Técnica), mediante comunicagao formal, deverao participar da
elaboracdo dos servicos objeto deste Edital, admitida sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente
aprovada pelo Conselho Federal de Medicina.
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18.6 E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes.

18.7 A Comissao Permanente de Licitagcao podera, no interesse do Conselho Federal
de Medicina, relevar omissdes puramente formais nos documentos e Propostas
apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater
competitivo desta concorréncia e possam ser sanadas no prazo a ser fixado pela
Comissao Permanente de Licitacao.

18.8 Para fins desta concorréncia, o Briefing reune as informag¢des necessarias a
elaboracdo da Proposta Técnica e, portanto, atende as exigéncias do projeto basico
a que se referem o art. 6° da Lei 12.232/2010 e o art. 40, § 2° inciso |, da Lei n°
8.666/93.

18.9 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-
fé, o Conselho Federal de Medicina comunicara os fatos verificados a Secretaria de
Direito Econémico do Ministério da Justica e ao Ministério Publico Federal, para as
providéncias devidas.

18.10 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo
licitatorio mediante a utilizagcdo de recursos ou de meios meramente protelatérios,
sujeitando-se a autora as sangdes legais e administrativas aplicaveis, conforme
dispde o art. 93 da Lei n° 8.666/93.

18.11 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serao fornecidas, a
quem quer que seja, quaisquer informacgdes referentes a adjudicagdo do contrato ou
a analise, avaliacdo ou comparagao entre as Propostas.

18.12 Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissdo Permanente de
Licitagdo no processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificagao.

18.13 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera
anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em
qualquer de suas fases, por razbes de interesse publico decorrente de fato
superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal
conduta.

18.14 Antes da data marcada para a abertura dos invélucros com as Propostas, a
Comissao Permanente de Licitagdo podera, por motivo de interesse publico, por sua
iniciativa ou em consequéncia de solicitagbes de esclarecimentos, alterar este Edital
€ seus anexos, ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para
apresentacado dos Documentos e Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a
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alteracao nao afetar a formulagado das Propostas.

18.15 Correrao por conta do Conselho Federal de Medicina as despesas que
incidirem sobre a formalizagdo do contrato, ai incluidas as decorrentes de sua
publicacdo, que devera ser efetivada em extrato, no Diario Oficial da Unido, na forma
prevista no art. 61, paragrafo unico, da Lei n°8.666/93.

18.16 As questdes suscitadas por este Edital que ndo possam ser dirimidas
administrativamente serao processadas e julgadas no Juizo da Justigca Federal, Se¢éao
Judiciaria do Distrito Federal, com exclusdo de qualquer outro, por mais privilegiado
que seja.

18.17 Esclarecimentos sobre esta concorréncia serdo prestados pela Comissao
Permanente de Licitacdo, no prazo estabelecido na Lei n° 8.666/1993, apenas
mediante solicitagdo por escrito, feita pelo(s) representante(s) estatutario(s) ou
legal(is) da licitante, protocolizada de segunda a sexta-feira, das 8h as 18h no
protocolo do Conselho Federal de Medicina.

18.17.1 Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos apenas por escrito, se
possivel pelas mesmas vias, ressalvado que o Conselho Federal de Medicina dara
conhecimento das consultas e respostas as demais licitantes que retiraram o Edital,
por meio da internet, sem informar a identidade da licitante consulente, no endereco:
colic@portalmedico.org.br.

18.17.1.1 A licitante ndo deve utilizar, em eventual consulta, termos que possam
propiciar sua identificacdo perante a Comissdo Permanente de Licitacdo e da
Subcomissao Técnica, antes da abertura dos Invélucros n® 3. O numero do fax nao
devera aparecer.

18.17.1.2 Cabe as licitantes interessadas acessar o referido enderego para tomar
conhecimento das perguntas e respostas.

18.18 A Contratada tera o prazo de 5 (cinco) dias uteis para retirada do Contrato para
assinatura, apos o recebimento da convocagao formal.
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18.19 Sem prejuizo das condicdes estabelecidas para a apresentagdo de
IMPUGNAGOES e/ou PEDIDOS DE ESCLARECIMENTOS aos termos deste Edital,
o Conselho Federal de Medicina informara no seu sitio (www.portalmedico.org.br) os
teores das impugnacgdes e dos esclarecimentos, assim como as respostas oferecidas,
sem no entanto identificar os requerentes/interessados.

Brasilia-DF, de de 2023.

NOELYZA PEIXOTO BRASIL VIEIRA
PRESIDENTE DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

SANDRO Q GUEDES
MEMBRO DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO

ALYNNE FERREIRA RACANELLI
MEMBRO DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO

TATHIANA DA SILVA M. FIGUEIREDO
MEMBRO DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO

Elaborado por: SG/SECOL/Contratos — 23/11 — 17HS
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ANEXO |

TERMO DE REFERENCIA

(AGENCIA DE PUBLICIDADE)

1 - DISPOSICOES INICIAIS

1.1. O Conselho Federal de Medicina - CFM, representado pela sua COMISSAO
ESPECIAL DE LICITAGAO, aqui também designada simplesmente COMISSAO, torna
publica, para conhecimento das interessadas, a abertura de licitacdo, na modalidade
de CONCORRENCIA, do tipo melhor técnica, para CONTRATAGAO DE SERVIGOS
DE PUBLICIDADE.

1.2. Os servigos serao realizados na forma de execuc¢ao indireta, sob a égide da Lei n°
12.232/2010, mediante a aplicagao, de forma complementar, das Leis n° 4.680/1965 e
n°® 8.666/1993.

1.3. Aplicam-se também a esta concorréncia o Decreto n° 6.555/2008, o Decreto n°
57.690/1966, o Decreto n°® 4.563/2002, a Instrucdo Normativa SECOM n° 3/2018,
disponivel no enderego https://www.gov.br/secom, o Decreto n® 3.722/2001, a
Instrugdo Normativa SEGES/MPDG n° 03/2018 e as disposi¢cdes deste Edital.

1.4. O principio da Publicidade e Comunicagdo € um dos pilares da administragcéo
publica e tem como finalidade fazer com que os varios entes do Poder Publico atuem
com a maior transparéncia possivel, para que os publicos tenham conhecimento de
todas as suas acbes e decisdes, além disso, contemporaneamente, para que 0s
publicos possam interagir e participar através de opinides e trocas de informacgdes.

1.5. O Conselho Federal de Medicina é considerado fonte legitima e com credibilidade
na geragao de dados e informacgdes, sendo referéncia para veiculos de comunicacgéo,
entidades médicas, 6rgdos publicos e para a sociedade em geral. Neste sentido,
justifica-se a preocupagao de oferecer acesso a conteudo customizado aos seus
diferentes publicos e contar com suporte no planejamento de suas agdes.
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1.6. A prestagao de servigos continuos de comunicagao digital auxilia o cumprimento
das obriga¢des do CFM, conforme previsto na Lei n® 3.268, de 30 de setembro de
1957, Art. 2°.

Art. 2° O Conselho Federal e os Conselhos Regionais de
Medicina sdo os 6rgéos supervisores da ética profissional em
toda a Republica e ao mesmo tempo, julgadores e
disciplinadores da classe médica, cabendo-lhes zelar e
trabalhar por todos os meios ao seu alcance, pelo perfeito
desempenho ético da medicina e pelo prestigio e bom conceito
da profisséo e dos que a exergam legalmente.

1.7 Dessa forma, justifica-se a contratacdo de empresa prestadora de servicos de
publicidade, pois essa agao é imperativo para que o Conselho Federal de Medicina faca
chegar, aos médicos, sociedade civil e os publicos especificos, as informagdes das suas
atividades rotineiras e acgdes especificas, por meio da divulgagdo midiatica ou com
estratégias ndo midia. Dessa maneira garantindo transparéncia aos seus atos e estando
alinhada com a sua misséo institucional.

1.8 Por fim, este Termo de Referéncia expressa a preocupacao do CFM em agir com
transparéncia na conducao do referido processo e em oferecer aos interessados todas
as informacgdes necessarias para que possam compreender suas dimensodes institucional
e administrativa.

2 - RECEBIMENTO E ABERTURA DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS

2.10s involucros com as propostas técnica e de prego serao recebidos como segue:

Dia: 20 de fevereiro de 2024

Hora: 10h30

Local: SGAS Qd. 616 Lote 115, Conj D, Asa Sul — Brasilia — DF — CEP.
70.200-760.

2.2. Se nao houver expediente nessa data, os involucros serao recebidos no primeiro
dia util subsequente.

2.3. A abertura dos invélucros e demais procedimentos licitatérios obedecerdo ao
disposto no Edital, especialmente no item 19, e na legislagéo aplicavel.
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2.4. Os involucros com os documentos de habilitacdo serdo recebidos e abertos em
dia, local e horario a serem designados pela Comissao Especial de Licitagao.

2.5. Os horarios mencionados neste T.R. referem-se ao horario de Brasilia/DF.

3 -OBJETO

3.1 O objeto deste T.R. € a CONTRATAGAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE
PRESTADOS POR INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, compreendendo
o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenha por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagao, o posicionamento institucional, a concepgao, a criagéo,
a execucao interna, a intermediagao e a supervisdo da execugao externa e distribuicao
de acgdes publicitarias junto ao publico de interesse.

3.2 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares,
0Ss servigos especializados pertinentes:

a) Ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacao e de geracao de conhecimento, relacionados a execugao do
contrato;

b) A produgdo e a execugdo técnica de pegas, materiais e projetos
publicitarios, de midia e ndo midia, criados no ambito do contrato;

c) A criagdo, a implementagao e ao desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicagdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das
mensagens e das ag¢oes publicitarias, em consonancia com novas
tecnologias.

3.3 A contratagdo dos servigos, elencados no subitem 3.1, tem como objetivo o
atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informagao, por meio de acdes
que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicbes e programas, disseminar
iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o publico em geral.

3.4 O planejamento, previstos no subitem 3.1, objetiva subsidiar a proposicéao
estratégica das agbes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgagao
tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de comunicacéo
e superacado dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os
indicadores e métricas para afericdo, analise e otimizacéo de resultados.
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3.5 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagao previstos na alinea ‘a’ do
subitem 3.2. terdo a finalidade de:

a Gerar conhecimento sobre o mercado, os publicos-alvo e os meios
para divulgagao das pegas ou campanhas publicitarias;

b Aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculagdo e a
adequacgao das mensagens a serem divulgadas;

c Possibilitar a mensuracgao e avaliagao dos resultados das campanhas
publicitarias, vedada a inclusdao de matéria estranha ou sem pertinéncia
tematica com a agao de publicidade.

3.6 Para os fins desta concorréncia, € vedada a inclusdo de quaisquer outras
atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicacao e relacoes publicas
ou as que tenham por finalidade a realizacédo de eventos festivos de qualquer natureza,
as quais serao contratadas por meio de procedimentos licitatérios proprios, respeitado
o disposto na legislacdo em vigor.

3.7 Excluem-se do conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o
patrocinio de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes que funcionem como
veiculo de comunicagao e o patrocinio da transmissao de eventos esportivos, culturais
ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicagao.

3.8 Para a prestagdo dos servigos sera contratada uma agéncia de propaganda,
doravante denominada AGENCIA, LICITANTE OU CONTRATADA.

3.9 Aagéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao
de servicos previstos no subitem 3.1, nos termos do art. 72 da Lei n°® 8.666/93.

3.10 A agéncia atuara por ordem e conta do Conselho Federal de Medicina, em
conformidade com o art. 3° da Lei n°® 4.680/65, na contratagao de:

a) Fornecedores de servigos especializados para a produgdo e a execugao
técnica das pecas, campanhas e materiais previstos, além de todos os servicos
conexos e complementares.

b) Veiculos e outros meios de divulgacado para a compra de tempo e espago
publicitarios.

3.11 Alicitante que vier a ser contratada atuara de acordo com solicitagao do Conselho
Federal de Medicina e tera exclusividade em relacédo aos servigos previstos no item 3.1.
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3.12 A agéncia atuara de acordo com solicitagdo do ANUNCIANTE, indistintamente e
independentemente de sua classificacdo no certame, e nao terdo, particularmente,
exclusividade em relacdo a nenhum dos servigos previstos nos subitens 3.1.

4- RETIRADA DO EDITAL

4.1Retire o edital gratuito acessando a pagina: www.comprasgovernamentais.gov.br.

4.2 O edital podera também ser obtido por meio do enderego eletrénico
http://www.portalmedico.org.br, apds o preenchimento do cadastro especificado na pagina.
Informagdes adicionais poderdo ser obtidas junto a Comissdo de Licitacdo pelo e-mail
colic@portalmedico.org.br, por correspondéncia enderegada ao Sr(a). Pregoeiro (a) para o
endereco — SGAS 616 Conj. D, Lote 115 — L2 Sul, Brasilia - DF, ou pelo telefone (61)
3770.3524.

4.3 O interessado que adquirir o Edital por meio da Internet se obriga a acompanhar
no Diario Oficial da Unido as possiveis alteracdes ou informacdes sobre esta
concorréncia.

5 — INFORMAGOES E ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

5.1 Pedidos de esclarecimentos sobre esta concorréncia devem ser encaminhados
a Comissédo de Licitagdo, exclusivamente mediante solicitagdo por escrito, pelo
seguinte e-mail: colic@portalmedico.org.br.

5.2 A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos que
possam propiciar, quando do julgamento da via nado identificada do Plano de
Comunicagao Publicitaria (Involucro n° 1), a identificagdo da sua proposta perante a
Subcomisséo Técnica.

5.3 Os pedidos de esclarecimento serdo respondidos pela Comissao Especial de
Licitagdo. Os pedidos deverdo ser encaminhados até 5 (cinco) dias uteis antes da
data de apresentacao das propostas.

5.4 As licitantes consulentes e demais interessadas nesta concorréncia cabe acessar

assiduamente o enderegco supra para tomarem conhecimento das perguntas e
respostas e manterem-se atualizadas sobre esclarecimentos referentes a este Edital.
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5.5 Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos para
que se alterem a data e o horario de recebimento das propostas técnica e de precgo
previstos no subitem 2 deste Edital.

6 — IMPUGNAGAO DO EDITAL

6.1 Decaira do direito de impugnar perante a Comissao de Licitagéo:

| — O cidaddo que nao se manifestar até 5 (cinco) dias Uteis antes da data de
recebimento das propostas técnicas e de preco;

Il — A licitante que ndo se manifestar até 2 (dois) dias uteis antes da data de
recebimento das propostas técnicas e de preco.

6.2 Considera-se licitante para efeito do inciso |l do item 6.1 a empresa que tenha
retirado o presente Edital na forma prevista no aviso de licitagao ou neste Edital.

6.3 O pedido de impugnagdo, com a indicagao de falhas ou irregularidades que
viciaram o Edital, podera ser entregue a Comissao Especial de Licitagdo do CFM pelo
seguinte e-mail: colic@portalmedico.org.br, sem prejuizo da faculdade prevista no art.
113, § 1°, da Lei n°8.666/1993.

6.4 A impugnacgao apresentada em desconformidade com as regras previstas neste
item 6 sera recebida como mera informacgao.

6.5 A impugnacao feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do
processo licitatorio até o transito em julgado da deciséo a elapertinente.

6.6 Os pedidos de impugnacao serao julgados e respondidos em até 5 (cinco) dias
uteis, sem prejuizo da faculdade prevista no art. 113, § 1°, da Lei n°8.666/1993.

7 — CONDIGOES DE PARTICIPAGAO

71 Podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda que atender as
condicdes deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos.

7.2. Nao podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda:
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a) Que estiver cumprindo suspensao temporaria do direito de participar de
licitacao ou estiver impedida de contratar com o CFM;

b) Cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores,
em processo de recuperagao extrajudicial ou judicial, ou em processo de
liquidagao, dissolugao, cisao, fusao ou incorporacao;

c) Que tenha sido considerada inidénea, pela Administragao Publica Federal,
estadual ou municipal;

d) Estrangeira que nao funcione no Pais;

e) Cujos sécios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou
empregados integrem a Subcomissao Técnica ou tenham qualquer vinculo
profissional com o CFM;

f) Que estejam reunidas em consorcio;
g) Cooperativas;
h) Que atuem sem fins lucrativos.

7.3 Para a analise das condicdes de participacao das licitantes, também serao realizadas
consultas ao Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), no Portal
da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU, e ao Cadastro
Nacional de Condenagbes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa (CADIN),
disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica - CNJ, em harmonia com o disposto
no Acordao n°® 1793/2011 - do Plenario, do Tribunal de Contas da Uniao — TCU.

7.4 Nenhum licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.

7.5 A participacdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a
confirmacédo de que recebeu da Comisséo Especial de Licitagao o invélucro padronizado
e as informagdes necessarias ao cumprimento desta concorréncia; a aceitagao plena e
irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigbes constantes deste Edital; e a
observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela
fidelidade e legitimidade das informacgdes e dos documentos apresentados em qualquer
fase do processo.

7.6 A licitante assume todos os custos de elaboracdo e apresentagcao das Propostas
Técnica e de Precos e dos Documentos de Habilitagado exigidos nesta concorréncia, néo
sendo o CFM, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da
conduc¢ao ou do resultado do presente processo licitatério.
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8 — CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1 Para participar do certame, o(a) representante da licitante apresentara a
Comissédo Especial de Licitagdo o documento que o(a) credencia, junto com seu
documento de identidade de fé publica, no ato programado para a entrega dos
involucros com as propostas técnica e de preco.

8.2 Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por
sécio ou dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em
cépia do ato que estabelece a prova de representacdo da empresa, em que conste o
nome do socio e os poderes para representa-la, ou copia da ata da assembleia de
eleicdo do dirigente. Em ambos os casos, o documento deve ser autenticado em cartorio
ou apresentado junto com o documento original, para permitir que a Comisséo Especial
de Licitagao ateste sua autenticidade.

8.3 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuragdo, mediante instrumento publico
ou particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui 0 Anexo
Il. Nesse caso, o preposto também entregara a Comisséo Especial de Licitagdo copia
autenticada em cart6rio do ato que estabelece a prova de representacdo da empresa,
em que constem os nomes dos sécios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de
mandatarios.

8.4 Os documentos mencionados nos subitens precedentes deverdao ser
apresentados fora dos invélucros que contém as propostas, ou, quando for o caso, os
documentos de habilitagdo, e comporao os autos do processo licitatorio.

8.5 A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedira o representante
de participar da licitacdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o
procedimento licitatério.

8.6 A documentacido apresentada na primeira sessao de recepcgao e abertura das
propostas técnica e de preco credencia o representante a participar das demais
sessdes. Na hipoétese de sua substituicido no decorrer do processo licitatorio, devera ser
apresentado novo credenciamento.
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8.7 Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepgao e
abertura, devera encaminhar as propostas técnica e de preco por meio de portador.
Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos involucros diretamente a Comisséo
Especial de Licitagdo, na data, hora e local indicados.

9 — ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

9.1 A proposta técnica devera ser entregue a Comisséo Especial de Licitagao
acondicionada nos Invélucros n°® 1, n° 2 e n° 3.

INVOLUCRO N° 1

9.2 No Invélucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao
Publicitaria — VIA NAO IDENTIFICADA, de que tratam os subitens 11.2 e 11.3.

9.3 So sera aceito o Plano de Comunicag¢ao Publicitaria — Via Nao ldentificada
que estiver acondicionado no invéolucro padronizado e fornecido,
obrigatoriamente, pelo CFM

9.4 O involucro padronizado devera ser retirado pela interessada na Comissao
Especial de Licitagdo do CFM, de segunda a sexta-feira (dias uteis), das 8h as 11h:30m
e das 13h:30m as 17h.

9.5 O involucro padronizado sé sera entregue a agéncia que o solicite formalmente.
9.6 O Invdlucro n°® 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

9.7 Para preservar — até a abertura do Involucro n® 2 — o sigilo quanto a autoria do
Plano de Comunicacgé&o Publicitaria, o Invélucro n° 1 ndo podera:

a) Ter nenhuma identificagao;

b) Apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagcao
da licitante;

c) Estar danificado ou deformado pelas pecgas, materiais e/ou demais documentos
nele acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da Licitante.
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INVOLUCRO N° 2

9.8 No Invdlucro n°® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Identificada, de que trata o subitem 11.4.

9.9 O Involucro n® 2 devera estar fechado e rubricado no fecho com a seguinte
identificag&o:

Invélucro n° 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da Licitante

Concorréncia n® XxXxXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX

9.10 O Invdlucro n° 2 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo e as informagdes de que
trata, desde que inviolavel até sua abertura.

9.11 O Invélucro n® 1 ndo podera ter informagéo, marca, sinal, etiqueta palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada
e possibilite a identificagado da autoria deste antes, da abertura do Invélucro n° 2.

INVOLUCRO N° 3
9.12 No Invélucro n®° 3 deverdao estar acondicionados a Capacidade de
Atendimento, o Repertorio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao,

de que tratam os subitens 11.5 a 11.10.

9.13 O Invélucro n°® 3 devera estar fechado e rubricado no fecho com a seguinte
identificag&o:

Invélucro n® 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugoes de Problemas de Comunicagao

Nome empresarial e CNPJ da Licitante

Concorréncia n° XXX XXX XXX XXX X

9.14 O Invélucro n° 3 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto
as informacdes de que trata, até sua abertura.
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9.15 O Invdlucro n°® 3 e os documentos nele acondicionados (Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagéo) nao
poderéo ter informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste
do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada (invélucro n° 1) e que
permita identificar a autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

10 - ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECO

10.1 A proposta de precgo devera ser entregue a Comissao Especial de Licitagéo
acondicionada no Involucro n° 4.

INVOLUCRO N° 4

10.2. O Invdlucro n°® 4 devera estar fechado e rubricado no fecho com a seguinte
identificag&o:

Invélucro n° 4

Proposta de Precos

Nome empresarial e CNPJ da Licitante
Concorréncia n° xx/xXxxx

10.3. O Invélucro n® 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo e as informagdes de que trata,
desde que inviolavel até sua abertura.

10.4. O Invélucro n° 4 ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Involucro n® 2.

11 — APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1. A licitante devera apresentar sua proposta técnica estruturada de acordo com os
quesitos e subquesitos a seguir:
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QUESITOS SUBQUESITOS

1.Raciocinio Basico

2.Estratégia de comunicagao publicitaria

1. PLANO DE COMUNICAGAO

PUBLICITARIA 3.ideia Criativa

4. Estratégia de Midia e N&o Midia

1.Clientes

2 .Profissionais

2.CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
3.Infrastrutura

4 Sistematica de atendimento

3.REPERTORIO
4.RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

11.1.1 A proposta técnica sera redigida em lingua portuguesa, exceto expressodes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - VIA NAO IDENTIFICADA

11.2. Para a apresentacao do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada,
as licitantes levardao em conta as seguintes orientagdes:

< Caderno unico e com espiral preta colocado a esquerda;

< Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 g/m2 a90 g/m2, ambas em branco;

< Conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 g/m2 a 90 g/m2, orientagao
paisagem;

2 Espagamento de 2 cm na margem esquerda e 2 cm na direita a partir daborda;

O

Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes semrecuos;

2 Espagamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apods titulos e
entretitulos e entre paragrafos;

<2 Alinhamento justificado do texto;

o Texto e numeragao de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho 12, observado o
disposto nos subitens 11.2.1 e 11.2.3;

2 Numeragdo em todas as pdaginas sequencialmente, pelo editor de textos, em
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algarismos arabicos no canto inferior direito da pagina a partir da primeira pagina
interna;
< Sem identificagdo da licitante.

11.2.1 As especificagdes do subitem 11.2 ndo se aplicam as pecas e aos materiais de que
trata a alinea “b” do subitem 11.3.3 e a indicagdo prevista no subitem 11.3.3.4.

11.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
poderao ter graficos e/ou tabelas, observadas as seguintesregras:

a.Os graficos ou tabelas poderao ser editados em cores;

b.Os dados e informacgdes dos quadros e/ou tabelas devem ser editados na fonte Arial,
cor preta, tamanho 10;

c.As paginas em que estiverem inseridos os graficos e/ou tabelas poderdo: c1) ser
apresentadas em papel A3 dobrado, caso em que, para fins do limite previsto no subitem
11.2.6, o papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4; c2) ser impressas
na orientagao paisagem.

11.2.3. Os gréficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e
Nao Midia poderéo:

a. Ser editados em cores;

b. Ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses
documentos;

c. Ter qualquer tipo de formatagdo de margem;

d. Ser apresentados em papel A3 dobrado e impressos na orientacido
paisagem.

11.2.4. Os exemplos de pegas e/ou materiais integrantes do subquesito Ideia Criativa
serdo apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 11.2.

11.2.4.1. Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Invélucro n° 1, cabendo
a Licitante atentar para o disposto no subitem 9.7.

11.2.5. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o ldentificada ndo podera ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a
identificacdo de sua autoria antes da abertura do Invélucro n°2.
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11.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria e da
relagdo comentada prevista na alinea “a” do subitem 11.3.3 est&o limitados, no conjunto,
a 10 (dez) laudas, ressalvado que nao serdo computadas nesse limite as paginas
utilizadas eventualmente apenas para separar os textos desses subquesitos.

11.2.7. Os textos da Estratégia de Midia e Nado Midia ndo tém limitagdo quanto ao
numero de paginas, mas cabe as licitantes atentarem especialmente para o disposto no
subitem 9.7;

11.2.8. Para fins desta concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que nao
implicam a compra de espago e/ou tempo em veiculos de comunicagéo e divulgagao
para a transmissdo de mensagens publicitaria.

11.2.9. Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar o Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia.

11.2.9.1. Essas paginas devem seguir as especificagdes do subitem 11.2, no que
couber.

11.3.0 Plano de Comunicagao Publicitaria — Via N&o Identificada, composto dos
subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Ndo Midia, devera ser elaborado com base no Briefing (Anexo 1),
observadas as seguintes disposigoes:

11.3.1. Raciocinio Basico: apresentacdo em que a licitante demonstrara sua
compreensao sobre a atuagdo do Conselho Federal de Medicina, as acbes de
comunicacdo empreendidas pela autarquia, os problemas geral e especifico de
comunicacéo, seus desafios e objetivos, expressos no Anexo |l —Briefing;

11.3.2._Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: apresentacado pela licitante das linhas
gerais da proposta para superar o desafio de comunicagao e alcangar os objetivos de
comunicacgao relacionados a esse desafio expressos no Briefing, compreendendo:

c. Explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugao publicitaria;

d. Explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagéo
Publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer,
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quando dizer e que meios de divulgagao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

11.3.3._Ideia Criativa: apresentacao pela licitante de campanha publicitaria, observadas
as seguintes disposicoes:

a. Apresentar relacdo de todas as pegas e/ou materiais que julgar necessarios
para a execugao da sua proposta de estratégia de comunicagéo publicitaria,
como previsto no subitem 11.3.2, com comentarios sobre cada peca e/ou
material;

b. Da relacdo prevista na alinea “a” do subitem 11.3.3, escolher e apresentar
como exemplos as pegas e/ou materiais que julgar mais indicados para
corporificar objetivamente sua proposta de solucdo do desafio de
comunicagdo e expressar os objetivos descritos no Briefing, conforme
explicitado na estratégia de comunicagao publicitaria.

11.3.3.1. Os comentarios mencionados na alinea “a” do subitem 11.3.3 estao
circunscritos a especificacdo de cada peca e/ou material e a explicitagcao das
funcdes taticas que se pode esperar de cada pecga e/ou material.

11.3.3.2. Se a campanha proposta pela licitante previr numero de pecas e/ou
materiais superior ao que pode ser apresentado fisicamente, conforme
estabelecido na alinea “b” do subitem 11.3.3, a relacdo prevista na alinea “a”
do subitem 11.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pecas

e/ou materiais apresentados como exemplos e outro para o restante.

11.3.3.3. Os exemplos de pecas e/ou materiais de que trata a alinea “b” do
subitem 11.3.3:

a. Estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de
divulgacéo, do tipo ou caracteristica da pec¢a e/ou material;
b. Podem ser apresentados sob a forma de:
b1) Roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio; b2)
Protétipo ou “monstro”, para pecgas destinadas a radio e Internet; b3)
Storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.
11.3.3.3.1. Na elaboracdo do animatic poderédo ser inseridas fotos e
imagens estaticas, além de trilha, voz de personagens e locugao. Nao
podem ser inseridas imagens em movimento.

11.3.3.3.2. Os storyboards animados ou animatics e os prototipos ou
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‘monstros” poderdo ser apresentados em PEN DRIVE (na
impossibilidade em CD ou DVD), executavel em computadores
pessoais, ressalvado que n&o serdo avaliados sob os critérios
geralmente utilizados para pecgas finalizadas, mas apenas como
referéncia da ideia a ser produzida. (sera fornecido exclusivamente
pelo CFM. Quantidade: 01; Capacidade: 32GB)

11.3.3.3.3. Os protétipos ou “monstros” de pecas para a Internet
poderdo ser produzidos em quaisquer dos formatos universais, a
exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

11.3.3.3.4. As pecas graficas poderao ser impressas em tamanho real
ou reduzido, desde que n&o haja prejuizo para sua leitura, sem limitagao
de cores, com ou sem suporte e/ou passe-partout, observado o disposto
no subitem 11.2.4.1. Pegas que ndo se ajustem as dimensdes do
Invélucro n® 1 podem ser dobradas.

11.3.3.3.5. Cada pecga e/ou material devera trazer indicagdo sucinta
(exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, “monstro” de
Internet), destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da
Subcomisséo Técnica.

11.3.3.4. Para fins de coOmputo das pecas que podem ser apresentadas
fisicamente, até o limite de que trata a alinea “a” do subitem 11.3.3.3, devem
ser observadas as seguintes regras:

a) Reducdes e variagbes de formato serdo consideradas como novas pegas;
b) Cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no limite;
c) Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista
e jornal e de painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, envelopamento
de veiculos, adesivagem de fingers, entre outros), sera considerada uma
peca se o conjunto transmitir mensagens unica;

d) Um hotsite e todas as suas paginas serao considerados uma pega;

e) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados
duas pecas;

f) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serao
considerados duas pegas;

g) Um hotsite cuja pagina de abertura e/ou demais paginas internas sejam
formadas por animag¢des ou imagens captadas, formando um conjunto
integrado ao hotsite, sera considerado uma peca.

11.3.3.4.1. Na apresentacao de proposta de hotsite a que se refere a alinea
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g” do subitem 11.3.3.4, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em
movimento.

11.3.4. A Estratégia de Midia e Nao Midia € constituida de:

a. Apresentagdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as
taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagéo
publicitaria por ela sugerida e em fungédo da verba referencial indicada no
Briefing, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas;

b. Simulacdo de plano de distribuicdo em que a licitante indicara todas as
pecas e/ou materiais destinados a veiculacdo, exposi¢ao ou distribuicao,
sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas.

11.3.4.1. Todas as pegas e materiais que integrarem a relacdo comentada
prevista a alinea “a” do subitem 11.3.3 dever&o constar dessa simulagéo.

11.3.4.2. Da simulagao devera constar resumo geral com informagdes sobre:

a. O periodo de distribuicdo das pecas e/ou materiais;

b. As quantidades de inser¢cbes das pecas em veiculos de comunicagao
e de divulgacao;

c. Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculos de comunicagao e de divulgacgao, separadamente por meios;

d. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e/ou na
execucgao técnica de cada peca destinada a veiculos de comunicacao
e de divulgacao;

e. As quantidades a serem produzidas de cada peca e/ou material de
nao midia;

f. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao de cada
peca e/ou material de ndo midia;

g. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada
peca e/ou material de nao midia.

11.3.4.3. Nessa simulagao:

a. Os precos das insergdes em veiculos de comunicagdo e de divulgagéo
devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicacdo do Aviso de
Licitagao;

b. Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
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concedido pelos veiculos de comunicagéo e de divulgagao, nos termos do
art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

c. Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre os
servigos de fornecedores.

11.3.4.3.1 Caso este Edital venha a ser republicado, com a retomada da
contagem do prazo legal, os precos de tabela a que se refere a alinea “a” do
subitem 11.3.4.3 devem ser os vigentes na data de publicagdo do primeiro

Aviso de Licitagao.
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA

11.4. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pecas
e/ou materiais da Ideia Criativa, devera constituir-se em cépia da via nao identificada,
com as seguintes especificidades:

| — Ter a identificagdo da licitante;

Il — Ser datado;

lIl — Estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais por quem detenha poderes
de representagdo da licitante na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

11.5. A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que constituem a
Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o0 uso de cores, em
papel A4, em fonte Arial, tamanho 12, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da
primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representacio da licitante na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 11.5
podera ser editada em papel A3 dobrado.

11.5.2. Os documentos e informacgdes e o caderno especifico mencionados no subitem
11.5 ndo poderao ter informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicagédo Publicitaria — Via N&o ldentificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.5.3. Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentagao da Capacidade de
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Atendimento.

11.6. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos,

diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:
a) Relagcdo nominal dos seus principais clientes nos ultimos 5 anos anteriores a
licitagdo, com a especificagdo do inicio e término de atendimento de cada um deles;
b) A quantificagdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formacdo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a
disposicdo da execugdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e
planejamento, criagdo, produgdo de radio, TV, cinema, Internet, producao grafica,
midia, midias sociais e atendimento;
c) As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estarao a disposi¢cao
para a execugao do contrato;
d) A sistematica de atendimento e a discriminagao dos prazos a serem praticados, em
condi¢cbes normais de trabalho, na criagdo de pega avulsa ou de campanha e na
elaboragao de plano de midia;
e) A discriminagédo das informagdes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagao e controle de midia que colocara regularmente
a disposigao do CFM, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

REPERTORIO

11.7. A licitante devera apresentar os documentos, informacgdes, pecas e materiais que
constituem o Repertério em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel
A4, em fonte Arial, tamanho 12, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da
primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representacao da licitante na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.7.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 11.7
podera ser editada em papel A3 dobrado.

11.7.2. Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem
11.7 n&o poderao ter informacéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que

conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.7.3. Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentagdo do Repertorio.
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11.8. O Repertdrio sera constituido de pecas e/ou materiais concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela licitante.

11.8.1. A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas ou materiais, independentemente
de seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagao, exposi¢cao ou distribuicio.

11.8.1.1. As pecas eletrénicas deverado ser fornecidas em PEN DRIVE ou CD,
ou DVD, executavel no sistema operacional Windows, podendo integrar o
caderno especifico previsto no subitem 11.7 ou ser apresentadas soltas.

11.8.1.2. As pecgas graficas poderado integrar o caderno especifico previsto no
subitem 11.7, em papel A4, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos,
devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e deverao ser
indicadas suas dimensdes originais.

11.8.1.2.1. Se soltas, as pecas poderao ter qualquer formato, dobradas
ou nao.

11.8.1.3. Se a licitante apresentar pegas em quantidade inferior a estabelecida no
subitem 11.8.1, sua pontuagdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao
numero de pecgas apresentadas. A proporcionalidade sera obtida mediante a
aplicacao da regra de trés simples em relagdo a pontuagdo maxima prevista no
subitem 12.3.1.

11.8.2. As pecgas e/ou materiais devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a
partir de 1° de janeiro de 2014.

11.8.3. Para cada peca e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacdo sucinta do problema que se prop0s resolver e a identificacao da licitante e de
seu cliente, titulo, data de produc¢ao, periodo de veiculagao, exposicao e/ou distribuicao
e, no caso de veiculagdo, mengao de pelo menos um veiculo de comunicagao ou
divulgacao que divulgou cada peca.

11.8.4. As pecgas e/ou materiais ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou
aprovados pelo CFM, sua atual gestdo ou administragéo anterior.
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RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

11.9. A licitante devera apresentar os documentos e informacgdes que constituem os
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo em caderno especifico, com ou
sem o uso de cores, em papel A4, em fonte Arial, tamanho 12, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima
por quem detenha poderes de representagcdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

11.9.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem
11.9 podera ser editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite
previsto no subitem 11.10, o papel A3 sera computado como duas paginas de
papel A4.

11.9.2. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no
subitem 11.9 n&o poderéo ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via N&o ldentificada
e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.10 A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solu¢des de Problemas de
Comunicagao, cada um com o maximo de 2 (duas) paginas, em que serao descritas
solugdes bem-sucedidas de problemas de comunicagao planejadas e propostas por
ela e implementadas por seus clientes. O Relato:

|. Sera elaborado pela licitante, em papel que aidentifique;
Il. Devera ter nome, cargo ou fungcdo e assinatura de funcionario da licitante
responsavel por sua elaboracgao;
[ll. Ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas e/ou aprovadas pelo CFM (da
atual ou da administragao anterior);
IV. Devera estar formalmente referendado pelo cliente.

11.10.1. A formalizac&o do referendo devera ser feita na ultima pagina do Relato,
na qual constardo o nome do cliente, o nome e o cargo ou fungédo do signatario.
As duas paginas do Relato deverdo estar assinadas pelo autor do referendo.

11.10.2. Se a Licitante apresentar apenas 1 (um) relato, sua pontuagdo maxima,
neste quesito, sera equivalente a metade de pontuagdo maxima prevista na alinea
“d” do subitem 12.3.1.
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11.10.3. Os relatos de que tratam este item deverao ter sido implementados de
1° de janeiro de 2014 a 31 de dezembro de 2023.

11.11. E permitda a inclusdo de até 5 (cinco) pegas elou materiais,
independentemente do meio de divulgacéo, do tipo ou caracteristica da pega, para
cada Relato, conforme especificagado abaixo:

.  — As pecas eletrbnicas deverdo ser fornecidas preferencialmente em PEN
DRIVE (na impossibilidade em CD ou DVD) executavel no sistema operacional
Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9 ou
ser apresentadas soltas;

Il. — As pecas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem
11.9, em papel A4, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverao ser
indicadas suas dimensdes originais;

lll. - Para cada peca e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacdo sucinta do problema que se propuseramresolver.

11.12. Se apresentadas soltas, as pecas graficas poderdo ter qualquer formato,
dobradas ou nao.

12 — JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1. A Subcomissdo Técnica de Julgamento, prevista no subitem 18.2 deste TR,
analisara as propostas técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condi¢des
estabelecidas neste Edital e em seus Anexos.

12.2. Serao levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes atributos da proposta, em cada quesito ou subquesito:

12.2.1. PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

12.2.1.1. Raciocinio Basico — a acuidade de compreensao sobre:

e) A atuacdo do CFM nos contextos social, politico, técnico e
epidemioldgico;

f) As caracteristicas da atuagdo do CFM e a importancia da comunicagao
para o alcance de suas metas;

g) O desafio de comunicagéo expresso no Briefing;

h) Os objetivos de comunicagao expressos no Briefing.
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12.2.1.2. Estratégia de Comunicacgao Publicitaria

a) A adequacéo do partido tematico e do conceito propostos a natureza da
comunicacgéo publicitaria do CFM e ao desafio de comunicagao expresso no
Briefing;

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentac&o apresentada em
defesa do partido tematico e do conceito propostos;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicacgéo publicitaria do CFM com seus publicos;

d) A adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagao
publicitaria: o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios
de divulgagéo, instrumentos ou ferramentas utilizar — proposta para a
solugéo do desafio de comunicagéo expresso no Briefing;

e) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em
defesa da estratégia da comunicagéo publicitaria proposta;

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicag&o
publicitaria do CFM, o desafio de comunicagédo expresso no Briefing, seus
publicos, os objetivos de comunicagao e a verbadisponivel.

12.2.1.3. Ideia Criativa
a) Sua adequacéo ao desafio de comunicagao expresso no Briefing;
b) Sua adequagao a estratégia de comunicagéo publicitaria sugerida pela
licitante;
¢) Sua adequacgéao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;
d) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;
e) A originalidade da combinac¢&o dos elementos que a constituem;
f) A simplicidade da forma como se apresenta;
g) Sua pertinéncia as atividades de comunicagao publicitaria do CFM;
h) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado
nos exemplos de pecas e/ou materiais apresentados;
i) A exequibilidade das pecgas e/ou dos materiais;
j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou nos materiais com
0S meios e publicos propostos.

12.2.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacédo dos
segmentos de publico prioritarios;

b) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas e/ou dos
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materiais em relagdo as duas alineas anteriores;

d) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso
dos recursos de comunicagao proprios do CFM;

e) A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuicdo das pecas e/ou dos materiais;

f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

12.2.2. Capacidade de Atendimento

a) O tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

b) A adequacado das qualificagbes a estratégia de comunicacéo publicitaria
do Conselho Federal de Medicina, considerada, nesse caso, também a
quantificacdo dos quadros;

c) A adequacao das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais
que colocara a disposi¢ao da execugao do contrato, em carater prioritario;

d) A operacionalidade do relacionamento entre o Conselho Federal de
Medicina e a licitante, esquematizado na Proposta;

e) A seguranga técnica e operacional ensejada pelos procedimentos
especificados na Proposta;

f) A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagao,
das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de
midia que colocara regularmente a disposi¢gdo do Conselho Federal de
Medicina, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

12.2.3. Repertoério

a) A ldeia Criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propss
resolver;

b) A qualidade da execugdo e do acabamento da pega e/ou do material,

c¢) A clareza da exposi¢ao das informagdes prestadas.

12.2.4. Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicagao
a) A evidéncia de planejamento publicitario;
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugao;
c) A relevancia dos resultados apresentados;
d) A concatenacéo logica da exposigéo.

12.3. A pontuagéo da proposta técnica esta limitada a 100 (cem) pontos e sera apurada
segundo a metodologia a seguir.
12.3.1. Os quesitos e subquesitos terdo, no maximo, os seguintes pontos:
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Quesitos/Subquesitos Pontos
Plano de Comunicag¢ao Publicitaria 70
Raciocinio Basico 10
Estratégia de Comunicagéao Publicitaria 25
Ideia Criativa 25
Estratégia de Midia e Ndo Midia 10
Capacidade de Atendimento 10
Repertério 10
Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicagao 10
PONTUAGAO MAXIMA TOTAL 100

12.3.2. Cada membro da Subcomissao Técnica atribuira, no maximo, os seguintes
pontos a cada atributo dos subquesitos do Plano de Comunicacao Publicitaria:

Quesito SubquesitoAtributo Pontos

A1) atuacao do CFM nos contextos social, politico, técnico e (1,0
epidemiologico

< A2) as caracteristicas da atuacdo do CFM e a importancia da

ey comunicagao para o alcance de suas metas 1,0
(&)

3

‘33 A3) desafio de comunicagao expresso no Briefing 2,0
=

3

E A4) objetivos de comunicagao expressos no Briefing 1,0
o

B1) adequacgao do partido tematico e do conceito propostos
a natureza da comunicacéao publicitaria do CFM e ao desafio 7,0
de comunicagao expresso no Briefing;

B2) consisténcia l6gica e pertinéncia da argumentacgao 4,0
apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
propostos

B3) riqueza de desdobramentos positivos do conceito 2,0
proposto para a comunicagao publicitaria do CFM com seus
publicos

B4) adequacéao e exequibilidade da estratégia de
comunicacao publicitaria: o que dizer, a quem dizer, como
dizer, quando dizer e que meios de divulgagao, instrumentos
ou ferramentas utilizar; proposta para a solucédo do desafio 7,0
de comunicagao expresso no Briefing

Estratégia de Comunicagao Publicitaria (B)

Plano de Comunicagao Publicitaria
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B5) consisténcia logica e pertinéncia da argumentagao
apresentada em defesa da estratégia de comunicagao
publicitaria proposta

3,0

B6) capacidade de articular os conhecimentos sobre a
comunicacao publicitaria do CFM, o desafio de comunicacao

expresso no Briefing, seus publicos, os objetivos de 2,0
comunicacao e a verba disponivel

C1) adequacéao ao desafio de comunicacao expresso no 5,0
Briefing

C2) adequacéo a estratégia de comunicagao publicitaria
sugerida pela licitante 3,0
C3) adequacéao ao universo cultural dos segmentos de 1,0

publico-alvo

C4) multiplicidade de interpretagcdes favoraveis que comporta2,0
C5) originalidade da combinacao dos elementos que a 3,0
constituem

C6) simplicidade da forma como se apresenta 2,0

C7) pertinéncia as atividades de comunicagao publicitaria do
CFM

3,0

C8) desdobramentos comunicativos que enseja, conforme

demonstrado nos exemplos de pecas e/ou materiais 3,0
apresentados
C9) exequibilidade das pecas e/ou dos materiais 1,0

C10) compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou
nos materiais aos meios e aos publicos propostos

2,0

Estratégia de Midia e Nao|ldeia Criativa (C)

Midia

D1) conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao

dos segmentos de publico prioritarios 2,0
D2) capacidade analitica evidenciada no exame desses 2,0
habitos

D3) consisténcia do plano simulado de distribuicdo das

pecas e/ou do material em relagdo as duas alineas 4,0

anteriores
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D4) pertinéncia, oportunidade e economicidade
demonstradas no uso dos recursos de comunicacao proprios|1,0
do CFM

D5) economicidade da aplicagao da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuicdo das pecas 3,0
e/ou dos materiais

D6) otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa3,0

12.3.3. A pontuacéao do atributo correspondera a média aritmética dos pontos
atribuidos pelos membros da Subcomissao Técnica.

12.3.3.1. A pontuagao do atributo tera uma casa decimal, utilizando-se o
arredondamento das casas seguintes por emprego de um algarismo
significativo, ou seja: valores menores que 5 (cinco) n&do alteram a casa
decimal; valores superiores ou iguais a 5 (cinco) alteram a casa decimal em
mais uma unidade.

12.3.4. A pontuagao do subquesito correspondera a soma algébrica da pontuagao
dos atributos.

12.3.5. A pontuacgao do quesito correspondera a soma algébrica da pontuagao dos
subquesitos.

12.3.6. Cada membro da Subcomissao Técnica atribuirda, no maximo, os seguintes
pontos a cada atributo dos quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao:

Quesito Atributo Pontos

E1) porte e tradigdo dos clientes atuais da licitante e
conceito de seus produtos e servicos no mercado 1,0

Capacidade de E2) experiéncig QOS profissipr.]a'isf da licitante em
Atendimento (E) atividades publicitarias 3,0

E3) adequacéo das qualificagdes e das quantificagdes
desses profissionais a comunicagao publicitaria do
CFM 3,0
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E4) a adequacgao das instalagbes, da infraestrutura e
dos recursos materiais que estardo a disposicao da
execucao do contrato 1,0

E5) operacionalidade do relacionamento entre o CFM
e a licitante esquematizado na proposta 1,0

E6G) relevancia e utilidade das informacdes de
marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulacao e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposi¢ao do CFM,

sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato 1,0

F1) Ideia Criativa e sua pertinéncia ao problema que a
licitante se propés resolver 4,0

Repertorio (F)  |F2) qualidade da execugdo e do acabamento da peca

e/ou do material 4,0

F3) clareza da exposi¢cao das informagdes prestadas 2,0

G1) evidéncia de planejamento publicitario 2,0

Si?&?;tg)essd;e G2) consisténcia das relagdes de causa e efeito entre 30
Problemas de problema e solucéo

Comunicagdo (G) G3) relevancia dos resultados apresentados 3,0

G4) concatenacgao légica da exposi¢ao 2,0

12.3.7. A pontuacgao do atributo correspondera a média aritmética dos pontos
atribuidos pelos membros da Subcomissao Técnica.

12.3.7.1. A pontuacdo do atributo tera uma casa decimal, utilizando-se o
arredondamento das casas seguintes por emprego de um algarismo
significativo, ou seja: valores menores que 5 (cinco) ndo alteram a casa
decimal; valores superiores ou iguais a 5 (cinco) alteram a casa decimal em
mais uma unidade.

12.3.8. A pontuagao do quesito correspondera a soma algébrica da pontuagao
dos atributos.

12.3.9. A pontuacéo da proposta de cada licitante correspondera a soma algébrica
da pontuacao dos quesitos.

12.3.10. A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuagdo atribuida por seus
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membros aos subquesitos do Plano de Comunicagao Publicitaria e aos quesitos
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagcao sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuacao for
superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do subquesito ou do
quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, em
conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

12.3.10.1. Persistindo a diferenca de pontuacao prevista apds a reavaliagao
do subquesito ou quesito, os membros da Subcomissido Técnica que
definiram pontuagdes consideradas destoantes deverao registrar em ata as
razbes que os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao subquesito ou
quesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da
Subcomisséo Técnica e passara a compor o processo desta licitacao.

12.3.11. Seréo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da
proposta técnica, as licitantes que obtiverem as maiores pontuacdes, observado
o disposto no subitem 12.5.

12.4. Sera desclassificada a proposta que:
a) Nao alcancar, no total, 80 (oitenta) pontos;
b) Obtiver pontuagao zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem
os subitens 12.2.1.1a12.2.14 e 12.2.2a12.2.4;
c) Propicie que seja identificada sua autoria antes da abertura dos Involucros n°2.

12.4.1. Podera ser desclassificada a proposta que nao atender as demais
exigéncias do presente Edital e de seus Anexos, a depender da gravidade da
ocorréncia.

12.5. Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das licitantes mais
bem classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as que obtiverem as maiores
pontuacdes, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens 12.2.1,
12.2.2,12.2.3e12.2.4.

12.5.1. Persistindo o empate, a decisao sera feita por sorteio, a ser realizado na
prépria sessdo ou em ato publico marcado pela Comisséo Especial de Licitacao,
cuja data sera divulgada para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

13 — APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA DE PREGO
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13.1. A proposta de precos da licitante devera ser:

a. Apresentada em caderno unico, em papel que identifique a licitante, ter suas
paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa,
exceto expressodes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou
rasuras;

b. Datada e assinada nos documentos referidos nos subitens 13.2 e 13.3 por
guem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado;

c. O prazo de validade da proposta de pregos devera ser de, no minimo, 60
(sessenta) dias corridos, contados da sua apresentagao.

13.2. A Licitante devera apresentar planilha de pregcos sujeitos a valoragéo, a ser
elaborada apenas com as informagdes constantes do Anexo V.

13.3. Declaracbes nas quais a licitante:

13.3.1. Informara seu entendimento em respeito aos pontos elencados no Anexo
IV (Modelo de Proposta de Preco);

13.3.2. Informara estar ciente e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos
autorais estabelecidas no contrato, Anexo IX (Minuta de Contrato).

13.3.3.Garantira a transferéncia ao Conselho Federal de Medicina de toda e
qualquer vantagem obtida nas negociagdes de pregos e/ou condicbes de
pagamento junto a veiculos e a fornecedores.

13.4 Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo Ihe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma
alteragao, sob a alegagao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

14 - JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECO

14.1. As propostas de pregos das licitantes classificadas no julgamento das propostas
técnicas serao analisadas quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste
Edital e em seus Anexos.

14.2. Sera desclassificada a proposta de precos que apresentar precos baseados em
outra proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.
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14.3. Os quesitos a serem valorados sao os integrantes da planilha que constitui o
Anexo 1V, ressalvado que, nos termos do art. 46, § 1°, da Lei n° 8.666/1993, nao sera
aceito:

a) Desconto inferior a 50% (cinquenta por cento) em relagdo aos pregos previstos na
tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela licitante, referentes a
pecas e/ou materiais cuja distribuicdo nao Ihe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de comunicagao e divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei
n° 4.680/1965;

b) Percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os pregos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a producédo e a
execugao técnica de pega e/ou material cuja distribuigdo n&o proporcione a licitante o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e divulgagcédo, nos
termos do art. 11 da Lei n°®4.680/1965.

c) Percentual de honorarios superior a 1% (um por cento), incidente sobre os pregos de
servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a
execugcao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e geragao de
conhecimento pertinentes a execugao do contrato;

14.4. Os percentuais propostos serao de exclusiva responsabilidade da agéncia e nao
Ihe assistirdo o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma
alteragao, sob alegacgao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

14.5. A reutilizacdo de pecas por

periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pelo CFM em relagao
ao valor original dos direitos patrimoniais do autor e conexos sera de no maximo 50%
(cinquenta por cento). Para a reutilizagao por periodos inferiores, o percentual maximo

sera obtido pela regra de trés simples.

14.5.1. Se houver divergéncia entre o prego expresso em algarismos e 0 expresso
por extenso, a Comissao Especial de Licitagao considerara o preco por extenso;

14.5.2. Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo
Ihe assistirdo o direito de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados,
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nenhuma alteragdo, sob a alegacéo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.
14.6. A nota da proposta de pregos sera apurada conforme a metodologia aseguir.

14.6.1. A Comissao Especial de Licitagdo calculara os pontos de cada quesito a
ser valorado, conforme a seguinte tabela:

DESCONTO/HONORARIOS NOTAS (N)

Percentual de desconto sobre os custos
internos, baseado na tabela de precos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Distrito Federal.

N = 0,1 x Desconto

Percentual de honorarios referentes a
producdo de pecas e materiais cuja
distribuicdo nao proporcione a licitante o
desconto de agéncia concedido pelos N=10x(10,0 -
veiculos de divulgagao, incidente sobre os Honorarios)
custos de servicos realizados por
fornecedores, nos termos do art. 11 da Lei
n°® 4.680/65.

Percentual de honorarios incidente sobre
os custos de outros servigos realizados por
fornecedores, referentes a pesquisas de
pré-teste e pos-teste — vinculadas a
concepcao e criagdo de campanhas e
pecas publicitarias.

N =5 x (1,0 - Honorarios)

Observacgao: Para efeito de célculo das notas de cada licitante, os termos desconto
e honorarios serdo substituidos nas féormulas da coluna Notas pelas respectivas
percentagens que constarem de sua Planilha de Pregos Sujeitos a

Valoragéo, sem o simbolo “%”.

14.6.3. A nota de cada proposta de precos correspondera a soma algébrica dos
pontos obtidos nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 14.6.1.

14.6.4. A proposta de pregos que obtiver a maior nota sera considerada como a
de menor preco.

14.6.4.1. Se houver empate, sera considerada como de menor preco a
proposta que apresentar, sucessivamente:
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a. O maior percentual de desconto sobre os custos internos dos
servigos executados pela licitante;

b. O menor percentual de honorarios referentes a produgao e execugao
técnica de peca e/ou material cuja distribuigdo ndo proporcione a
lictante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacéo, incidente sobre os precos de servigos especializados
prestados por fornecedores;

c. O menor percentual de honorarios incidente sobre os precos de
servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a
planejamento e execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracao de conhecimento pertinentes a execugao do
contrato;

15 - JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

15.1. O julgamento final das propostas técnica e de prego desta concorréncia sera feito
de acordo com o rito previsto na Lei n°® 8.666/1993 para o tipo Melhor Técnica, nos
termos dos itens 12 e 14 deste TR.

15.2. Serao vencedoras do julgamento final das propostas as licitantes que tenham sido
mais bem classificadas no julgamento da proposta técnica — observado o disposto no
subitem 12.5 deste TR e que tiver apresentado a proposta de menor preco de acordo
com o subitem 14.6.4 deste Edital.

15.3. Se a licitante mais bem classificada na proposta técnica nao tiver apresentado a
proposta de menor preco e ndo concordar em pratica-lo, a Comissdao Especial de
Licitagao efetuara com as demais licitantes a negociagao prevista no art. 46, § 1°, Il, da
Lei n° 8.666/1993, nos termos da proposta de menor preco, obedecida a ordem de
classificagao das propostas técnicas, até a obtengao do numero de agéncias estipulado
para esta concorréncia.

15.4. A licitante que nao concordar em praticar os precos da proposta de menor preco

perdera o direito de contratar os servicos com o CFM, n&o Ihe cabendo nenhum tipo de
indenizagao.
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16 - ENTREGA E FORMA DE APRESENTAGAO DOS DOCUMENTOS DE
HABILITACAO

16.1. Os documentos de habilitacdo deveréo ser entregues a Comissao Especial de
Licitagdo pelas licitantes classificadas no julgamento final das propostas técnicas e de
Preco no dia, hora e local previstos na convocagao da sessao a ser realizada para
esse fim.

16.1.1. A licitante classificada no julgamento final das propostas que nao
apresentar os documentos de habilitacdo na referida sessao sera alijada do
certame, exceto diante da ocorréncia de que trata o subitem 17.4.1.

16.2. Os documentos deverdo estar acondicionados no Invélucro n°® 5, que devera
estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificag&o:

Invélucro n® 5
Documentos de Habilitacao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia CFM n° xx/xxxx

16.2.1. O Invélucro n° 5 sera providenciado pela licitante e deve ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo e as informagdes
de que trata, desde que inviolavel até sua abertura.

16.3. Os documentos de habilitagdo deverdo ter todas as suas paginas rubricadas
por representante legal da licitante e ser apresentados:

| — Em original; ou

Il — Sob a forma de publicagdo em 6rgao da imprensa oficial; ou

[l — Em cépia autenticada por cartério competente; ou

IV — Em copia n&o autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia
pela Comisséo Especial de Licitagdo, no ato de entrega dos documentos de
habilitagao.

16.4. SO serao aceitas copias legiveis, que oferecam condigdes de analise por parte
da Comissao de Licitagao.

16.5. Os documentos de habilitagdo deverdo ser acondicionados em caderno
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especifico, com suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em que
figuram neste Edital.

16.6. Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentacdo na forma
prevista neste TR.

16.6.1. Habilitacao Juridica
a. Ceédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;
b. Registro comercial, em caso de empresaindividual;

c. Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de
sociedades comerciais, devidamente registrado e acompanhado de
documentos de eleicdo de seus administradores, quando se tratar de
sociedades poracgoes;

[Pyl

c.1) Os documentos mencionados na alinea “c” deverdo estar
acompanhados de todas as suas alteragdes ou da respectiva
consolidagdo e deles devera constar, entre os objetivos sociais, a
execugao de atividades da mesma natureza ou compativel com o
objeto desta concorréncia.

d. Inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registros de Pessoas
Juridicas, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova da

diretoria em exercicio.

16.6.2. Qualificacao técnica

a) Declaracao(des), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado,
que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servigos compativeis com os
do objeto desta concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas
no subitem 1.1 deste Edital,

b) Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho
Executivo das Normas-Padrao (CENP) ou por entidade equivalente legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢des técnicas de agéncias
de propaganda, conforme disposto no § 1° do art. 4° da Lei n® 12.232/2010;

c) O certificado de qualificagcdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da
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agéncia valera para a filial;

d) O documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade
verificada pela Comissao Especial de Licitacao.

16.6.3. Qualificacido Economico-financeira

a) Certiddo Negativa de faléncia e de recuperacgao judicial ou extrajudicial expedida pelo
distribuidor da sede fiscal da licitante, dentro do prazo de validade;

a1) Caso nao conste prazo de validade, sera aceita a certiddo emitida em até 90
(noventa) dias corridos, antes da data de apresentagdo dos Documentos de Habilitag&o;

a2) No caso de pragas com mais de um cartorio distribuidor, deverao ser apresentadas
as certiddes de cada distribuidor;

b) Balango patrimonial e demonstragbes contabeis do ultimo exercicio social, ja
exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprove a boa situagdo financeira da
licitante, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balancos provisorios, que
comprove a boa situagdo financeira da licitante, podendo ser atualizados por indices
oficiais quando encerrados a mais de 03 (trés) meses da data de apresentacédo dos
Documentos de Habilitacao;

b1) A data considerada marco para a apresentacédo do balango referente ao exercicio
anterior sera: o ultimo dia util de julho, nos termos da Lei n® 14.030, de 28 de julho de
2020 e Instrucdo Normativa RFB n° 2023, de 28 de abril de 2021.

b2) O balango patrimonial e as demonstragbes contabeis deverdo estar assinados pelo
responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboragédo, Contador ou outro
profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe
profissional;

b3) Se necessaria a atualizagdo do balango, com suas demonstragdes contabeis, e do
patriménio liquido, devera ser apresentado o memorial de calculo correspondente,
assinado pelo responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboragéo,
Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo
conselho de classe profissional,

b4) O balango patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial ou no Registro
Civil das Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa licitante e apresentado de
acordo com os incisos de | a lll, ou autenticado por meio do Sistema Publico de
Escrituracdo Digital — SPED, para as empresas que utilizem o sistema eletrénico de
escrituracdo e que tenham seus documentos registrados na Junta Comercial,
apresentado conforme inciso 1V:
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V. Sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no 6rgao de
Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de
cépia do termo de abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido,
conforme disposto no § 2° do art. 50 do Decreto-lei no 486/1969;

VI. Sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades anbnimas
regidas pela Lei n° 6.404/1976: registrado ou autenticado no 6rgéo de Registro
do Comeércio da sede ou domicilio da licitante e publicado em Diario Oficial e em
jornal de grande circulagdo ou copia registrada ou autenticada no 6rgao
competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;

VIl.  Sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local
de sua sede. Caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade
empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades
empresarias, inclusive quanto ao registro no 6rgao competente de Registro do
Comeércio da sede ou domicilio da licitante;

VIIl. Para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de Escrituragao
Digital — SPED, impressao dos seguintes arquivos gerados pelo referido sistema:

a) termo de autenticagdo com a identificagdo do autenticador;

b) balango patrimonial e demonstragdes contabeis;

c) termo de abertura e encerramento;

d) requerimento de autenticagao de Livro Digital;

e) recibo de entrega de Escrituragdo Contabil Digital.
4.1.4.1 As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um
ano de existéncia deverao apresentar balango conforme abaixo discriminado, com a
assinatura do sécio-gerente e do Contador ou outro profissional equivalente,
devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional e autenticado
no o6rgao de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante:

a) balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentagao;
b) balango intermediario, no caso de sociedades com movimentagao.

4.1.4.2. A comprovacgao da boa situacao financeira da licitante sera feita por meio da
avaliagao, conforme o caso:

c) Do balango referido na alinea “b”, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de
Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicagéo das
férmulas a seguir, terdo de ser maiores que um (>1):
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Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
LG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Total

SG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Circulante
LC =
Passivo Circulante

d) Das demonstragbes contabeis referidas na alinea “b1” , cujo indice de Solvéncia,
obtido conforme férmula a seguir, tera de ser maior ou igual a um
(>ou=a1): Ativo Total S = Passivo Exigivel Total

4.4.1.3 Os indices de que tratam as alineas “a” e “b” serdo calculados pela licitante e
confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, Contador ou outro profissional
equivalente, mediante sua assinatura e indicagao de seu nome e registro no respectivo
conselho de classe profissional.

4.1.4.4 Alicitante que apresentar resultado menor que 01 (um), no calculo de quaisquer
dos indices referidos na alinea ‘a’, igual ou menor que 01 (um), no calculo do indice
referido na alinea ‘b’, para ser considerada habilitada no quesito Qualificagcdo
Econdmico-financeira devera incluir, no Invélucro n® 5, comprovante de que possui, no
minimo, patrimdnio liquido equivalente a 5% do valor estimado da contratagao.

4.5 A licitante também devera incluir no Invélucro n° 5 a declaragao firmada conforme
o modelo do ANEXO VI — Modelo de Declaragao — Art. 27, V, da Lei n® 8666/1993.

4.6 Se a licitante tiver filial, todos os Documentos de Habilitagdo deverao estar ou em
nome da matriz ou da filial, dependendo de quem é a licitante, salvo aqueles
documentos que, por sua natureza, comprovadamente, sdo emitidos em nome da
matriz.

4.7 A licitante que estiver cadastrada e habilitada parcialmente no Sistema de
Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF, apenas devera:

d) Apresentar declaragdo, expedida por pessoas juridicas de direito publico ou
privado, que atestem que a licitante prestou a declarante servicos compativeis com os

do objeto desta concorréncia nos ultimos trés anos;
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e) Apresentar declaragdo, sob as penalidades cabiveis, de que inexistem fatos
impeditivos de sua habilitagdo no presente processo licitatorio e de que esta ciente da
obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores;

f) Comprovar o valor do patriménio liquido, se qualquer dos indices de Liquidez Geral,
Solvéncia Geral e Liquidez Corrente - a serem apurados por intermédio da consulta
on-line - apresentar resultado igual ou menor que 1 (um);

4.4.1 A licitante que tenha solicitado seu cadastramento e/ou sua habilitagao parcial
no terceiro dia util anterior a data de recebimento dos envelopes contendo as
Propostas Técnicas e de Precos devera comparecer a sessao de abertura com o
formulario do Recibo de Solicitagdo de Servigco, para eventual comprovagao na
hipotese de seu ndo processamento em tempo habil no SICAF.

4.5 Em conformidade com a Instrugdo Normativa n°® 2, de 16/09/2009, da Secretaria
de Logistica e Tecnologia da Informagao do Ministério do Planejamento, Orgamento e
Gestéo, a licitante devera apresentar Declaragao de Elaboragcao Independente de
Proposta, conforme modelo constante do Anexo VII deste instrumento.

16.6.4. Regularidade fiscal e trabalhista

a) Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ/MF;

b) Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se
exigivel, relativa ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de
atividade e compativel com o objeto desta concorréncia;

c) Certiddo Negativa ou Certiddao Positiva com Efeito de Negativa de Débitos
Relativos as Contribuicbes Previdenciarias e as de Terceiros, expedida pela
Secretaria da Receita Federal do Brasil (Anexo Xl da Portaria Conjunta
PGFN/RFB n° 3/2007), observado o disposto no art. 4° do Decreto Federal n°
6.106/2007;

d) Prova de regularidade para com a Fazenda Nacional, que devera ser efetuada
mediante certiddo conjunta expedida pela Secretaria da Receita Federal do Brasil
e pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional, referente aos tributos federais e
a Divida Ativa da Uniao, por elas administrados, conforme preconizado no art. 1°
do Decreto n°6.106/2007;

e) Certiddes negativas de débitos ou de ndo contribuinte expedidas por 6rgaos
das Secretarias de Fazenda do estado e do municipio em quer estiver localizada
a sede da licitante;

f) Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de
Servico — FGTS, em vigor na data de apresentagcdo dos documentos de
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habilitagdo, fornecido pela Caixa Econdbmica Federal, nos termos da Lei n°
8.036/1990;

g) Certiddo Negativa de Deébito Trabalhista (CNDT), que comprove a
inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justiga do Trabalho.

16.7. A licitante também devera incluir, no Invélucro n° 5, declaragdo, na forma
regulamentada pelo Decreto Federal n® 4.358/2002, de que cumpre o disposto no inciso
XXXIIl do art. 7° da Constituigdo, elaborada conforme o modelo do Anexo VI deste Edital.

16.8. Todos os documentos deveréo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz,
os documentos deverdo estar com o numero do CNPJ da matriz. Se for filial, os
documentos deverao estar com o numero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua
natureza, comprovadamente, sdo emitidos em nome da matriz.

16.10. O Certificado de Registro Cadastral a que se refere o art. 34 da Lei n°® 8.666/1993,
expedido por 6rgao da Administragdo Publica Federal, dentro do seu prazo de validade
e compativel com o objeto desta concorréncia, substitui os documentos relacionados
no subitem 16.6.1 e nos incisos “a” e “b” do subitem 16.6.4. Nesse caso, a licitante se
obriga a declarar a Comisséo Especial de Licitagdo existéncia de fatos supervenientes

impeditivos de sua habilitagdo, se e quando ocorrerem.

16.11. Alicitante que estiver cadastrada e com a documentagéo regular no Sistema de
Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF, do Poder Executivo Federal,
apenas devera apresentar:

a) Comprovacgao de que possui capital social ou patrimdnio liquido minimo nos termos
do §3° do Art. 31 da Lei 8.666/93, se qualquer dos indices de Liquidez Geral, Solvéncia
Geral e Liquidez Corrente — a serem apurados por intermédio da consulta on-line a que
se refere o subitem 17.2 deste Edital — apresentar resultado igual ou menor que 1 (um);
b) Certiddao Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT);

c) Declaragao firmada conforme o modelo previsto no subitem 16.7.

16.10.1. Se as informacgdes referentes ao capital social, ao patrimdnio liquido e
aos indices mencionados na alinea “c” do subitem 16.10 nao estiverem
disponiveis no SICAF, a licitante devera comprova-los mediante a apresentacao,
no Involucro n° 5, dos documentos de que trata o inciso b.3 do subitem 16.6.3,

conforme o caso.
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16.10.2. A empresa cuja habilitacdo parcial no SICAF apresente no
demonstrativo “Consulta Situacdo do Fornecedor”, a ser impresso na quarta
sessdo publica, algum documento vencido ou desatualizado, devera inserir o
respectivo documento no Invdélucro n° 5, em plena validade, a fim de comprovar
sua regularidade.

16.10.3. E recomendavel que a licitante que tenha solicitado seu cadastramento
no terceiro dia util anterior a data de recebimento dos documentos de habilitagéo
compareca a sessao de entrega das propostas com o formulario do Recibo de
Solicitacdo de Servico, para eventual comprovacdo na hipétese de seu ndo
processamento em tempo habil no SICAF.

16.10.4. As empresas interessadas poderdo procurar qualquer Unidade
Cadastradora do SICAF para efetuar seu cadastramento, até o terceiro dia util
anterior a data prevista para recebimento das propostas.

16.10.5. As questdes relativas a regularidade de situagao da licitante deverao ser
dirimidas pela propria licitante junto a respectiva Unidade Cadastradora.

16.10.6. Os documentos necessarios, locais de cadastramento, procedimentos e
instru¢cdes de preenchimento dos formularios para efetuar o registro no SICAF
estdo previstos no respectivo Manual, disponivel na internet, no enderego
www.comprasnet.gov.br.

16.10.7. E recomendavel que o pedido de cadastramento seja realizado com
antecedéncia superior ao prazo mencionado no subitem 16.10.4, de modo a
permitir que sejam feitos, antes da data da respectiva sessao publica, os ajustes
eventualmente necessarios.

16.12. Para este certame, sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa)
dias, contados a partir da data da respectiva emissao, a certiddo que nao apresentar
prazo de validade, exceto se anexada legislacdo especifica para o respectivo
documento.

16.13. Sera considerada em situagéo regular a licitante cujo débito com as fazendas
publicas ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.
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16.14. O certificado de que tratam a alinea “b” do subitem 16.6.2 e a alinea “b” do
subitem 16.10 deste Edital, se emitido para a matriz da agéncia, valera para esta e
para a filial. Se emitido para a filial, valera apenas para esta.

16.14.1. Para fins da comprovacao de que tratam esses subitens, a licitante
apresentara, no Involucro n° 1, alternativamente:

| — Copia autenticada do certificado emitido pelo Conselho Executivo das
Normas-Padrdo (CENP) ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida
como fiscalizadora e certificadora das condi¢gbes técnicas de agéncias de
propaganda;

Il — Documento obtido no site do CENP ou de entidade equivalente na Internet,
caso em que a Comissao Especial de Licitagao verificara a validade do certificado
no referido sitio.

17 — ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

17.1. Declarado o encerramento do prazo para recebimento do Invélucro n° 5, nenhum
documento sera aceito, tampouco serdao permitidos quaisquer adendos, substituicoes
ou emendas quanto a documentacao apresentada.

17.2. A abertura dos Involucros n° 5 sera iniciada no dia, hora e local previstos na
convocacgao da sessao a ser realizada para esse fim, em atopublico.

17.3. Nao sera considerada documentacio que contrarie os requisitos expressos neste
Edital e em seus Anexos ou em desacordo com as formalidades prescritas, sendo
vedada a inclusdo de informagdes ou documentos que deveriam constar
originariamente neles.

17.4. A Comissdo Especial de Licitacdo analisara os documentos de habilitacdo de
todas as licitantes que atenderem ao disposto no item 16 e julgara habilitadas as que
atenderem integralmente aos requisitos de habilitagdo exigidos neste Edital e em seus
Anexos.

17.4.1. Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissao Especial de Licitagado reabrira
a fase de habilitacdo, com nova convocacdo de todas as licitantes classificadas no
julgamento final das propostas para apresentar os respectivos documentos, no prazo
de 8 (oito) dias uteis, em atengédo aos principios da eficiéncia e da economicidade,
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mantidas, neste caso, todas as condi¢des preestabelecidas.

17.5. A situacdo das licitantes que optaram por realizar sua habilitacdo conforme
previsto no subitem 16.10 deste Edital sera verificada por meio da analise dos
documentos ali mencionados e de consulta on-line ao:

I. —SICAF, que sera impressa sob forma de declaragao e instruira o processo,
nos termos da Lei n° 8.666/1993 e da Instrugcdo Normativa SLTI/MP n°
02/2010;

II. — Site do Tribunal Superior do Trabalho, para verificagdo da regularidade
trabalhista;

lll. - Site do CENP ou de entidade equivalente, na hipétese prevista no inciso
Il do subitem 16.13.1 deste Edital.

17.6. Para a analise da habilitagdo das licitantes, na forma do subitem 17.4 ou 17.5,
também serdo realizadas consultas ao Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e
Suspensas (Ceis), no Portal da Transparéncia, mantido pela Controladoria Geral da
Unido (CGU), e ao Cadastro Nacional de Condenacgdes Civeis por Ato de Improbidade
Administrativa, disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica (CNJ), em
harmonia com o disposto no Acérdéao n° 1793/2011-Plenario do Tribunal de Contas da
Unido.

17.7 A Comissao Especial de Licitagdo, apds a abertura dos envelopes relativos a
documentacgao de habilitagdo, podera, a seu critério exclusivo, suspender a reunido a
fim de que tenha melhores condicbes de analisar os documentos apresentados,
divulgando posteriormente, através de publicagdo no Diario Oficial do Distrito Federal, o
resultado da habilitagéo.

18 — COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGAO E SUBCOMISSAO TECNICA

18.1. Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissao Especial de Licitacao,
com excecgao da analise e do julgamento das propostastécnicas.

18.2. As propostas técnicas serdao analisadas e julgadas por Subcomissao Técnica,

composta por 3 (trés) membros formados em comunicagao, publicidade ou marketing
ou que atuem em uma dessas areas.
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18.2.1. Um dos membros da Subcomissao ndo tera nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com o CFM ou CRMSs.

18.3. A escolha dos membros da Subcomissao Técnica dar-se-a por sorteio, em
sessao publica, entre os nomes de uma relagao que tera, no minimo, 9 (nove)
integrantes, pelo menos 3 (trés) deles sem nenhum vinculo contratual, direto ou
indireto, com o CFM ou CRMs, todos previamente cadastrados pela Comissao de
Licitacao.

18.3.1. A relagao dos nomes referidos no subitem 18.3 deste Edital sera
publicada pela Comissao Especial de Licitagao no Diario Oficial da Unidao, em
prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessao
publica marcada para o sorteio.

18.3.2. O sorteio sera processado pela Comissao Especial de Licitagdo de modo
a garantir o preenchimento das vagas da Subcomiss&o Técnica, de acordo com
a proporcionalidade do numero de membros que mantenham ou n&o vinculo com
o CFM ou CRMs, nos termos dos subitens 18.2.1 e 18.3.

18.3.3. A relagao prevista no subitem 18.3 deste Edital contera, separadamente,
os nomes dos que mantenham e os dos que nao mantenham vinculo com o CFM
ou 0os CRMs.

18.3.4. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sess&o publica destinada ao
sorteio, qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relagéo a
que se refere o subitem 18.3, mediante a apresentagcdo a Comissao de Licitagao
de justificativa para a exclusao.

18.3.5. Admitida a impugnacgé&o, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar
na Subcomissao Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisao
da autoridade competente.

18.3.6. A abstenc&o do impugnado ou o acolhimento da impugnag&o, mediante
decisao fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a
elaboracao e a publicagdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o
disposto neste item 18.

18.3.7. Sera necessario publicar nova relagao se o numero de membros mantidos
depois da impugnagao restar inferior ao minimo exigido no subitem 18.3.
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18.3.8. A sessao publica para o sorteio sera realizada apés a decisdo motivada
da impugnacao, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do
prazo minimo previsto no subitem 18.3.1 e a possibilidade de fiscalizagdo do
sorteio por qualquer interessado.

19 — PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

19.1 A excecdo do julgamento das Propostas Técnicas, compostas do Plano de
Comunicacao Publicitaria, da Capacidade de Atendimento, do Repertério e dos
Relatos de Solucdo de Problemas de Comunicacdo, que sera realizado por uma
Subcomisséo Técnica todos os demais procedimentos e julgamentos inerentes a esta
concorréncia serao de responsabilidade da Comissdo Permanente de Licitagao.

19.2. A licitagédo sera processada e julgada pela comissdo permanente de licitagao,
com excegao da analise e julgamento das propostas técnicas.

19.3. As propostas técnicas serdao analisadas e julgadas por subcomissao
técnica, constituida por 3 (trés) membros que sejam formados em comunicagao,
publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas. Pelo menos 1/3
(um terco) deles ndo poderao manter nenhum vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto, com o Conselho Federal de Medicina e Conselhos Regionais
de Medicina.

19.4. A escolha dos membros da subcomissao técnica especialistas em
comunicacao, publicidade ou marketing se dara por sorteio, em sessao publica,
entre os nomes de uma relagao que tera, no minimo, 3 (trés) individuos que
atendam as especificagdes acima, previamente cadastrados, sendo que, pelo
menos, 1/3 (um tergo) deles nao deve manter vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto, com o Conselho Federal de Medicina e Conselhos Regionais
de Medicina.

19.5. A relacdo dos nomes referidos sera publicada na imprensa oficial, em prazo nao
inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sesséo publica marcada para
o sorteio. Para os fins do cumprimento do disposto na Lei n® 12.232, de 29 de abril de
2010, até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessao publica destinada ao sorteio,
qualquer proponente interessado podera impugnar pessoa integrante da relagéao
mediante fundamentos juridicos plausiveis.
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19.6. Admitida a impugnagao, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na
subcomissao técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da
autoridade competente.

19.7. A abstengao do impugnado ou o acolhimento da impugnacéo, mediante decis&o
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboracao e a
publicagao de nova lista, sem o nomeimpugnado.

19.8. A sessédo publica sera realizada apos a decisdo motivada da impugnacéo, em
data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto e a
possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer interessado.

19.9. O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da
subcomissao técnica, de acordo com a proporcionalidade do numero de membros que
mantenham ou nao vinculo com o Conselho Federal de Medicina.

19.10. Serdo realizadas quatro reunides publicas, observados os procedimentos
previstos neste Edital e na legislag&o em vigor.

19.11. Serdo lavradas atas circunstanciadas de todas as reunides, as quais serao
assinadas pelos membros da Subcomissdo Técnica ou Comissdo Permanente de
Licitacao, e conforme o caso pelos representantes das licitantes presentes.

19.12. A participagao de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia
entrega de documento habil, conforme estabelecido no item 3.2 do edital

19.13 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear uma comissao
constituida de alguns entre eles para rubricar os documentos nas diversas reunides
publicas, decisao que constara da respectiva ata.

19.14 A Comissao Permanente de Licitacdo e a Subcomissao Técnica poderdao, em
qualquer fase do processo, se julgarem necessario, proceder a vistoria das instalagdes
e da aparelhagem disponivel para a realizagao dos servigos objeto desta concorréncia.

19.15 E facultada & Comissdo Permanente de Licitagdo ou autoridade superior, em
qualquer fase desta concorréncia, a promogao de diligéncia destinada a esclarecer ou
complementar a instru¢do do processo licitatorio, vedada a inclusdo posterior de
documento ou informagado que deveria constar originalmente dos Documentos de
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Habilitacdo ou das Propostas Técnica e de Precgos.

19.16. A Comissao Permanente de Licitacdo e a Subcomissdo Técnica, conforme o
caso podera no interesse do Conselho Federal de Medicina, relevar omissdes
puramente formais nos Documentos de Habilitacdo e Propostas apresentados pelas
licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta
concorréncia e possam ser sanadas no prazo a ser fixado pela Comissao Permanente
de Licitagao.

19.17. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, nao serao fornecidas, a
quem quer que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicagdo dos contratos ou
a analise, avaliacdo ou comparagao entre as Propostas.

19.18. Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissdo Permanente de
Licitagdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas
resultara na sua desclassificagao.

19.19. A Comissao Permanente de Licitagdo podera alterar as datas ou as pautas das
reunides, ou mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos,
obedecidas as normas legais aplicaveis.

19.20. A primeira fase da primeira reunido publica sera realizada no local, dia e hora
previstos no preambulo deste Edital e tera basicamente a seguinte pauta:

a. ldentificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no
item 3.2;

b. Receber os Involucros n®1,n°2, n° 3 e n°4;

c. Conferir se os Invélucros n° 1 apresentam em sua parte externa alguma mengéao
que identifique a empresa licitante, ocorréncia que impedira a Comissao de
receber todos os seus involucros;

d. Abrir os Invélucros n® 3, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissao Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes
presentes ou por comissao por eles indicada;

e. Lancar a rubrica dos membros da Comissdo Permanente de Licitagdo e dos
representantes das licitantes, ou pela comissdo por eles nomeada, nos fechos
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dos Invélucros n® 2 e n° 4, que permanecerdo fechados sob a guarda e
responsabilidade da Comisséo;

f. Informar que sera publicado no Diario Oficial da Unido aviso indicando data, hora
e local da préxima reunido publica.

19.21. Sera imediatamente desclassificada e ficara impedida de participar das fases
posteriores do certame a licitante cujos documentos pertinentes ao Involucro n° 1
contenham informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
identifique sua autoria.

19.22. Encerrada a reunido, os documentos dos Invélucros n® 1 e n° 3 serao
repassados a Subcomissao Técnica, a qual cabera:

a. Julgar as Propostas Técnicas;

b. Elaborar planilhas com as pontuag¢des de cada membro da Subcomissao Técnica
para os quesitos de cada Proposta Técnica e planilhas totalizadoras das notas
dos quesitos e subquesitos, separadamente para os do Invélucro n°® 1 e do
Invélucro n° 3;

c. Elaborar ata(s) de julgamento das Propostas;

d. Manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao
julgamento das Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissdo Permanente de
Licitacao.

19.23. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea “a” do item
8.4 do edital, a Subcomissao Técnica atribuira pontuagdo a cada um dos quesitos ou
subquesitos da Proposta, conforme as regras previstas neste Edital, e langara sua
pontuagao em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado
no fecho pelos membros da Subcomissédo Técnica, até que sejam vencidos o0s prazos
para recursos relativos a essa fase.

19.24. O disposto no item anterior ndo se aplica aos casos em que o descumprimento
de regras previstas neste Edital resulte na identificagdo da licitante antes da abertura

dos Invélucros n° 2.

19.25. Caso se constate nos documentos dos Invélucros n° 1 e n° 3, em qualquer
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momento anterior a abertura dos Invélucros n® 2, a existéncia de informacao, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique a autoria do Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via N&o ldentificada, a licitante sera automaticamente
desclassificada e impedida de participar das fases posteriores do certame.

19.26. Apds receber a(s) ata(s) de julgamento das Propostas Técnicas (Involucros n°
1 e n° 3), respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela
Subcomissdo Técnica, a Comissdo Permanente de Licitacdo convocara as licitantes,
na forma do item 11, para participar da segunda reunido publica, com a seguinte pauta
basica:

a. ldentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas
na lista de presenca;

b. Abrir os Invélucros n° 2;

c. Cotejar as vias nao identificadas (Involucro n°® 1) com as vias identificadas
(Invdlucro n® 2) do Plano de Comunicagao Publicitaria para a identificagdo de sua
autoria;

d. Elaborar planilha com as notas atribuidas pela Subcomissdo Técnica as
Propostas Técnicas, constituidas dos quesitos Plano de Comunicagao
Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagao, em ordem decrescente de classificacéo;

e. Proclamar o resultado de julgamento das Propostas Técnicas.

19.27. Se todos os representantes dos licitantes estiverem presentes, abrir-se-a o
prazo de cinco dias uteis para interposi¢cao de recursos a decisdes desta fase, caso
contrario, o prazo para interposicdo de recursos contara a partir da divulgagéo do
resultado no Diario Oficial da Uni&o.

19.28. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local da
préxima reunido publica.

19.29. A terceira reunido publica tera a seguinte pauta basica:

a) Identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas

SGAS 915 Lote 72 | CEP: 70390-150 | Brasilia-DF | FONE: (61) 3445 5900 | FAX: (61) 3346 0231| http://www.portalmedico.org.br

97



© Ccr\v

CONSELHO FEDERAL DE MEDICINA

na lista de presenca;

b) Abrir o Invélucro n°® 4, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissao Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes
presentes ou por comissao por eles indicada;

c) Examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital
para a elaboragao das Propostas de Precos e julga-las;

d) Identificar a proposta de menor prego e dar conhecimento do resultado aos
representantes das licitantes presentes;

e) Realizar com a licitante mais bem classificada na fase da Proposta Técnica —
caso nao tenham apresentado a Proposta de menor pre¢co — a negociagao
prevista na Lei n° 8.666/93, art. 46, § 1°, inciso Il, tendo como referéncia a
Proposta de menor prego entre as licitantes classificadas;

f) Realizar procedimento idéntico, no caso de impasse na negociagao anterior,
sucessivamente com as demais licitantes classificadas, até a consecucédo de
acordo para a contratacao;

g) Por ultimo, a Comissdo Permanente de Licitagdo convocara a licitante
classificados no julgamento final das propostas para apresentacédo dos
documentos de habilitacdo, os quais serdo recebidos e abertos em sessao
publica.

h) Os documentos de habilitagdo estdo relacionados no item 04 deste edital;

i) Declarar vencedora desta concorréncia a licitante mais bem classificada na
Proposta Técnica que tiver apresentado a Proposta de menor pre¢co ou que
concordar em praticar 0 menor prego entre as propostas apresentadas pelas
licitantes classificadas;

j) Publicar o resultado final na forma do item 11.

19.30. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, o Conselho Federal de Medicina
homologara ou ndo o resultado e, assim, aprovara ou ndo a adjudicagéo do objeto
desta concorréncia a vencedora.
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19.31. Os invélucros das licitantes inabilitadas ou desclassificadas ficarao a disposicao
das interessadas por 30 (trinta) dias, contados do encerramento da licitagao. Decorrido
esse prazo sem que sejam retirados, o Conselho Federal de Medicina providenciara
sua destruigdo.

20 - HOMOLOGAGAO E ADJUDICAGAO

20.1. Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tendo havido sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, o CFM homologara
o resultado desta concorréncia e, assim, aprovara a adjudicagdo do seu objeto as
licitantes vencedoras, observado o disposto no subitem 29.9 deste Edital.

21 - DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

21.1. A juizo da Comissao Especial de Licitagédo, todas as decisdes referentes a esta
concorréncia poderao ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja
publicagao no Diario Oficial da Unido é obrigatéria:

a) Nas sessdes de abertura de invélucros;

b) No Diario Oficial da Uniao;

c) Por qualquer outro meio que permita a comprovacao inequivoca do recebimento da
comunicacao pelas licitantes.

22 — RECURSOS ADMINISTRATIVOS

22.1. Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverao ser interpostos no
prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis a contar da intimagao do ato ou da lavratura da
ata, em peticao escrita dirigida a Comissdo Permanente de Licitagcédo do CFM.

22.2. Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderao
impugna-lo no prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis.

22.3. Recebida(s) a(s) impugnacgao(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissao
Permanente de Licitagdo podera reconsiderar sua decisao, no prazo de 5 (cinco) dias
uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s)
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impugnacao(des) ao ordenador de despesas do CFM, que decidira em 5 (cinco) dias
uteis contados de seu recebimento.

22.4. Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante ndo habilitado legalmente ou nado identificado no processo como
representante da licitante.

22.5. Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para
interposicao de recursos até o seu término, vista ao processo desta concorréncia, em
local e horario a ser indicados pela Comissao Especial de Licitago.

22.6. Os recursos das decisdes referentes a habilitagdo ou inabilitagdo de licitante e
julgamento de propostas terdo efeito suspensivo, podendo a Comissdo Especial de
Licitacao, motivadamente e se houver interesse para o CFM, atribuir efeito suspensivo
aos recursos interpostos contra outras decisoes.

23 — VALOR CONTRATUAL E DOTAGAO ORGAMENTARIA

23.1. A reserva orgamentaria esta estimada em R$ 5.509.000,00 (Cinco milhdes e
quinhentos e nove mil reais) para a contratagao.

23.2. As despesas serao executadas de acordo com o previsto no item 3 deste TR tendo
como referéncia o Plano Anual de Comunicagao do CFM, observado o valor global da
contratacao.

23.3. As despesas decorrentes da contratag&o, objeto desta Licitag&o, correrdo a conta
dos recursos - 6.2.2.1.1.33.90.39.042 - Servico de Publicidade Legal;
6.2.2.1.1.3.3.90.39.043 — Servigcos de Publicidade Institucional € 6.2.2.1.1.33.90.39.099
— Outros Servigos de Terceiros.

23.4. Se o CFM optar pela prorrogacédo dos contratos que forem assinados, nos
préximos exercicios serdo consignadas no seu orgcamento as dotagdes necessarias ao

atendimento dos pagamentos previstos.

23.5. O CFM se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou n&o a totalidade do valor
contratual.
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24 — CONDIGOES CONTRATUAIS

24.1. A licitante vencedora tera o prazo de 05 (cinco) dias, contados a partir da
convocagao, para assinar o respectivo instrumento de contrato, e o prazo de 20 (vinte)
dias, contados a partir da data de assinatura do contrato, para apresentar a garantia.

24.1.1. Se a licitante vencedora ndo comparecer, nos prazos estipulados no
subitem 24.1, para assinar os respectivos contratos e/ou apresentar o
comprovante da prestacdo da garantia contratual, o CFM podera convocar as
licitantes remanescentes, na ordem de classificagao, para assinar os contratos em
igual prazo e nas mesmas condigdes apresentadas na proposta da licitante que
deixou de assinar os contratos, ou revogar esta concorréncia, independentemente
da cominacgao prevista no art. 81 da Lei n° 8.666/1993.

24.2. O contrato para a execugao dos servigos objeto deste Edital tera vigéncia de 12
(doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura.

24.2.1. Esse prazo podera ser prorrogado, a juizo do CFM, mediante acordo entre
as partes, nos termos do inciso Il do art. 57 da Lei n°8.666/1993.

24.3. O CFM podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que for assinado,
independentemente de interpelagdo judicial ou extrajudicial, sem que assista a
contratada qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei n® 8.666/1993 e no
contrato firmado entre as partes, com excecao do que estabelece o art. 79, § 2°, da
referida Lei.

24.3.1. A rescisao do contrato acarretara, independentemente de qualquer
procedimento judicial ou extrajudicial por parte do CFM, a retengéo dos créditos
decorrentes dos contratos, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das
sancodes previstas neste Edital e em lei, até a completa indenizagao dos danos.

24.4. No interesse do CFM, a contratada fica obrigada a aceitar os acréscimos ou
supressdes que se fizerem necessarios nos servicos, nas mesmas condicdes
contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado dos
contratos, conforme disposto no art. 65, §§ 1° e 2°, da Lei n®°8.666/1993.
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24.5. Sera da responsabilidade da contratada o 6nus resultante de quaisquer acoes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de

qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.

24.6. Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de
acdes judiciais, inclusive trabalhistas, que lhe sejam atribuidas por forga de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente Edital e do contrato assinado.

24.7. A contratada, independentemente de solicitagcdo, devera prestar esclarecimentos
ao CFM sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que as envolvam.

24 8. A contratada s6 podera divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servigos
objeto desta concorréncia, que envolva o nome do CFM, se houver expressa
autorizacao desta.

24.9. E vedado & contratada caucionar ou utilizar os contratos resultantes desta
concorréncia para qualquer operacao financeira sem prévia e expressa autorizagao do
Conselho Federal de Medicina.

24 .10. A contratada se obriga a manter, durante toda a execugdo dos contratos, as
condigbes de qualificacdo e habilitagdo exigidas nesta concorréncia, incluida a
certificacdo de qualificagao técnica de funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1°
da Lei n°® 12.232/2010.

24.11. O CFM avaliara, semestralmente, os servicos prestados pela contratada, nos
termos do subitem 7.11 da Clausula Sétima da minuta de contrato (Anexo IX).

24.13. A contratada centralizara o comando da publicidade do CFM no Distrito Federal,
onde, para esse fim, mantera sede, filial, sucursal ou escritério. Se necessario, a
contratada podera eventualmente utilizar seus estabelecimentos em outros estados
para executar parte dos servigos objeto do contrato, desde que garantidas as condi¢des
previamente acordadas.

24.13.1. No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da
assinatura dos contratos, a contratada devera comprovar que possui, no Distrito
Federal, estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica
dos servicos a serem prestados ao CFM, representada, no minimo, pelos
seguintes quantitativos de profissionais e respectivas areas de atividades:
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e 01 (um) profissional na area de atendimento;

e 01 (um) profissional na area de planejamento;

e 02 (dois) profissionais na area de criagao;

e 02 (dois) profissionais nas areas de produgao impressa, eletrénica e de
design/computacgao;

e 01 (um) profissional na area de midia.

24 14. Integrarao os contratos a serem firmados, independentemente de transcri¢ao, as
condigbes estabelecidas neste Edital e em seus Anexos, os elementos apresentados
pelas respectivas licitantes vencedoras que tenham servido de base para o julgamento
desta concorréncia.

25 — GARANTIA

25.1. Para fiel garantia das obrigagdes estabelecidas neste instrumento, a licitante
vencedora apresentara uma garantia correspondente a 5% do valor do total do valor
minimo de faturamento garantido, que devera ser renovada anualmente, caso haja
renovagao contratual, escolhida a seu critério, entre as trés modalidades a seguir:

¢ Na forma de fianca bancaria, emitida por Instituicao Bancaria, valida durante a
vigéncia contratual e com vencimento no prazo de 45 dias apds a conclusao
integral do contrato;

e Seguro garantia, com vencimento no prazo de 45 dias apds a conclusao integral
do contrato ou sua rescis&o;

e Caucdo em dinheiro ou em titulos da divida publica, devendo estes ter sido
emitidos sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de
liuidacdo e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil e avaliados
pelos seus valores econdmicos, conforme definido pelo Ministério da Fazenda;

25.2. Na ocorréncia de rescisao unilateral do contrato por inexecugao das clausulas
contratuais, especificagdes, projetos ou prazos, a contratante podera ressarcir-se dos
prejuizos apurados, valendo-se do valor da garantia assinalada no item anterior pelo
seu valor total; ou, se o prejuizo for maior, cobrar a diferencga utilizando-se das medidas
judiciais pertinentes.

25.3. A garantia contratual sera apresentada pela Contratada a Contratante, em até 10
(dez) dias corridos apds a data de assinatura do contrato, sob pena de sofrer as
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sancdes previstas na lei 8666/93 e no contrato.

25.4. A garantia devera ser renovada a cada prorrogacao efetivada no contrato e
entregue a Contratante em até 10 (dez) dias corridos apos a data de assinatura do
Termo Aditivo de prorrogagéo do contrato, nos moldes do art. 56 da Lei n°8.666/93.

25.5. A garantia prestada na modalidade Caug&o em dinheiro sera liberada ao fim do
contrato, comprovado o adimplemento das obrigagdes contratuais.

26 —- REMUNERAGAO E PAGAMENTO

26.1 A remuneragao a contratada, pelos servigos prestados, sera feita nos termos
estabelecidos em suas respectivas Propostas de Precos.

26.2 O Conselho Federal de Medicina ndo pagara honorarios ou qualquer outra
remuneragao sobre os custos de servigos realizados por fornecedores referentes a
producdo de pegas e materiais cuja distribuicdo proporcione a licitante o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo.

26.3 Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculagdo, a contratada
repassara ao Conselho Federal de Medicina, sob a forma de desconto, 1/4 (um quarto)
do valor correspondente ao desconto de agéncia a que fazem jus, calculado sobre o valor
acertado para cada veiculagao.

264 A forma e as condigbes de pagamento sdo as constantes da Clausula
XXXXXXXXXXXXXXXXX da minuta do contrato.

26.5 O fornecimento de bens ou servicos especializados devera sempre ser precedido
da apresentagdo pela empresa licitante vencedora ao CFM de 3 (trés) orgcamentos
obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido, e que
sejam previamente cadastradas neste Conselho.

26.6 A CONTRATADA prestou garantia, em favor do CONTRATANTE, na modalidade
.................... ,novalordeR$ .................... (...vvrenne.en), cOrrespondente a 5% (cinco por
cento) do valor minimo de faturamento garantido.

26.7 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de
qualquer obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizagcdo a terceiros, a
CONTRATADA devera proceder a respectiva reposi¢ao, no prazo maximo de trés dias
uteis, contados da data do recebimento da notificacdo do CONTRATANTE.

26.8 Apo6s o cumprimento fiel e integral de todas as obrigagbes assumidas neste
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contrato, a garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da
CONTRATADA.

26.9 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido
com base no IPCA/IBGE.

26.10 Em caso de atualizagcdo do total estimado de despesas deste contrato, o
CONTRATANTE exigira a complementacao do valor da garantia, para que se mantenha
o percentual estabelecido.

26.11 Na hipétese de prorrogacéo deste contrato, o CONTRATANTE exigira nova

garantia, escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n°
8.666/93.

ATENCAO LICITANTES:

26.12 A CONTRATADA devera apresentar obrigatoriamente ao CONTRATANTE um
relatorio dos pagamentos efetuados aos fornecedores e veiculos, contendo data, valor e
comprovante do pagamento realizado.

26.12.1. O relatorio devera ser enviado no maximo em até 15 (quinze) dias apos o
Contratante efetuar o repasse a Contratada do valor do servigo prestado.

27 - FISCALIZAGAO

27.1. Afiscalizagdo e acompanhamento da execugao do presente contrato estara a cargo
dos funcionarios, Gestor Titular PAULO HENRIQUE e NATHALIA SIQUEIRA Gestora
Substituta, especialmente designados, que anotardo em registro proprio todas as
ocorréncias, determinando o que for necessario a regularizagdo das faltas ou defeitos
observados na forma do Artigo 67, da Lei n° 8.666, de 21.06.93.

27.2 A execucao do contrato devera ser acompanhada e fiscalizada por meio de
instrumentos de controle, que compreendam a mensuragao dos seguintes aspectos:

a. Os resultados alcancados em relacéo ao contratado, com a verificacdo dos prazos
de execucao e da qualidade demandada;

b. Os recursos humanos empregados, em funcdo da quantidade e da formacéo
profissional exigidas;

c. A adequacao dos servicos prestados a rotina de execucgao estabelecida;

d. O cumprimento das demais obriga¢des decorrentes do contrato; e
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e. A satisfacao do publico usuario.

27.3 O gestor do contrato ao verificar que houve subdimensionamento da produtividade
pactuada, sem perda da qualidade na execucdo do servigo, devera comunicar a
autoridade responsavel para que esta promova a adequacao contratual a produtividade
efetivamente realizada, respeitando-se os limites de alteragdo dos valores contratuais
previstos no § 1° do artigo 65 da Lei n° 8.666, de 1993.

27.4 A representante do CONTRATANTE devera promover o registro das ocorréncias
verificadas, adotando as providéncias necessarias ao fiel cumprimento das clausulas
contratuais, conforme o disposto nos §§ 1° e 2° do art. 67 da Lei n° 8.666/93.

27.5 O descumprimento total ou parcial das responsabilidades assumidas pela
CONTRATADA, sobretudo quanto as obrigagdes e encargos sociais e trabalhistas,
ensejara a suspensao imediata do contrato; além de aplicagcdo de sangdes
administrativas, previstas no instrumento convocatério e na legislagao vigente, podendo
culminar em rescisao contratual, conforme disposto nos artigos 77 e 87 da Lei n° 8.666,
de 1993.

27.6 Quando da rescisdo contratual o fiscal deve verificar o pagamento pela
CONTRATADA das verbas rescisorias ou a comprovagao de que os empregados serao
realocados em outra atividade de prestagao de servicos, sem que ocorra a interrupcao
do contrato de trabalho.

28 - SANGOES ADMINISTRATIVAS

28.1 O atraso injustificado na execugéo do contrato sujeitara o contratado a multa de
mora, na forma prevista no instrumento convocatério ou no contrato.

28.2 A multa que se trata o item anterior ndo impede que o contratante rescinda
unilateralmente o contrato e aplique as outras sancdes previstas na Lei das Licitacbes
(Lei n. 8.666/93).

28.3 A multa, aplicada apds regular processo administrativo, sera descontada da
garantia do respectivo contratado.

28.4 Se a multa for de valor superior ao valor da garantia prestada, além da perda
desta, respondera o contratado pela sua diferenca, a qual sera descontada dos
pagamentos eventualmente devidos pela Administragado ou ainda, quando for o caso,
cobrada judicialmente.

28.5 Pela inexecugao total ou parcial do contrato o contratante podera, garantida a
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prévia defesa, aplicar ao contratado as seguintes sangdes:

| - Adverténcia;

Il - Multa, na forma prevista no instrumento convocatdério ou no contrato;

Ill- Suspensao temporaria de participacao em licitacdo e impedimento de contratar
com a Administragao, por prazo n&o superior a 2 (dois) anos;

IV - Declaracgao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragao Publica
enquanto perdurarem os motivos determinantes da punig¢ao ou até que seja
promovida a reabilitacdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que
sera concedida sempre que o contratado ressarcir a Administragédo pelos prejuizos
resultantes e apds decorrido o prazo da sancao aplicada com base no inciso anterior.

28.6 - Se a multa aplicada for superior ao valor da garantia prestada, além da perda
desta, respondera o contratado pela sua diferenca, que sera descontada dos
pagamentos eventualmente devidos pelo contratante ou cobradajudicialmente.

28.7 - As sangdes previstas nos subitens |, Il e IV poderao ser aplicadas juntamente
com o subitem Il, facultada a defesa prévia do interessado, no respectivo processo, no
prazo de 5 (cinco) dias uteis.

28.8 - A sangao estabelecida no subitem IV deste artigo € de competéncia exclusiva
do Ministro de Estado, do Secretario Estadual ou Municipal, conforme o caso, facultada
a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias da abertura
de vista, podendo a reabilitagdo ser requerida apds 2 (dois) anos de sua aplicagdo. (Vide
art. 109 inciso Ill da Lei n. 8.666/93).

28.9 - As sancgbes previstas nos subitens Il e IV poderdo também ser aplicadas as
empresas ou aos profissionais que, em razao dos contratos regidos por estalei:

IV - Tenham sofrido condenacao definitiva por praticarem, por meios dolosos, fraude
fiscal no recolhimento de quaisquer tributos;
V - Tenham praticado atos ilicitos visando a frustrar os objetivos dalicitagao;

VI- Demonstrem ndo possuir idoneidade para contratar com a Administracdo em
virtude de atos ilicitos praticados.

28.10 - A aplicacao das penalidades sera precedida da concessao da oportunidade de
ampla defesa por parte do adjudicatario, na forma dalei.

29 — DISPOSIGOES FINAIS

29.1. E facultada & Comissdo Especial de Licitagdo, em qualquer fase desta
concorréncia, a promogao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a
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instrucdo do processo licitatorio, vedada a inclusdo posterior de documento ou
informagao que deveria constar originalmente das propostas técnica e de prego ou dos
documentos de habilitag&o.

29.1.1. A Comisséao Especial de Licitagao devera adotar os cuidados necessarios
para preservar o sigilo quanto a autoria da via nao identificada do Plano de
Comunicagao Publicitaria, até a abertura do Invélucro n° 2.

29.2. A Comissao Especial de Licitagdo, por solicitacdo expressa da Subcomissao
Técnica, podera proceder a vistoria das instalacdes e da aparelhagem que as agéncias
classificadas no julgamento das propostas técnicas disponibilizardo para a realizagéo
dos servigos objeto desta concorréncia.

29.2.1. A Comisséao Especial de Licitagao devera adotar os cuidados necessarios
para preservar o sigilo quanto a autoria da via nao identificada do Plano de
Comunicagao Publicitaria, até a abertura do Invélucro n° 2.

29.3. Até a assinatura dos contratos, a licitante vencedora podera ser desclassificada
ou inabilitada se o CFM tiver conhecimento de fato desabonador a suas classificacdes
ou habilitagbes conhecidas apos o julgamento de cada fase.

29.3.1. Se ocorrer a desclassificacdo ou a inabilitagado de licitante vencedora por
fatos referidos no subitem 29.3, o CFM podera convocar as licitantes
remanescentes por ordem de classificagdo ou revogar esta concorréncia,
independentemente da cominagédo prevista no art. 81 da Lei n°8.666/1993.

29.4. Os profissionais indicados para fins de comprovagcdo da capacidade de
atendimento (proposta técnica) deverdo participar da elaboragcédo dos servigos objeto
deste Edital, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou
superior, mediante comunicac¢éo formal ao CFM.

29.5. E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes.

29.6. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-

fé, o CFM comunicara os fatos verificados a Procuradoria-Geral da Unido, para as
providéncias devidas.
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29.7. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério
mediante a utilizagdo de recursos ou de meios meramente protelatérios, sujeitando-se
a autora as sangodes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 93 da
Lei n° 8.666/1993.

29.8. Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissao Especial de Licitagcao
no processo de julgamento das propostas resultara na sua desclassificagao.

29.9. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera
anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em
qualquer de suas fases, por razbes de interesse publico decorrente de fato
superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal
conduta.

29.9.1. A nulidade do procedimento licitatério induz a do contrato, sem prejuizo do
disposto no paragrafo unico do art. 59 da Lei n®8.666/1993.

29.10. Antes da data marcada para o recebimento dos involucros com as propostas
técnica e de prego, a Comisséo Especial de Licitacdo podera, por motivo de interesse
publico, por sua iniciativa, em consequéncia de solicitagdes de esclarecimentos ou de
impugnacoes, alterar este Edital e seus Anexos, ressalvado que sera reaberto o prazo
inicialmente estabelecido para apresentagdo das propostas, exceto quando,
inquestionavelmente, a alteragdo n&o afetar a formulagao das propostas.

29.11. Correrao por conta do CFM as despesas que incidirem sobre a formalizacdo do
contrato, ai incluidas as decorrentes de sua publicacdo, que devera ser efetivada em
extrato, no Diario Oficial doa Unido, na forma prevista no art. 61, paragrafo unico, da Lei
n°® 8.666/1993.

29.12 As questdes suscitadas por este Edital que nado puderem ser dirimidas

administrativamente seréo processadas e julgadas no foro de Brasilia/DF, com excluséo
de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.
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29.13. Integram este TR os seguintes Anexos:

ANEXO Il - BRIEFING;

ANEXO Il - MODELO DE PROCURAGAO;

ANEXO IV - MODELO DE PROPOSTA DE PRECO;

ANEXO V — PLANILHA DE PREGOS SUJEITOS A VALORAGAO;

ANEXO VI — MODELO DE DECLARAGAO — ART. 27, V, DA LEI N° 8.666/1993;
ANEXO VIl - MODELO DE DECLARAGAO DE ELABORAGAO INDEPENDENTE DE
PROPOSTA;

ANEXO VIII - FORMULARIO DE DADOS PARA ASSINATURA DO CONTRATO;
ANEXO IX - MINUTA DO CONTRATO.

30 GESTORES DO CONTRATO

GESTOR TITULAR

NOME: PAULO HENRIQUE DE SOUSA
FUNGAO:

MATRICULA:

ASSINATURA:

GESTORA SUBSTITUTA DO CONTRATO
NOME: NATHALIA SIQUEIRA

FUNGAO:

MATRICULA:

ASSINATURA:
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ANEXO I

BRIEFING PARA LICITACAO DE
PUBLICIDADE INSTITUCIONAL.

Este documento apresenta as informacdes basicas de insumo para a elaboracao
do plano de comunicagao digital para a concorréncia n° 001/2023 que tem como
tema a valorizacdo dos médicos brasileiros.

1. OCFM
O Conselho Federal de Medicina (CFM) foi fundado, em 1951, por uma
necessidade perceptivel: fiscalizar e normatizar a pratica médica no Brasil. Com
sede em Brasilia, busca exercer o seu oficio de maneira transparente, ética e
profissional.

Porém, com a constante transformagdo da categoria médica no pais, novos
desafios foram surgindo e, com isso, a necessidade de ir além. A autarquia
desenvolveu novas competéncias e aprimorou sua gestdo, impactando de forma
positiva a qualidade do servigo médico prestado a populacéo.

Em sua longa trajetoria, o CFM sempre teve o compromisso de defender a boa
pratica médica e, ao mesmo tempo, garantir a defesa da saude da sociedade,
adotando uma politica de saude digna e competente.

Com isso, a comunicacao entre o Conselho, os médicos e a sociedade se tornou
imprescindivel para criar uma relagdo saudavel entre todos. O CFM disponibiliza
suas informagdes, resolugdes, documentos, publicacbes e plataformas de
comunicagado, que servem de apoio para que possam ser feitas sugestoes,
reclamacgdes e até mesmo denuncias de situacdes que possam ir contra a postura
ética profissional.

Visao

Ser reconhecido nacionalmente como uma instituicdo capaz de atuar com
exceléncia pelo bom exercicio ético e técnico no ambito da prestacao de servigcos
meédicos, em atendimento as expectativas da sociedade, além de ser instrumento
de valorizagao e defesa da dignidade profissional do médico, contribuindo para o
debate em questdes relacionadas a saude e a medicina.

SGAS 915 Lote 72 | CEP: 70390-150 | Brasilia-DF | FONE: (61) 3445 5900 | FAX: (61) 3346 0231| http://www.portalmedico.org.br

111



© Cr\

CONSELHO FEDERAL DE MEDICINA

Missao

Promover o bem-estar da sociedade, disciplinando o exercicio da medicina por
meio de sua normatizacdo, fiscalizacdo, orientacdo, formagao, valorizacao
profissional e organizagdo, diretamente ou por intermédio dos Conselhos
Regionais de Medicina (CRMs), bem como assegurar, defender e promover o
exercicio legal da medicina, as boas praticas da profissao, o respeito e a dignidade
da categoria, buscando proteger a sociedade de equivocos da assisténcia
decorrentes da precarizagao do sistema de saude.

Valores

Atuar com elevado padrao ético; ser leal aos objetivos institucionais; ter
comprometimento com a justi¢ca, a responsabilidade e a transparéncia; agir em
obediéncia a legislagdo que disciplina a gestdo publica; prestar servicos de
exceléncia; e buscar aperfeicoamento continuo e com eficiéncia.

Diretrizes de comunicacao

No CFM, a comunicacao € entendida com énfase nos conceitos de comunicacao
organizacional e publica, primeiramente, como o fenémeno de relacionamento que
se estabelece na organizagdo — entre grupos, pessoas e diferentes setores
académicos e técnicos — e entre a organizacao e a sociedade, considerando seus
diversos publicos estratégicos (stakeholders) internos e externos. Trata-se,
portanto, da interagao dialdgica, dindmica e multidirecional envolvendo o Conselho
Federal de Medicina, os Conselho Regionais de Medicina, médicos, governo e
sociedade civil por diversos meios, veiculos e canais.

Em segundo lugar, mas com igual importancia, a comunicagdo € compreendida
como um vetor estratégico que perpassa transversalmente todas as agdes e
atividades administrativas do CFM, abrangendo a Comunicagao Institucional,
Comunicacéao Interna (Endomarketing) e Mercadolégica (Marketing).

Neste sentido, a comunicacéo para o CFM tem um propésito claro de fortalecer a
identidade organizacional, agregar valor a imagem da organizagao e contribuir
para o desenvolvimento organizacional, concretizagdo da missao do Conselho,
sempre visando ao interesse publico.

Para o Conselho, a comunicagéo € entendida como um instrumento de gestéao e
um processo organizacional sistematico e coordenado que, apesar de inerente a
todos os setores e a todas as pessoas da autarquia, nas suas mais diversas areas
de formacgéao e atuagao, exige atuagao constante para que a visdo do CFM seja
ganhem publicidade.
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2. DESAFIO DE COMUNICAGAO

A saude é amplamente reconhecida como o maior € o melhor recurso para o
desenvolvimento social, econdmico e pessoal, assim como uma das mais
importantes dimensdes da qualidade de vida.

Os médicos sao responsaveis por cuidar da saude de todos nés. Eles atuam tanto
de forma preventiva, antevendo a possiveis doengas e indicando caminhos para
se preveni-las de forma ativa no diagndstico, o que passa principalmente pelo
cuidado das enfermidades encontradas.

O exercicio de comunicagdo a ser aplicado para o edital n°® 001/2023 é o
desenvolvimento de uma campanha de comunicagdo que valorize os médicos e
apresente eles como importante para a saude da sociedade brasileira.

A partir da Constituicao Brasileira de 1988, ficou estabelecido o direito a saude
para a populacdo. O modelo assistencial do Pais, apds a Constituicdo, fez com
que alcangasse uma posicao de referéncia internacional enquanto politica publica
social e o principal agente para a realizagao disso tudo sdo os médicos brasileiros.

Dentro desse cenario o CFM tem uma atuacao fundamental: fiscalizar e normatizar
a pratica médica no Brasil. O Conselho Federal de Medicina sempre tem o
compromisso de defender a boa pratica médica e, ao mesmo tempo, garantir a
defesa da saude da sociedade, adotando uma politica de saude digna e
competente.

Para o Conselho Federal de Medicina a valorizagdo dos médicos € de suma
importancia, uma vez que a saude é a grande preocupacgao e o foco dos médicos
brasileiros. A Organizacdo Mundial de Saude (OMS) define saude como “um
estado de completo bem-estar fisico, mental e social e ndo somente auséncia de
afecgdes e enfermidades”.

O CFM executa uma série de acdes e servicos que estdo em linha com a
valorizacdo dos médicos brasileiros como: a Prescricao Médica Eletrénica, o
Desenvolvimento da Biografia Médica Brasileira, a educagao médica continuada,
A biblioteca de conhecimento médico, as publicagcbes como Jornal da Medicina e
a Revista Bioética sdo alguns exemplos da atuacdo incansavel do CFM na
valorizagdo dos médicos.

O desafio de comunicacao é desenvolver uma campanha de comunicagao que
valorize os médicos e apresente-os como chave para a saude da sociedade
brasileira.
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3. OBJETIVOS DE COMUNICAGAO
a) GERAL
O objetivo de comunicagdo é desenvolver uma campanha que valorize o
meédico e demonstre a preocupacgdo do Conselho Federal de Medicina e o
apresente como um dos principais agentes de garantia do atendimento
meédico de qualidade para os brasileiros.

b) ESPECIFICOS

Apresentar as agdes e servigos do CFM que garantem o atendimento com
qualidade dos meédicos brasileiros e que demontram como o Conselho
valoriza 0 medico.
A relacdo de acbes e servicos que o CFM presta aos médicos estdo
disponiveis no site do Conselho htips://portal.cfm.org.br/ e devem ser
relacionados no desdobramento da campanha.

4. PUBLICOS-ALVO
a) PRIORITARIO
- Sociedade em geral
-Formadores de opiniao

b) SECUNDARIO
- Médicos
- Estudantes de medicina

5. PRACAS
As acgbes do CFM possuem abrangéncia nacional, sem regido prioritaria para
divulgacao. Deve-se buscar representatividade de todas as regides do Brasil.

6. PERIODO
Faz parte do exercicio a decisdo do periodo da acao, a licitante deve propor
plano de comunicacido que contemple a data comemorativa.

7. VERBA REFERENCIAL PARA INVESTIMENTO
R$ 2.000.000,00 (dois milhdes) de reais para investimento durante todo o
periodo da campanha.
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8. RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICAGAO DIGITAL

Paginas e perfis

Site - https://portal.cfm.org.br/

Facebook - https://www.facebook.com/conselhofederaldemedicina
Instagram - https://www.instagram.com/medicina_cfm/

Linkedin - https://www.linkedin.com/company/conselhofederaldemedicina/
Twitter - https://twitter.com/Medicina CFM

Youtube - https://www.youtube.com/user/cfmedicina

Flickr - https://www.flickr.com/photos/cfmimprensa

Spotify -
https://open.spotify.com/show/714Kd6PI1fs35Lpf1ctHDND?si=2b9d0d03096¢
4552

WhatsApp (listas de transmissao) - +55 61 98570-3057

Telegram (canal) - t.me/cfminforma

Materiais impressos
Revista Bioética
Jornal Medicina

Canais internos
Intranet
Seil

9. ESFORGCOS ANTERIORES DE COMUNICAGAO DIGITAL
Os esforgos anteriores de comunicacao estao todos disponiveis nos canais
digitais do CFM, principalmente no YouTube -
https://www.youtube.com/user/cfmedicina
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ANEXO I
MODELO DE PROCURACAO

Outorgante
Qualificagdo (nhome, enderego, nome empresarial, etc.)

Outorgado
O representante devidamente qualificado

Objeto
Representar a outorgante na Concorréncia n° 001/2023.

Poderes

Retirar editais, apresentar propostas e documentos de habilitagdo, participar de
sessdes publicas de abertura dessas propostas e documentos, assinar as respectivas
atas, registrar ocorréncias, formular impugnacdes, interpor recursos, renunciar ao
direito de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar pregos e assinar todos os
atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente
mandato.

Brasilia-DF, de de 2024

EMPRESA:

CARGO E NOME:

Observacdes: se particular, a procuracao sera elaborada em papel timbrado da licitante

e assinada por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada; sera
necessario comprovar os poderes do outorgante para fazer a delegagéo acima.
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ANEXO IV
MODELO DE PROPOSTA DE PREGO

1. PREGOS DOS SERVICOS

1.1. Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente desta concorréncia,
cobraremos do Conselho Federal de Medicina (CFM) em conformidade com o previsto
neste edital, item 9.3 e item 14.3 do Termo de Referéncia:

a) Ressarcimento dos custos internos dos servigos por nds executados;
b) Honorarios pela intermediagdo e supervisdo dos servigos especializados prestados
por fornecedores.

1.2. Declaramos, também, que:

a) Na elaboragdo desta proposta levamos em consideragdo todas as despesas
necessarias a plena execugao dos servicos, tais como de pessoal e administragcao, e
todos os encargos (obrigagdes sociais, impostos, taxas etc.) incidentes sobre os servigos
objeto desta licitagdo, nada sendo licito pleitear a esse titulo;

b) N&o nos assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma
alteragao, sob a alegagao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

1.3. O prazo de validade desta proposta de prego € de .... (...) dias corridos, contados de
sua apresentacao.
2. OUTRAS DECLARACOES

2.1. Estamos cientes e de acordo com as disposi¢cdes alusivas a direitos autorais
estabelecidas na Clausula Décima da minuta de contrato (Anexo 1X).

2.2. Comprometemo-nos a envidar esfor¢cos no sentido de obter as melhores condi¢des
nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e a veiculos
de comunicagéao e de divulgacgao, transferindo ao CFM as vantagens obtidas.

2.3. Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de servigos
especializados e aos veiculos de comunicagéo e de divulgacao, apés a liquidagao das

despesas e o pagamento a cargo do CFM.

2.4. Estamos cientes de que o CFM procedera a retencao de tributos e contribuicoes nas
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situacdes previstas em lei.

2.5. Esta proposta de precgo esta sendo apresentada em conformidade com o Edital desta
concorréncia.

2.6. Os pagamentos a cargo do CFM, relacionados a execugao contratual, deveréo ser
creditados no XXXXXXXXXXXXXXX XXX XXX XXX XXX XXX.

Brasilia—DF, de de 2024.

(nome da licitante)

Representante legal
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ANEXO V

PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de precos
para os servicos descritos:

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de pregos
para os servicos descritos:

a) Desconto a ser concedido ao Conselho Federal de Medicina, sobre os custos
internos, baseado na tabela de precgos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Distrito Federal: % ( por cento);

b) Honorarios, a serem cobrados do Conselho Federal de Medicina, referentes a
producdo de pegas e materiais cuja distribuigdo ndo nos proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, incidentes sobre os custos
comprovados de servigos realizados por fornecedores: % ( por
cento);

¢) Honorarios, a serem cobrados do Conselho Federal de Medicina, incidentes sobre
os custos de outros servicos realizados por fornecedores, referentes a pesquisas de
pré-teste e pos-teste — vinculadas a concepcéo e criagdo de campanhas, pecgas e
materiais publicitarios — e a elaboragao de marcas, de expressdes de propaganda, de
logotipos e de elementos de comunicagao visual: % ( porcento).

....................... ,de..................de 2024

(nome da licitante)

Representante legal

SGAS 915 Lote 72 | CEP: 70390-150 | Brasilia-DF | FONE: (61) 3445 5900 | FAX: (61) 3346 0231| http://www.portalmedico.org.br

119



© Cr\

CONSELHO FEDERAL DE MEDICINA

ANEXO VI
MODELO DE DECLARAGAO - ART. 27, V, DA
LEI N° 8.666/1993

Referéncia: Concorréncia CFM n° 001/2019

.......................... , inscrita no CNPJ sob o n° .........., por intermédio de seu
representante legal ................. , portador(a) da Carteira de Identidade n°........... ,
inscrito(a) no CPF sob o n°............ , DECLARA, para fins do disposto no inciso V do art.

27 da Lei n°® 8.666, de 21.6.1993, que ndo emprega menor de 18 (dezoito) anos em
trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16 (dezesseis) anos.

[se for o caso acrescentar texto a seguir]

Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condigdo de aprendiz.

Local e data

Representante legal
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ANEXO VII

Declaracao de Elaboracao Independente de_

Proposta.

(Identificagéo da Licitagao)

(Identificagdo completa do representante da licitante), como representante
devidamente constituido de (ldentificacdo completa da licitante) doravante
denominado (Licitante), para fins do disposto no item (completar) do Edital (completar
com identificacdo do edital), declara, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do
Cddigo Penal Brasileiro, que:

@ aproposta apresentada para participar da (identificag&o da licitagédo) foi elaborada
de maneira independente (pelo Licitante), e o conteudo da proposta nao foi, no todo
ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer
outro participante potencial ou de fato da (identificag&do da licitagdo), por qualquer meio
ou por qualquer pessoa,;

) aintengao de apresentar a proposta elaborada para participar da (identificagéo da
licitacdo) nao foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante
potencial ou de fato da (identificagdo da licitagao), por qualquer meio ou por qualquer
pessoa;

© que néo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de
qualquer outro participante potencial ou de fato da (identificagdo da licitagao) quanto
a participar ou nao da referida licitacao;

d que o conteudo da proposta apresentada para participar da (identificagcdo da
licitacdo) nao sera, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou
discutido com qualquer outro participante potencial ou de fato da (identificagdo da
licitagdo) antes da adjudicagao do objeto da referida licitag&o;

€) que o conteudo da proposta apresentada para participar da (identificacdo da
licitagdo) nao foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido
ou recebido de qualquer integrante de (6rgao licitante) antes da abertura oficial das
propostas; e

) que esta plenamente ciente do teor e da extensao desta declaragao e que detém
plenos poderes e informacgdes para firma-la.

, emde de

(representante legal do licitante/ consércio, no ambito da licitagdo, com identificagao
completa).
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ANEXO Vil

Formulario de Dados para Assinatura de Eventual
de Contrato

Passamos a informar abaixo, os dados para elaboragcao de eventual contrato, com
esta Empresa:

DA AGENCIA:

Nome Completo

Endereco

Filial em Brasilia ou
Representante

CNPJ (NUmero)

Inscrigao Estadual (Numero)

Telefone (Numero)

E-Mail

DO RESPONSAVEL PELA ASSINATURA DO CONTRATO:

Nome

Nacionalidade

Naturalidade

Estado Civil

Profissao

Residéncia e Domicilio

Telefone(s) para Contato

Carteira de Identidade (N°, Orgao
Expedidor, Data)

CPF
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ANEXO IX

MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO CFM N° 001/2023 CONCORRENCIA

CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVIGOS
DE PUBLICIDADE QUE ENTRE S| CELEBRAM
O CONSELHO FEDERAL DE MEDICINA E
AGENCIA XXXXXXXXXXXXXXXX, NA FORMA
ABAIXO:

O CONSELHO FEDERAL DE MEDICINA, Autarquia Federal de Fiscalizacdo da
Profissdo Médica, instituida pela Lei n° 3.268 de 30 de setembro de 1957 e
regulamentada pelo Decreto n°® 44.045 de 19 de julho de 1958, com sede no SGAS
616 Sul, Conjunto D, Lote 115 - Brasilia - DF, CNPJ n° 33.583.550/0001-30, CF/DF
n°® 33583550000130, por seu representante legal, consoante delegagdo de
competéncia conferida pela Lei n°® 3.268/57, neste ato representado pelo seu
Presidente, ) 9.0.0.0.0.0.0.0.0.060.00600000000008 XXXXXXXXXXX,
XXXXXXXXX, médico, portador da Carteira de Identidade n.°
XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX, CPF n.% XXXXXXXXXXXXXX, doravante
denominado CONTRATANTE e do outro lado a empresa XXXXXXXXXXX,
devidamente inscrita no CNPJ sob o n® XXXXXXXXXXX, estabelecida a
XXX XXXXXXXXX, representada neste ato pelo Sr. XXXXXX,
XXXXXX XXX X XXX XXXX, XXXXXXXXXXXXXX, RG n® XXXXXXXXXX, residente e
domiciliado a XXXXXXXXXXX, doravante denominado CONTRATADA, resolvem
celebrar o presente Contrato, com fulcro na Lei n°® 8.666, de 21 de junho de 1993,
mediante as clausulas e condigdes seguintes:

1. CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1 Contrato para a prestacdo de PUBLICIDADE PRESTADOS POR
INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenha por objetivo o estudo, o planejamento,
a conceituacao, o posicionamento institucional, a concep¢ao, a criacdo, a execucao
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interna, a intermediacado e a supervisao da execucgio externa e distribuicdo de agdes
publicitarias junto ao publico de interesse.

1.2 Também integram o0 objeto desta concorréncia, como atividades
complementares, os servicos especializados pertinentes:

a) Ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacao e de geragao de conhecimento, relacionados a execugao do contrato;

b) A producio e a execugio técnica de pegas, materiais e projetos publicitarios,
de midia e ndo midia, criados no ambito do contrato;

c) A criagdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e
das agoes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

1.3 A contratagdo dos servigos, elencados no subitem 1.1, tem como objetivo o
atendimento ao principio da publicidade e ao direito a informacao, por meio de agdes
que visam difundir ideias e principios, posicionar instituicdes e programas,
disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o publico em geral.

1.4 O planejamento, previstos no subitem 1.1, objetiva subsidiar a proposigcéao
estratégica das agbes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgacédo
tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de
comunicacao e superagao dos desafios apresentados e devem prever, sempre que
possivel, os indicadores e métricas para afericdo, analise e otimizacao de resultados.

1.5 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagao previstos na alinea ‘a’ do
subitem 1.2. ter&o a finalidade de:

1.51 Gerar conhecimento sobre o mercado, os publicos-alvo e os meios
para divulgagao das pegas ou campanhas publicitarias;

1.5.2 Aferir o desenvolvimento estratégico, a criagao, a veiculagao e a
adequacao das mensagens a serem divulgadas;

1.5.3 Possibilitar a mensuracdao e avaliagdo dos resultados das
campanhas publicitarias, vedada a inclusao de matéria estranha ou sem
pertinéncia tematica com a agao de publicidade.
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1.6  Para os fins desta concorréncia, € vedada a inclusdo de quaisquer outras
atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicagao e relagoes
publicas ou as que tenham por finalidade a realizagdo de eventos festivos de
qualquer natureza, as quais serao contratadas por meio de procedimentos licitatorios
proprios, respeitado o disposto na legislagdo em vigor.

1.7 Excluem-se do conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o
patrocinio de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes que funcionem como
veiculo de comunicacgao e o patrocinio da transmissao de eventos esportivos, culturais
ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicagéao.

1.8 Para a prestacao dos servigos sera contratada uma agéncia de propaganda,
doravante denominada AGENCIA, LICITANTE OU CONTRATADA.

1.9 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucao de servigos previstos no subitem 1.1, nos termos do art. 72 da Lei n°
8.666/93.

1.10 A agéncia atuara por ordem e conta do Conselho Federal de Medicina, em
conformidade com o art. 3° da Lei n° 4.680/65, na contratagcao de:

a) Fornecedores de servigos especializados para a produgao e a execugéo técnica das
pecas, campanhas e materiais previstos, além de todos os servigos conexos e
complementares previstos no subitem 1.1.1

b) Veiculos e outros meios de divulgacdo para a compra de tempo e espago
publicitarios.

1.11 A licitante que vier a ser contratada atuara de acordo com solicitagdo do
Conselho Federal de Medicina e tera exclusividade em relagao aos servigos previstos
no item 1.1.

1.12 A agéncia atuara de acordo com solicitagdo do ANUNCIANTE, indistintamente
e independentemente de sua classificacdo no certame, e nao terdo, particularmente,
exclusividade em relagdo a nenhum dos servigos previstos nos subitens 1.1.
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2 - CLAUSULA SEGUNDA - DOS DOCUMENTOS INTEGRANTES DO CONTRATO

2.1 Constituem parte integrante do contrato os seguintes documentos, cujo teor as
partes declaram ter pleno conhecimento:

a) Edital de Concorréncia — n° 001/2023;
b) Propostas e documentos que integram o processo, firmados pela CONTRATADA,;

2.2 — Em caso de divergéncia entre os documentos integrantes e o contrato,
prevalecera este ultimo.

2.3 - Os documentos supracitados s&o considerados suficientes para, em
complemento deste contrato, definir a sua intengcao e reger a execugao adequada
do objeto contratado dentro dos mais altos padrdes da técnica atual.

2.4 — Em caso de duvidas da CONTRATADA na execucao deste contrato, estas
devem ser dirimidas pelo CONTRATANTE, de acordo com o que consta neste edital
€ anexos.

2.5 — O presente contrato podera ser objeto de aditamento, mediante instrumento
especifico, que importe em alteracdo de qualquer condi¢cdo contratual, desde que
sejam assinados por representantes legais das partes, observando os limites e as
formalidades legais.

3 — CLAUSULA TERCEIRA - DA VIGENCIA

3.1 — O prazo de vigéncia do presente contrato sera fixado a partir da data da sua
assinatura e tera duragao de 12 (doze) meses a partir da assinatura do contrato.

3.1.2 — O prazo previsto no caput desta clausula podera ser prorrogado na
ocorréncia de quaisquer das hipéteses descritas nos incisos | a IV do paragrafo
primeiro do artigo 57 da Lei n° 8.666/93, desde que seja apresentada
justificativa, por escrito, até o 10° (décimo) dia util anterior ao termo final do
prazo pactuado.

3.2 — Quando da prorrogagao contratual, o contratante realizara negociagao para
redugao/eliminacao dos custos fixos ou variaveis nao renovaveis que ja tenham sido
amortizados ou pagos no primeiro ano da contratagdo, sob pena de ndo renovagéo
do contrato.
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4 - CLAUSULA QUARTA — DOS RECURSOS ORGAMENTARIOS

41 Os recursos para a execucao dos servicos durante o exercicio de 2023 estao
consignados no Orgamento do CFM, dentro do subitem agdes de Comunicacgéo.

42 Se o CONTRATANTE optar pela prorrogacédo deste contrato, consignara nos
proximos exercicios em seu or¢camento as dotacdes necessarias ao atendimento
dos pagamentos previstos.

43 O CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a
totalidade dos recursos previstos.

44 As despesas decorrentes da contratacéo, objeto desta Licitagcao, correréo a
conta dos recursos — 6.2.2.1.1.33.90.39.042 — Servico de Publicidade Legal;
6.2.2.1.1.3.3.90.39.043 - Servicos de Publicidade Institucional e
6.2.2.1.1.33.90.39.099 — Outros Servigos de Terceiros.

5 — CLAUSULA QUINTA — DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA

51 Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste
contrato ou dele decorrentes:

5.1.1 Operar como uma organizagao completa e fornecer servigos de elevada
qualidade.

5.1.2 Realizar com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante a
contratacdo de fornecedores e veiculos todos os servicos relacionados com o
objeto deste contrato, de acordo com as especificagbes estipuladas pelo
CONTRATANTE, observada a restrigdo prevista.

5.1.3 Centralizar o comando da publicidade do CONTRATANTE em Brasilia - DF,
onde, para esse fim, mantera escritorio. A seu critério, a CONTRATADA podera
utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros Estados para servigos
de criagdo e de produgdo ou outros complementares ou acessorios que venham a ser
necessarios desde que garantidos as condi¢des previamente acordadas.
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5131 A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de trinta dias
corridos, a contar da data da assinatura deste instrumento, que possui, em Brasilia
- DF, estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos
servicos a serem prestados ao CONTRATANTE, representada, no minimo, pelos
seguintes profissionais no quadro da agéncia:

e 01 (um) profissional na area de atendimento;

e 01 (um) profissional na area de planejamento;

e 02 (dois) profissionais na area de criagao;

e 02 (dois) profissionais nas areas de producao impressa, eletrénica e de
design/computacgao;

e 01 (um) profissional na area de midia.

5.1.4 Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade de
atendimento (Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este ajuste) na
elaboragcdo dos servigos objeto deste contrato, admitida sua substituigdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente
aprovada pelo CONTRATANTE.

5.1.5 Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢gdes nas negociagdes
comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir ao CONTRATANTE as
vantagens obtidas.

5151 O desconto de antecipagdo de pagamento sera igualmente transferido ao
CONTRATANTE, caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.6 Negociar sempre as melhores condi¢gdes de prego, até os percentuais
maximos constantes dos itens 8.2 e 8.3, da Clausula Oitava, no tocante aos direitos
patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e
conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizacdes de pecas publicitarias do CONTRATANTE.

5.1.7 Fazer cotagao prévia de precos para todos os servigos realizados por
fornecedores, observadas as disposigdes a seguir.

5171 Devem ser apresentadas, no minimo, trés propostas, das quais constarao
todos os produtos ou servicos que a compdem, com o detalhamento de suas

especificacdes e custos unitarios.

5172 As propostas devem ser apresentadas no original, em papel timbrado, com
a identificagdo completa do fornecedor (nome, CNPJ ou CPF, endereco, telefone,
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entre outros dados) e a identificagdo completa (nome, RG e CPF) e assinatura do
responsavel.

5173 Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo
contratante poderdo fornecer ao contratado bens ou servicos especializados
relacionados com as atividades complementares da execugdao do objeto do
contrato, nos termos do § 12do art. 2°da Lei 12.232/10.

5.1.7.3.1 - O fornecimento de bens ou servigos especializados na conformidade do
previsto no subitem anterior exigira sempre a apresentagao pelo contratado ao
contratante de 3 (trés) orgcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado
do ramo do fornecimento pretendido.

5.1.7.3.2 - O contratado procedera a coleta de orgcamentos de fornecedores em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada
sob fiscalizacdo do contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servigos
tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

5.1.7.3.3 - O fornecimento de bens ou servigos de valorigual ou inferior a 20% (vinte
por cento) do limite previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei n° 8.666/93,
alterada pelo Decreto 9412/2018, esta dispensado do procedimento previsto no
subitem anterior.

5174 Se nao houver possibilidade de obter trés propostas, a CONTRATADA
devera apresentar as justificativas pertinentes, porescrito.

5175 O CONTRATANTE procedera a verificagcao prévia da adequacgao dos precos
dos servicos de fornecedores em relagao aos do mercado.

5.1.8 Obter a aprovacao prévia do CONTRATANTE, por escrito, para assumir
despesas de producéo, veiculagao e qualquer outra relacionada com este contrato.

5.1.9 Submeter a contratagdo de fornecedores, para a execugao de servigos objeto
deste contrato, a prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE.

5191 Nesses casos, a CONTRATADA permanece com todas as suas
responsabilidades contratuais perante o CONTRATANTE.

5.1.9.2 A contratacdo de servicos ou compra de material de empresas em que a
CONTRATADA ou seus funcionarios tenham, direta ou indiretamente participacao
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societaria, ou qualquer vinculo comercial, somente podera ser realizada apés comunicar ao
CONTRATANTE esse vinculo e obter sua aprovacgao.

5.1.10 Encaminhar imediatamente apds a producéo dos servigos, para constituir o
acervo do CONTRATANTE, sem 6nus para este:

a) TV e Cinema: cépia em arquivo digital (MPEG ou MOV) em alta resolugdo e em
baixa resolugéo:

b) Internet: copia em arquivo digital, com os arquivos que constituiram a campanha
ou pe¢a;

¢) Radio: cépia em arquivo digital em mp3;

d) Midia impressa e material publicitario: uma cépia em formato digital em arquivo
fechado (JPEG) e também em arquivo aberto (PSD) — com as fontes e imagens em
alta resolugao.

5.1.10.1 Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pecas poderao ser
agrupadas e entregues em um mesmo pacote de arquivos digitais.

5.1.11 Orientar a produgdo e a impressao das pecas graficas (folhetos, cartazes,
mala-direta, etc.) aprovadas pelo CONTRATANTE.

5.1.11.1 O material a ser utilizado na distribuicdo s6 sera definido apds sua
aprovacgao pelo CONTRATANTE e sua reprodugdo dar-se-a a partir das pecgas
mencionadas no item 5.1.10.

5.1.12 Entregar ao CONTRATANTE, até o dia 10 do més subsequente, um relatorio
das despesas de producéo e veiculagado autorizadas no més anterior e um relatoério
dos servicos em andamento, estes com os dados mais relevantes para uma
avaliagéo de seu estagio.

5.1.13 Registrar em Relatérios de Atendimento todas as reunides e telefonemas de
servico entre o CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar
transparentes os entendimentos havidos e também para que ambos tomem as
providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

5.1.13.1 Esses relatérios deverdo ser enviados pela CONTRATADA ao
CONTRATANTE até o prazo maximo de dois dias uteis apos a realizagdo do

contato.

5.1.13.2 Se houverincorregéo no registro dos assuntos tratados, o CONTRATANTE
solicitara a necessaria corregao, no prazo maximo de dois dias uteis, a contar da
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data do recebimento do respectivo relatério.

5.1.14 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeigoes,
cancelamentos ou interrupgcdes de um ou mais servigos, mediante comunicag¢ao do
CONTRATANTE, respeitadas as obrigagées contratuais ja assumidas com
fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos servicos
realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria
CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela contratada.

5.1.15 So divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servigos objeto deste
contrato, que envolva o nome do CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa
autorizacao.

5.1.16 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitagao.

5.1.17 Nao manter, na vigéncia deste contrato, nenhum encargo de publicidade,
promogao ou comunicagao de empresa concorrente do CONTRATANTE.

5.1.18 Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer
operacao financeira.

5.1.19 Manter, durante a execugao deste contrato, todas as condi¢cdes de
habilitagdo exigidas na concorréncia que deu origem a este ajuste.

5.1.20 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes
e responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver
dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislagdo estrangeira com relagéo a
trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.21 Cumprir a legislagao trabalhista e securitaria com relagao a seus funcionarios
€, quando for o caso, com relagao a funcionarios de fornecedores contratados.

5.1.22 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribuicbes devidas a
Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de
trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos
e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.23 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou
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parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os
servigos contratados.

5.1.24 Apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a comprovagao de
estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas,
previdenciarios e fiscais.

5.1.25 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com
fornecedores e veiculos, bem como responder por todos os efeitos desses contratos
perante seus signatarios e o préprio CONTRATANTE.

5.1.26 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de
atuacdo do CONTRATANTE.

5.1.26.1 A infragcdo a este dispositivo implicara rescisdo imediata deste contrato e
sujeitara a CONTRATADA as penas da Lei n. 9.279, de 14.05.96, e as indenizagbes
das perdas e danos previstos na legislagéo ordinaria.

5.1.27 Responder perante o CONTRATANTE e fornecedores por eventuais
prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissédo ou erro, na condugao dos
servicos de sua responsabilidade, na veiculacdo de publicidade ou em quaisquer
servigos objeto deste contrato.

5.1.28 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboracao de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou
perda de descontos para o CONTRATANTE.

5.1.29 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas,
custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus
empregados, prepostos e/ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que Ihe venham a ser atribuidas
por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.29.1 Se houver acido trabalhista envolvendo os servigos prestados, a
CONTRATADA adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar o
CONTRATANTE e de manté-lo a salvo de reivindicagbes, demandas, queixas ou
representacbes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver
condenacéao, reembolsara ao CONTRATANTE as importancias que este tenha sido
obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de dez dias Uteis a contar a data do
efetivo pagamento.
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5.1.30 Responder por qualquer acéo judicial movida por terceiros com base na
legislacao de protecao a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos
autorais, relacionadas com os servigos objeto deste contrato.

6 — CLAUSULA SEXTA — DAS OBRIGAGOES DO CONTRATANTE

6.1 Constituem obrigacdes do CONTRATANTE, além das demais previstas neste
contrato ou dele decorrentes:

6.1.1 Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;
6.1.2 Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientagao acerca
dos servigos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que

deverao ser confirmados, por escrito, no prazo de vinte quatro horas uteis;

6.1.3 Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e
informagdes que se fizerem necessarios a execugao dos servigos;

6.1.4 Proporcionar condi¢cdes para a boa execucao dos servicos;

6.1.5 Notificar, normal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as
irregularidades observadas no cumprimento deste contrato;

6.1.6 Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

7 — CLAUSULA SETIMA - DA FISCALIZAGAO E ACEITAGAO

7.1 O CONTRATANTE fiscalizara a execugao dos servigos contratados e verificara
o cumprimento das especificagbes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em
parte, quando nao corresponderem ao desejado ou especificado.

711 Seré&o gestores do contrato o servidor, Sr. PAULO HENRIQUE DE SOUZA
(gestor titular) e a servidora Sra. NATHALIA SIQUEIRA (gestora substituta), que
terdo poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA sobre as irregularidades
ou falhas que porventura venham a ser encontradas na execugao e entrega dos servigos

SGAS 915 Lote 72 | CEP: 70390-150 | Brasilia-DF | FONE: (61) 3445 5900 | FAX: (61) 3346 0231| http://www.portaimedico.org.br

133



© Cr\v

CONSELHO FEDERAL DE MEDICINA

contratados.

7.1.1.1 Além das atribuicbes previstas neste contrato e na legislagdo aplicavel,
cabera aos gestores verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas as
condi¢des da subcontratacdo e aos honorarios devidos a CONTRATADA.

7.1.1.2 Constituira responsabilidade exclusiva dos gestores, verificar e adotar as
providéncias que se fizerem necessarias junto a Contratada, quanto a adequagéao
dos precos das contratagdes aos praticados no mercado.

7.2 A fiscalizagdo pelo CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade,
unica, integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugéo dos servigos.

7.3 A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servigco apos a
aprovacao formal do CONTRATANTE.

7.4 A nado-aceitagédo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagéo
do prazo de entrega, salvo expressa concordancia do CONTRATANTE.

7.5 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer
servico, incluido o de veiculacao, considerado nao aceitavel, no todo ou em parte,
seja refeito ou reparado, nos prazos estipulados pela fiscalizagdo e sem 6nus para
o CFM.

7.6 A aprovacdo dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus
contratados n&o a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugéo
dos servigos contratados.

7.7 A auséncia de comunicacao por parte do CONTRATANTE, referente a
irregularidade ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades
determinadas neste contrato.

7.8 A CONTRATADA permitira e oferecera condi¢cdes para a mais ampla e completa
fiscalizagdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes,
propiciando o acesso a documentagdo pertinente e aos servicos em execugao e
atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagao.

7.9 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna do

CONTRATANTE e/ou auditoria externa por ele indicada tenham acesso a todos os
documentos que digam respeito aos servigos prestados ao CONTRATANTE.

SGAS 915 Lote 72 | CEP: 70390-150 | Brasilia-DF | FONE: (61) 3445 5900 | FAX: (61) 3346 0231| http://www.portaimedico.org.br

134



© Cr\v

CONSELHO FEDERAL DE MEDICINA

7.10 Ao CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servigcos
objeto deste contrato, juntamente com representante credenciado pela
CONTRATADA.

7.11 O CONTRATANTE realizara, semestralmente, avaliagdo da qualidade do
atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos
esforcos de comunicagdo sugeridos pela CONTRATADA, da diversificagdo dos
servicos prestados e dos beneficios decorrentes da politica de precos por ela
praticada.

7.11.1 A avaliagcdo semestral sera considerada pelo CONTRATANTE para
aquilatar a necessidade de solicitar a CONTRATADA que melhorem a qualidade
dos servicos prestados; para decidir sobre a conveniéncia de renovar ou, a qualquer
tempo, rescindir o presente contrato; para fornecer, quando solicitado pela
CONTRATADA, declaracdes sobre seu desempenho, a fim de servir de prova de
capacitacao técnica em licitagoes.

7.11.2 Os gestores do contrato ficardo incumbidos de proceder a Avaliagao de
Desempenho da Contratada, cujo relatério de avaliacdo devera ser submetido a
aprovacgao da diretoria do CFM, o qual, se aprovado, servira de parametro para as
prorrogacdes contratuais.

8 — CLAUSULA OITAVA - DA REMUNERAGAO

8.1 Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

8.1.1 Honorarios de ........ % (..... por cento) referentes a produgdo de pecgas e
materiais cuja distribuicdo n&o proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagao, de que trata o item 9.1, incidentes sobre
os custos comprovados e previamente autorizados de servicos realizados por
fornecedores, com a efetiva intermediagdo da CONTRATADA.

8.1.1.1 Esses honorarios serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado,
nele ndo incluido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da
CONTRATADA.

8.1.2 Honorarios de ......... % (...... por cento) incidentes sobre os custos

comprovados e previamente autorizados de outros servigos realizados por
fornecedores, com a efetiva intermediacdo da CONTRATADA, referentes a
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pesquisas de pré-teste e pods-teste vinculadas a concepgdo e criacdo de
campanhas, pecas e materiais publicitarios.

8.1.2.1 Esses honorarios serao calculados sobre o prego efetivamente faturado, ele
nao incluido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da
CONTRATADA.

8.1.3 Desconto de ......... % (ceeeennne por cento) dos valores previstos na tabela de
precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Distrito Federal, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados pela propria
CONTRATADA.

8.1.3.1 Os leiautes, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela
CONTRATADA.

8.1.3.2 ACONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos,
planilha detalhada com os pregos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Distrito Federal e com os prec¢os correspondentes a serem cobrados
do CONTRATANTE, conforme previsto no item 8.1.3, acompanhada de exemplar
da referida tabela impressa pelo Sindicato ou autenticada porele.

8.2 Na reutilizacao de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, sera de 50%
(cinquenta por cento) o percentual maximo a ser pago pelo CONTRATANTE aos
detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de que trata o item 10.2.1. Para
reutilizagao por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de
trés simples.

8.2.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros
basicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a
variagao do IPCA/IBGE, desde que decorrido pelo menos um ano da cesséao original
dos direitos.

8.3 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o
percentual em relagdo ao valor original da cessao de uso de obras consagradas
incorporadas a essas pecas, a ser pago pelo CONTRATANTE aos detentores dos
direitos patrimoniais, serd de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para
reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de
trés simples.
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8.3.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros
basicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a
variacao do IPCA/IBGE, desde que decorrido pelo menos um ano da cesséo original
dos direitos.

84 A CONTRATADA nao fara jus a honorarios ou a qualquer outra remuneragao
sobre os custos de servicos realizados por fornecedores referentes a producéo de
pecas e materiais cuja distribuicdo proporcione a ela o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacgao.

85 Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores por ela contratados serdo de sua exclusiva
responsabilidade. Eventuais excegdes, no exclusivo interesse do CONTRATANTE,
poderao vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranga de honorarios
pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orgcadas e aprovadas pelo
CONTRATANTE.

8.5.1 Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de
profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por
ela contratados, deverédo ser apresentados comprovantes de passagens, diarias,
locagcdo de veiculos, entre outros, a fim de aferir a execugdo da despesa e
assegurar seu pagamento pelo liquido, sem a incidéncia de honorarios.

8.6 A CONTRATADA nao fara jus a nenhuma remuneragdo ou desconto de
agéncia quando da utilizagao, pelo CONTRATANTE, de créditos que a este tenham
sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer agao
publicitaria pertinente a este contrato.

8.7 As formas de remuneracdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser
renegociadas, no interesse do CONTRATANTE, quando da renovagado ou da
prorrogacgao deste contrato.

9 — CLAUSULA NONA - DO DESCONTO DA AGENCIA

9.1 A CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
comunicacao, em conformidade com o art. 11 da Lei n°®4.680/65.

9.2 Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculagdo, conforme
previsto no item 11.1, a CONTRATADA repassara ao CONTRATANTE, sob a forma
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de desconto, 1/4 (um quarto) do valor correspondente ao desconto de agéncia a
que faz jus, calculado sobre o valor acertado para cada veiculagao.

10 — CLAUSULA DECIMA - DOS DIREITOS AUTORAIS

101 A CONTRATADA cede ao CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os
direitos patrimoniais do autor das ideias (incluidos os estudos, analises e planos),
campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua propriedade, de seus
empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste contrato.

10.1.1 O valor dessa cessdao € considerado incluido nas modalidades de
remuneracgao definidas nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2 CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente
ou através de terceiros, mesmo apos seu término ou eventual rescisdo, sem que
lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados e prepostos.

10.1.3 Ajuizo do CONTRATANTE, as pecgas criadas pela CONTRATADA poderao
ser reutilizadas por outros 6rgdos ou entidades do Poder Executivo Federal, sem
que caiba a eles ou ao CONTRATANTE qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

10.1.3.1 Cabera a esses 6rgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio das
agéncias de propaganda com que mantenham contrato, quando couber, realizar
acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor e conexos
relacionados com a producdo externa das pegas a serem reutilizadas.

10.2 Com vistas as contratagcdes para a execucdo de servicos que envolvam
direitos de autor e conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores
orgcamentos que prevejam a cessao dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo
definido pelo CONTRATANTE.

1021 A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de
cessao e condicionara a contratacdo ao estabelecimento, no ato de
cessao/orgcamento/contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a cesséo
pelo prazo definido pelo CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e de
acordo com as condicdes estabelecidas nos itens 10.2.1.1, 10.2.2 € 10.2.3.
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10.2.1.1 Na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual a ser pago pelo CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos
direitos patrimoniais de autor e conexos sera de no maximo .....% (..... por cento).
Para a reutilizagado por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela
regra de trés simples.

1022 Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual em relagdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas
incorporadas a essas pegas, a ser pago pelo CONTRATANTE aos detentores dos
direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de no maximo ....% (....
por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera
obtido pela regra de trés simples.

1023 Quando da reutilizagdo de quaisquer pecgas publicitarias, conforme previsto
nos itens 10.2.1.1 € 10.2.2, o valor a ser pago pelo CONTRATANTE sera negociado
caso a caso, tendo como parametros basicos a qualidade e os precos praticados no
mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.

10.3 Qualquer remuneragcdo devida em decorréncia da cessdo dos direitos
patrimoniais de autor e conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo
de producéo.

104 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, em todos os
orcamentos de producgao, os custos dos cachés, os de cessao de direito de uso de
obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessido dos demais direitos
patrimoniais de autor e conexos.

10.5 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a
celebrar com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de
reportagens, documentarios e similares, que nao impliquem direitos de imagem e
som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

10.5.1 Que o CONTRATANTE podera solicitar, a qualquer tempo, pelo prazo de 5
(cinco) anos, copias das imagens contidas no material bruto produzido, as quais
deverao ser entregues em conteudo digital.

10.5.2 A cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material ao
CONTRATANTE, que podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou
por intermédio de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba
qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.
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10.5.3 Que qualquer remuneragado devida em decorréncia dessa cessédo sera
sempre considerada como ja incluida no custo de produgéao.

10.6 O CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculagao, pecas produzidas para
outros orgéos e entidades do Poder Executivo Federal. Nesses casos, quando
couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial com os
eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos das pegas € 0
submetera previamente ao CONTRATANTE.

11 — CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DAS CONDIGOES DE PAGAMENTO

111 Os documentos de cobranca da CONTRATADA, compostos de uma via da
Nota Fiscal-Fatura ou de Fatura com a respectiva Nota Fiscal, e uma via do
documento fiscal do fornecedor com o comprovante do respectivo servigco, serao
liguidados, salvo em casos prévia e expressamente autorizados pelo

CONTRATANTE, mediante crédito na conta corrente n°............... mantida pela
CONTRATADA junto aagéncia ..............ceeee... ,doBanco ........c.ccceuuneen. , da seguinte
forma:

11.1.1 Veiculagao: mediante apresentagdo dos documentos de cobranca, tabelas
de precgos dos veiculos e respectivos comprovantes de veiculagao, conforme item
11.2.2, em até trinta dias apds o més de veiculagao;

11.1.2 Produgdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca,
demonstrativos de despesas, e respectivos comprovantes, em até trinta dias apos
0 més de producao;

11.1.3 Outros servigos realizados por fornecedores: mediante a entrega dos
servicos solicitados, dos documentos de cobranca e respectivos comprovantes, nos
prazos ajustados com o CONTRATANTE por ocasidao da solicitagcdo de cada
servigo.

11.2 Os documentos de cobranca e demais documentos necessarios ao reembolso
de despesas deverdo ser encaminhados ao enderego a seguir, com antecedéncia
minima de dez dias da data do vencimento, dos quais deverao constar a citagado ao
contrato n® 001/2023 e a manifestacado de aceitacdo do Fiscal do CONTRATANTE.

1121 Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovagao da
execucgao dos servigos a cargo da CONTRATADA ou de seusfornecedores.
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1122 No tocante a veiculagdo, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem
Onus para o CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

11.2.21TV:

a) Nas pragas cobertas por servico de checagem: relatério de checagem emitido
por empresa terceirizada;

b) Nas pragas nao cobertas por servigos de checagem:

b1) Comprovante de veiculagao emitido eletronicamente pela empresa que realizou
a veiculagao, nos termos da Medida Provisoria n°® 2.200-02/01, ou

b2) Declaragao, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, as
seguintes informagdes: nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo,
CPF e assinatura do responsavel pela declaragao, local, data, nome do programa
(quando for o caso), dia e horario da veiculagéo.

b2.1) Como alternativa a declaragao prevista na alinea b2, a CONTRATADA pode
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculagao ou insergéo ou irradiagao e similares) desde que o veiculo também firme
declaracdo, assinada, de modo que esse documento e a declaragao revista na
alinea b2, em conjunto, contenham as informagdes previstas na alinea b2; b2.2)
como alternativa ao procedimento previsto na alinea b2.1, a CONTRATADA pode
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculagdo ou insergado ou irradiagdo e similares) em que figure a declaragéo
prevista na alinea b2, na frente ou no verso desse documento, mediante impressao
eletrbnica ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja assinada e que esse
documento “composto” contenha todas as informagdes previstas na alinea b2.

11.2.2.1.1 Sera obrigatdria a checagem no meio TV, a ser realizada por empresa
independente, referente as insercdes feitas nas pragas e veiculos cobertos pelo

Monitor Ibope na data da publicagdo do edital que deu origem a este contrato.

11.2.2.1.2 A CONTRATADA podera utilizar os servigos de outro fornecedor para
realizar a checagem prevista no item 11.2.2.1.1.

11.2.2.2 Cinema e Radio:
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a) Comprovante de veiculagdo emitido eletronicamente pela empresa que realizou
a veiculagao, nos termos da Medida Provisoria n® 2.200-02/01, ou

b) Declaragéo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, as
seguintes informagbes: nome empresarial e CNPJ da empresa, home completo,
CPF e assinatura do responsavel pela declaragao, local, data, nome do programa
(quando for o caso), dia e horario da veiculagéo.

b.1) como alternativa a declaragdo prevista na alinea b, a CONTRATADA pode
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculagao ou insergéo ou irradiagao e similares) desde que o veiculo também firme
declaracdo, assinada, de modo que esse documento e a declaracdo prevista na
alinea b, em conjunto, contenham as informagdes previstas na alinea b;

b2) como alternativa ao procedimento previsto na alinea b.1, a CONTRATADA pode
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculagdo ou inser¢cdo ou irradiagdo e similares) em que figure a declaragéo
prevista na alinea b, na frente ou no verso desse documento, mediante impressao
eletrbnica ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja assinada e que esse
documento “composto” contenha todas as informacdes previstas na alinea b.

11.2.2.3 Midia Exterior: relatério de checagem com fotos, emitidos por empresas
terceirizadas, ou fotos das pecas, fornecidas pelas empresas exibidoras, com
identificacdo do local de exibicdo, em ambos os casos.

11.2.2.4 Internet: relatério de gerenciamento fornecido pelas empresas que
veicularam as pegas.

11.2.2.5 Midia impressa: exemplares originais dos titulos.

113 Antes da efetivagcdo dos pagamentos sera realizada a comprovagao de
regularidade da CONTRATADA no SICAF, através de consulta on-line. Se a
CONTRATADA nao estiver cadastrada no SICAF, devera apresentar Certificado de
Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS,
Certidao Negativa de Débito junto a Previdéncia Social - CND, Certiddo Conjunta
Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido,
expedida por 6rgaos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria
Geral da Fazenda Nacional, e certidoes negativas de débitos expedidas por érgaos
das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.
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114 Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranca, o
CONTRATANTE, a seu critério, podera devolvé-la, para as devidas corregoes, ou
aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

11.4.1 Na hipotese de devolugcdo, a documentacdo sera considerada como nao
apresentada, para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

115 No caso de eventual falta de pagamento pelo CONTRATANTE nos prazos
previstos, o valor devido sera corrigido financeiramente, mediante solicitagao
expressa da CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a data de seu
efetivo pagamento, com base na variagao do IPCA/IBGE.

11.5.1 O CONTRATANTE néo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento
decorrente de fornecimento de servicos, por parte da CONTRATADA, com
auséncia total ou parcial da documentagao habil ou pendente de cumprimento de
quaisquer clausulas constantes deste contrato.

116 O CONTRATANTE ndo pagara, sem que tenha autorizado prévia e
formalmente, nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por
terceiros, sejam ou ndo instituicoées financeiras.

117 Os pagamentos a fornecedores e veiculos serdo efetuados, pela
CONTRATADA, imediatamente apos a compensac¢ao bancaria dos pagamentos
feitos pelo CONTRATANTE.

11.7.1 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua
exclusiva responsabilidade.

11.8 A CONTRATADA devera apresentar obrigatoriamente ao CONTRATANTE um
relatorio dos pagamentos efetuados aos fornecedores e veiculos, contendo data,
valor e comprovante do pagamento realizado.

11.8.1 O relatério devera ser enviado no maximo em até 15 (quinze) dias apos
o Contratante efetuar o repasse a Contratada do valor do servi¢o prestado.

11.9 O CONTRATANTE efetuara retengao, na fonte, dos tributos e contribuigdes
sobre todos os pagamentos a CONTRATADA, conforme dispde o art. 64 da Lei n°
9.430, de 27.12.96.
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12 — CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DA GARANTIA

121 Para fiel garantia das obrigacdes estabelecidas neste instrumento, a
licitante vencedora apresentara uma garantia correspondente a 5% do valor do total
do valor minimo de faturamento garantido, que devera ser renovada anualmente,
caso haja renovagao contratual, escolhida a seu critério, entre as trés modalidades
asequir:

¢ Na forma de fianca bancaria, emitida por Instituicdo Bancaria, valida durante
a vigéncia contratual e com vencimento no prazo de 45 dias apds a
concluséo integral do contrato;

e Seguro garantia, com vencimento no prazo de 45 dias apds a concluséo
integral do contrato ou sua resciséo;

e Caucao em dinheiro ou em titulos da divida publica, devendo estes ter sido
emitidos sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado
de liquidacdo e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil e
avaliados pelos seus valores econémicos, conforme definido pelo Ministério
da Fazenda;

122 A ocorréncia de rescisao unilateral do contrato por inexecugao das
clausulas contratuais, especificagdes, projetos ou prazos, a contratante podera
ressarcir-se dos prejuizos apurados, valendo-se do valor da garantia assinalada no
item anterior pelo seu valor total; ou, se o prejuizo for maior, cobrar a diferenca
utilizando-se das medidas

Judiciais pertinentes.

123 A garantia contratual sera apresentada pela Contratada a Contratante, em
até 10 (dez) dias corridos ap0s a data de assinatura do contrato, sob pena de sofrer
as sancodes previstas na lei 8666/93 e no contrato.

124 A garantia devera ser renovada a cada prorrogacao efetivada no contrato
e entregue a Contratante em até 10 (dez) dias corridos apos a data de assinatura
do Termo Aditivo de prorrogagao do contrato, nos moldes do art. 56 da Lei n°
8.666/93.

125 A garantia prestada na modalidade Caug¢éo em dinheiro sera liberada ao
fim do contrato, comprovado o adimplemento das obriga¢des contratuais.
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13. CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DAS SANGCOES ADMINISTRATIVAS

13.1 - A multa, aplicada apdés regular processo administrativo, sera descontada da
garantia do respectivo contratado.

13.2 - Se a multa for de valor superior ao valor da garantia prestada, além da perda
desta, respondera o contratado pela sua diferenga, a qual sera descontada dos
pagamentos eventualmente devidos pela Administragdo ou ainda, quando for o caso,
cobrada judicialmente.

13.3 - Pela inexecucao total ou parcial do contrato o contratante podera, garantida
a prévia defesa, aplicar ao contratado as seguintes sangdes:

| - Adverténcia;

II - Multa, na forma prevista no instrumento convocatério ou no contrato;

lll - Suspensao temporaria de participagao em licitacdo e impedimento de contratar
com a Administragao, por prazo nao superior a 2 (dois) anos;

IV - Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao
Publica enquanto perdurarem os motivos determinantes da punigéo ou até que seja
promovida a reabilitacdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade,
que sera concedida sempre que o contratado ressarcir a Administracdo pelos
prejuizos resultantes e apds decorrido o prazo da sangao aplicada com base no
inciso anterior.

13.4 - Se a multa aplicada for superior ao valor da garantia prestada, além da perda
desta, respondera o contratado pela sua diferenga, que sera descontada dos
pagamentos eventualmente devidos pelo contratante ou cobradajudicialmente.

13.5 - As sancgbes previstas nos subitens |, Ill e IV poderdo ser aplicadas
juntamente com o subitem Il, facultada a defesa prévia do interessado, no respectivo
processo, no prazo de 5 (cinco) dias uteis.

13.6 - A sangéo estabelecida no subitem |V deste artigo € de competéncia exclusiva
do Ministro de Estado, do Secretario Estadual ou Municipal, conforme o caso,
facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias
da abertura de vista, podendo a reabilitagado ser requerida apos 2 (dois) anos de sua
aplicacao. (Vide art. 109 inciso Ill da Lei n. 8.666/93).
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13.7 - As sangdes previstas nos subitens Il e IV poderdo também ser aplicadas as
empresas ou aos profissionais que, em razdo dos contratos regidos por estaLei:

| - Tenham sofrido condenacgao definitiva por praticarem, por meios dolosos, fraude
fiscal no recolhimento de quaisquer tributos;

Il - Tenham praticado atos ilicitos visando a frustrar os objetivos dalicitagao;

[Il - Demonstrem nao possuir idoneidade para contratar com a Administracdo em
virtude de atos ilicitos praticados.

13.8 O atraso injustificado na execugdo do contrato sujeitara o contratado a multa
de mora, na forma prevista no instrumento convocatoério ou no contrato.

13.9 A multa que se trata o item anterior ndo impede que o contratante rescinda
unilateralmente o contrato e aplique as outras san¢des previstas na Lei das
Licitagdes (Lei n. 8.666/93).

13.10 A aplicagao das penalidades sera precedida da concessao da oportunidade
de ampla defesa por parte do adjudicatario, na forma dalei.

14 - CLAUSULA DECIMA QUARTA — DA RESCISAO

14.1 Constituem motivos incondicionais para a rescisdo do contrato as situacdes
previstas nos artigos 77 e 78, na forma do artigo 79, inclusive com as
consequéncias do artigo 80 da Lei n° 8.666/93:

a) O ndo cumprimento de clausulas contratuais, especificagdes ou prazos;

b) O cumprimento irregular de clausulas contratuais, especificagdes ou prazos;

c) A lentiddo no cumprimento do contrato, levando a CONTRATANTE a concluir
pela impossibilidade da prestagao do servigo no prazo estipulado;

d) O atraso injustificado no inicio do fornecimento dos equipamentos;

e) A paralisagao do fornecimento sem justa causa ou prévia comunicagao ao
CONTRATANTE;

f) A subcontratacao total ou parcial do objeto, associacdo da CONTRATADA com

outrem, a cessédo ou transferéncia total ou parcial das obriga¢des contraidas, bem
como a fusdo, cisdo ou incorporacdo da CONTRATADA que afetem a boa
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execucao do contrato, sem prévio conhecimento e autorizagdo da CONTRATANTE;

g) O desatendimento das determinagdes regulares da Fiscalizagao, assim como a
de seus superiores;

h) O cometimento reiterado de faltas na sua execugédo, anotadas em registro
préprio, pelo representante do CONTRATANTE designado para acompanhamento
e fiscalizacao do contrato;

i) A decretacdo da faléncia da CONTRATADA,;
j) A dissolugdo da CONTRATADA,;

k) Razbes de interesse publico, de alta relevincia e amplo conhecimento,
justificadas e determinadas pela maxima autoridade da esfera administrativa da
CONTRATANTE, e exaradas no processo administrativo a que se refere este
contrato;

I) A suspensdo de sua execugao, por ordem escrita da Administrag&o, por prazo
superior a 120 (cento e vinte) dias, salvo no caso de calamidade publica, grave
perturbagdao da ordem interna ou guerra, ou ainda por repetidas suspensdes que
totalizem o mesmo prazo, independentemente do pagamento obrigatério de
indenizagdes pelas sucessivas e contratualmente imprevistas desmobilizagbes e
mobilizacées e outras previstas, assegurado a CONTRATADA, nesses casos, 0
direito de optar pela suspensao do cumprimento das obriga¢cdes assumidas até que
seja normalizada a situagao;

m) O atraso superior a 90 (noventa) dias dos pagamentos devidos pela
CONTRATANTE decorrentes do fornecimento efetuado, salvo no caso de
calamidade publica, grave perturbagcado da ordem interna ou guerra, assegurada a
CONTRATADA, nesses casos, o direito de optar pela suspensao do cumprimento
das obrigagdes assumidas até que seja normalizada a situagao;

n) A ocorréncia de caso fortuito ou forga maior, regularmente comprovada,
impeditiva da execugao deste contrato.

142 A rescisdo do contrato podera ser precedida ou ndo de suspensido da
execugao do seu objeto, mediante decisdo fundamentada que a justifique, podera

ser:

a) Determinado por ato unilateral e escrito do CONTRATANTE, observado o
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“ a0

disposto no artigo 109, Inciso |, letra “e”, da Lei de Licitagbes. Amigavel, por acordo
entre as partes, formalizado a intengdo com antecedéncia minima de 60 (sessenta)
dias, desde que haja conveniéncia para a CONTRATANTE,

b) Judicial, nos termos da legislacao vigente.

143 A rescisdo do contrato obedecera ao que preceituam os artigos 79 e 80 da
Lei de Licitacdes.

15 - CLAUSULA DECIMA QUINTA - DAS DISPOSIGOES GERAIS

151 A CONTRATADA guiar-se-4 pelo Cédigo de Etica dos profissionais de
propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que
esteja de acordo com o Cdodigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes,
a moral e os bons costumes.

152 O CONTRATANTE providenciara a publicagao do extrato deste contrato e de
seus eventuais termos aditivos no Diario Oficial da Unido, a suas expensas, na
forma prevista no art. 61, paragrafo unico, da Lei n®8.666/93.

153 O presente contrato podera ser denunciado pelo CONTRATANTE apos
decorridos cento e oitenta dias de sua vigéncia, mediante aviso prévio a
CONTRATADA, com antecedéncia minima de sessenta dias, através de
correspondéncia protocolizada ou por intermédio do Cartério de Registro de Titulos
e Documentos.

154 Constituem direitos e prerrogativas do CONTRATANTE, além dos previstos
em outras leis, os constantes da Lei n° 8.666/93, que a CONTRATADA aceita e a
eles se submete.

155 Sao assegurados ao CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos
na Lei n® 8.078, de 11.9.90 (Cddigo de defesa do Consumidor).

156 A omissdo ou tolerancia das partes - em exigir o estrito cumprimento das
disposicbes deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — nao
constituira novagao ou renuncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo,
exigirem o fiel cumprimento do avangado.
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16 - CLAUSULA DECIMA SEXTA — DA PUBLICAGCAO

16.1 A eficacia do contrato fica condicionada a publicacdo resumida do instrumento
pela Administragcdo, na Imprensa Oficial, a ser providenciada pelo
CONTRATANTE, nos termos do paragrafo unico do artigo 61 da Lei n° 8.666/1993.

17. CLAUSULA DECIMA SETIMA — DO FORO E DOS CASOS OMISSOS

17.1 Fica eleito o Foro da Justica Federal, em Brasilia-DF, como competente para
dirimir quaisquer duvidas ou agdes oriundas do presente contrato, com renuncia
de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

17.2 Os casos omissos serdo analisados pelos representantes legais das partes,
com o intuito de solucionar os impasses, sem que haja prejuizo para nenhuma
delas, tendo por base o que dispbée a Lei n° 8.666/1993, o Decreto-Lei n°
3.555/2000, a Lei n® 10.520/2002 e demais legisla¢des aplicaveis.

E, por estarem assim ajustados e de acordo, as partes assinam o presente
contrato em 02 (duas) vias de igual teor, para um so efeito, na presenca de 02
(duas) testemunhas abaixo nomeadas.

Brasilia-DF, de de 2024.

CONSELHO FEDERAL DE MEDICINA
CONTRATANTE

XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX
CONTRATADA

TESTEMUNHAS:

Nome (RG)

Nome (RG
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